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Ïðîïàãàíäà, ðåêëàìà è public relations êàê ôîðìû îðãàíèçàöèè ïîëèòè÷åñêîãî äèñ-
êóðñà èñïîëüçóþòñÿ äëÿ ïîçèöèîíèðîâàíèÿ ïîëîæåíèÿ ïîëèòè÷åñêîãî àêòîðà, ëåãèòè-
ìèçèðîâàíèÿ åãî ñòàòóñà, à òàêæå óêðåïëåíèÿ åãî âëàñòíûõ ïîçèöèé. Îíè ñóùåñòâåííî
ðàçëè÷àþòñÿ ìåæäó ñîáîé ôóíêöèîíàëüíî, ïî ñïîñîáó ïîñòðîåíèÿ êîììóíèêàöèè, èñ-
ïîëüçóåìûì ìåòîäàì è ò.ï.[1] Áëàãîäàðÿ ñâîèì îòëè÷èÿì ýòè ïîëèòè÷åñêàÿ ïðîïàãàíäà,
ðåêëàìà è PR îáëàäàþò ðàçíûì ìàíèïóëÿòèâíûì ïîòåíöèàëîì.

Ò. Òðåâåðñ-Õèëè óêàçûâàåò, ÷òî áîëüøèíñòâî ñîâðåìåííûõ èññëåäîâàòåëåé ðàññìàò-
ðèâàåò ïðîïàãàíäó êàê ¾îäíîñòîðîííèé ïðîöåññ, ãäå îáùåñòâåííîñòü (èëè å¼ îïðåäå-
ë¼ííàÿ ÷àñòü) ñòàíîâèòñÿ ìèøåíüþ, à öåëüþ � èçìåíåíèå îáùåñòâåííîãî ìûøëåíèÿ
èëè ïîäñêàçêà, êàê äîëæíî âåñòè ñåáÿ îáùåñòâî¿[2]. Îñîáåííîñòÿìè ýòîãî êîììóíèêà-
òèâíîãî ïðîöåññà ÿâëÿþòñÿ öåëåíàïðàâëåííîå ðàñïðîñòðàíåíèå èíôîðìàöèè, îäíîñòî-
ðîííîñòü, ìîíîëîãè÷íîñòü, íåïðèÿòèå ïîçèöèè îïïîíåíòîâ, îòñóòñòâèå îáðàòíîé ñâÿçè è
îðèåíòàöèè íà ïîòðåáíîñòè è ìíåíèÿ ðåöèïèåíòîâ. Â ñèëó ýòèõ îñîáåííîñòåé òàêàÿ ôîð-
ìà îðãàíèçàöèè ïîëèòè÷åñêîãî äèñêóðñà íå ÿâëÿåòñÿ íàèáîëåå ýôôåêòèâíûì ñïîñîáîì
ìàíèïóëèðîâàíèÿ ìàññîâûì ñîçíàíèåì, â òîì ÷èñëå âî âðåìÿ ïðîâåäåíèÿ èçáèðàòåëü-
íûõ êàìïàíèé.

Íåñìîòðÿ íà ýòî ïðîïàãàíäà ïðîäîëæàåò ðåãóëÿðíî èñïîëüçîâàòüñÿ. Îíà îêàçûâà-
åòñÿ äîñòàòî÷íî ýôôåêòèâíîé äëÿ ìîáèëèçàöèè è ìàíèïóëÿöèè ìàññîâûì ñîçíàíèåì,
êîãäà ðå÷ü èäåò î äîñòàòî÷íî ïðîäîëæèòåëüíûõ êàìïàíèÿõ, íå íàïðàâëåííûõ íà ïîëó-
÷åíèå áûñòðîãî ðåçóëüòàòà. Â ñîâðåìåííûõ ðîññèéñêèõ óñëîâèÿõ îíà ìîæåò áûòü âïîëíå
äåéñòâåííà äëÿ ìàíèïóëèðîâàíèÿ ìàññîâûì ñîçíàíèåì â èçáèðàòåëüíîì ïðîöåññå è åãî
ìîáèëèçàöèè â öåëÿõ ïðåîäîëåíèÿ àáñåíòåèçìà. Ýòî îáúÿñíÿåòñÿ îòñóòñòâèåì íàñòîÿ-
ùåé êîíêóðåíòíîé áîðüáû ìåæäó ïîëèòè÷åñêèìè ïàðòèÿìè è, îñîáåííî, êàíäèäàòàìè
íà ïîñò Ïðåçèäåíòà.

Âçàèìîäåéñòâèÿ â ðàìêàõ public relations ñòðîÿòñÿ ïî ñóáúåêò-ñóáúåêòíîé ñõåìå ñ
íàëè÷èåì äåéñòâåííîé îáðàòíîé ñâÿçè, â îòëè÷èå îò ðåêëàìû è ïðîïàãàíäû, îðèåíòèðî-
âàííûõ íà ïîëó÷åíèå çàïðîãðàììèðîâàííûõ îòâåòíûõ ðåàêöèé. Öåëüþ public relations
ÿâëÿåòñÿ óñòàíîâëåíèå îòíîøåíèé äîâåðèÿ. Åñëè ïðîïàãàíäà � ýòî ðàñïðîñòðàíåíèå ñî-
îáùåíèé ñ îïðåäåëåííûì ñîäåðæàíèåì, òî public relations � ýòî ñîçäàíèå íåîáõîäèìîãî
êîíòåêñòà, â êîòîðîì äàæå íåéòðàëüíîå ñîîáùåíèå áóäåò ïîíÿòî â íóæíîì ñìûñëå.

Íåñîìíåííî, ÷òî public relations èìåþò î÷åíü âûñîêèé ìàíèïóëÿòèâíûé ïîòåíöèàë.
Â Ðîññèè ïîëèòè÷åñêèé PR èñïîëüçóåòñÿ êàê ñïîñîá ìàíèïóëèðîâàíèÿ ìàññîâûì ñîçíà-
íèåì ïóòåì êîíòðîëÿ íàä êîììóíèêàòèâíîé ñôåðîé è ñêðûòîãî óïðàâëåíèÿ êàíàëàìè
êîììóíèêàöèè, à ÷åðåç íèõ &#8210; âëèÿíèÿ íà îáùåñòâåííîñòü. Êîíå÷íî, â ïåðèîä
ýëåêòîðàëüíûõ öèêëîâ, èíòåíñèâíîñòü âîçäåéñòâèÿ òàêîãî ðîäà ïîâûøàåòñÿ, îäíàêî,
îíî íå îãðàíè÷åííî ëèøü ñðîêàìè èçáèðàòåëüíûõ êàìïàíèé, è áîëåå òîãî, ìû ìîæåì
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ãîâîðèòü îá ýôôåêòèâíûõ public relations òîëüêî òîãäà, êîãäà îíè èìåþò ìåñòî áûòü íà
ïîñòîÿííîé îñíîâå.

Â îòëè÷èå îò ýòîãî ñïîñîáà îðãàíèçàöèè ïîëèòè÷åñêîãî äèñêóðñà, ïîëèòè÷åñêàÿ ðå-
êëàìà ÷åòêî îãðàíè÷åííà ñðîêàìè ïðîâåäåíèÿ èçáèðàòåëüíîé êàìïàíèè. Ïðè÷èíû ýòîãî
êðîþòñÿ, êàê â îñîáåííîñòÿõ ïðàâîâîãî ðåãóëèðîâàíèÿ ýëåêòîðàëüíîãî ïðîöåññà, òàê è
â ñïåöèôè÷åñêîé öåëè ðåêëàìû: â äîñòàòî÷íî êîðîòêèé ñðîê â ðàìêàõ ðàçðàáîòàííîé
ñòðàòåãèè ñ ìàêñèìàëüíîé ýôôåêòèâíîñòüþ ïîâëèÿòü íà êîíêðåòíóþ öåëåâóþ àóäèòî-
ðèþ, àäðåñóÿ åé êîíêðåòíûé ïðèçûâ[4].

Câîéñòâîì ëþáîé ðåêëàìû ÿâëÿåòñÿ íàëè÷èå â íåé äâóõ ñòðóêòóðíûõ êîìïîíåíòîâ,
íàõîäÿùèõñÿ â îáðàòíîé çàâèñèìîñòè äðóã ê äðóãó � èíôîðìàòèâíîñòè è ìàíèïóëÿòèâ-
íîñòè. Â îòëè÷èå îò ïðîïàãàíäû è PR, ðåêëàìà - ýòî áûñòðîå, òî÷å÷íîå âîçäåéñòâèå,
îãðàíè÷åííîå âî âðåìåíè, èìåþùåå ÷åòêèå çàäà÷è è î÷åâèäíîå èñïîëíåíèå. Ïîëèòè÷å-
ñêàÿ ðåêëàìà ¾ñååò¿ íà ïîëå, ðàíåå ¾âñïàõàííîì¿ ñòðàòåãè÷åñêèìè êîììóíèêàöèÿìè �
ïðîïàãàíäîé è PR: íàïîëíÿåò êîíêðåòíûì ñîäåðæàíèåì çàäàííûé èìè íàáîð ñèòóàöèé,
êàê áû àêêóìóëèðóåò èäåè è ðàçðàáîòêè ðåêëàìíîé êàìïàíèè, àêòèâèðóåò ðåêëàìíîå
ïîâåäåíèå[5].

Ìàíèïóëèðîâàíèå ìàññîâûì ñîçíàíèåì ÿâëÿåòñÿ îäíîé èç êëþ÷åâûõ ôóíêöèé ïîëè-
òè÷åñêîé ðåêëàìû. Îíà ïðîÿâëÿåòñÿ â àêòóàëèçàöèè, ñîçäàíèè è ðàñïðîñòðàíåíèè óñòà-
íîâîê, ñòåðåîòèïîâ, ïîòðåáíîñòåé â ìàññîâîì ïîëèòè÷åñêîé ñîçíàíèè. Ïðåäâûáîðíàÿ
áîðüáà äèêòóåò ñâîè óñëîâèÿ è ìàíèïóëèðîâàíèå îêàçûâàåòñÿ íàèáîëåå äåéñòâåííûì â
ñîâðåìåííûõ ðîññèéñêèõ óñëîâèÿõ ñïîñîáîì îäåðæàòü ïîáåäó íà âûáîðàõ è ñîõðàíèòü
ñòàòóñ-êâî ðåæèìà.

Ðàññìîòðåâ òðè ñïîñîáà îðãàíèçàöèè ïîëèòè÷åñêîãî äèñêóðñà, ìû ìîæåì ñäåëàòü
ñëåäóþùèé âûâîä: íàèáîëüøèì ìàíèïóëÿòèâíûì è ìîáèëèçàöèîííûì ïîòåíöèàëîì îá-
ëàäàåò ïîëèòè÷åñêèé PR. Íî ýòî äîñòàòî÷íî ñëîæíàÿ, ðåñóðñîåìêàÿ, äåéñòâóþùàÿ â
ñòðàòåãè÷åñêîé ïåðñïåêòèâå êîììóíèêàöèÿ. Òàêòè÷åñêèå çàäà÷è ïðèçâàíà ðåøàòü ïî-
ëèòè÷åñêàÿ ðåêëàìà. Ïðîïàãàíäà, êàê íåìàðêåòèíãîâûé ñïîñîá îðãàíèçàöèè ïîëèòè÷å-
ñêîãî äèñêóðñà, îáëàäàåò íàèìåíüøèì ìàíèïóëÿòèâíûì è ìîáèëèçàöèîííûì ïîòåíöè-
àëîì, íî òðåáóåò ìåíüøåãî ìàñòåðñòâà è ðåñóðñîâ, ÷åì ìàðêåòèíãîâûå êîììóíèêàöèè,
è äîñòàòî÷íî ýôôåêòèâíà â óñëîâèÿõ ìîíîïîëèçàöèè èíôîðìàöèîííîãî ïðîñòðàíñòâà
ïðàâÿùåé ýëèòîé. Âàæíî ïîä÷åðêíóòü, ÷òî íàèáîëüøóþ ýôôåêòèâíîñòü ìàíèïóëÿòèâ-
íîå âîçäåéñòâèå íà ìàññîâîå ñîçíàíèå äîñòèãàåò ïðè ïîñëåäîâàòåëüíîì è ïàðàëëåëüíîì
èñïîëüçîâàíèè âñåõ òðåõ ñïîñîáîâ îðãàíèçàöèè ïîëèòè÷åñêîãî äèñêóðñà.
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