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Ïåðåâîä èìåí ñîáñòâåííûõ � ÿâëÿåòñÿ ñëîæíîé çàäà÷åé äëÿ ïåðåâîä÷è-

êà. Îí ìîæåò ñòîëêíóòüñÿ ñ áîëüøèì êîëè÷åñòâîì âàðèàíòîâ è íå âñåãäà
ïðàâèëüíûìè. Â ïîñëåäíåå âðåìÿ î÷åíü àêòèâíî ñòàëà ðàçâèâàòüñÿ ìåæ-
äóíàðîäíàÿ äåÿòåëüíîñòü ïðåäïðèÿòèé, êîìïàíèè ñòàëè âûõîäèòü íà ìè-
ðîâîé ðûíîê, çàêëþ÷àòü äîãîâîðà ñ çàðóáåæíûìè ïàðòíåðàìè. Â ýòîé ñâÿ-
çè âîçðîñëà ïîòðåáíîñòü â ñîçäàíèè ðåêëàìíîé ïðîäóêöèè, îôîðìëåíèè äå-
ëîâûõ äîêóìåíòîâ. Ýòî ïîòðåáîâàëî â ÷àñòíîñòè àäåêâàòíîãî ïåðåâîäà
íàçâàíèé ôèðì è îðãàíèçàöèé. Ñîêðàùåííûå íàçâàíèÿ � ýòî â çíà÷èòåëü-
íîé ìåðå ëèöî ôèðìû, äàåò íåìåäëåííîå ïðåäñòàâëåíèå î ïðîäóêöèè ôèð-
ìû, î äîëå å¼ îòâåòñòâåííîñòè, ìåñòå ðåãèñòðàöèè è ò.ä.

Öåëü èññëåäîâàíèÿ � 1) ïðîñëåäèòü, êàêèå òåíäåíöèè íàáëþäàþòñÿ â
ïåðåâîäå íàçâàíèé ðîññèéñêèõ ôèðì è îðãàíèçàöèé íà àíãëèéñêèé ÿçûê, 2)
êàêèå òðàäèöèîííûå ïîäõîäû ê ïåðåâîäó ýòèõ åäèíèö ïðîñëåæèâàþòñÿ â
îòå÷åñòâåííîé ïðàêòèêå è 3) êàêèå íîâûå ïðèåìû ïîÿâèëèñü â ïîäõîäàõ ê
ïåðåâîäó ýòèõ åäèíèö.

Ìàòåðèàëàìè äëÿ èññëåäîâàíèÿ ïîñëóæèëè ïå÷àòíûå èçäàíèÿ, ïóòå-
âîäèòåëè, îáðàçöû äîêóìåíòîâ (êîíòðàêòû) è Èíòåðíåò�ðåñóðñû, ñàéòû
ñàìèõ ïðåäïðèÿòèé.

Âñåãî áûëî ïðîàíàëèçèðîâàíî îêîëî 200 ïðèìåðîâ íàçâàíèé ðàçëè÷íûõ
ôèðì, êîìïàíèé, îáùåñòâåííûõ ó÷ðåæäåíèé, èçäàíèé.

Òàêæå íà ôîðóìû ïåðåâîä÷èêîâ â Èíòåðíåòå áûëè âûëîæåíû âîïðîñû
î âàðèàíòàõ ïåðåâîäà íàçâàíèé ïðåäïîëàãàåìûõ ïðåäïðèÿòèé, ïîëó÷åííûå
âàðèàíòû òàêæå áûëè ïðîàíàëèçèðîâàíû.

Òðóäíî âûäåëèòü â ïåðåâîäå íàçâàíèé ôèðì îäíó âåäóùóþ òåíäåíöèþ.
Ñî âðåìåíåì óõîäÿò îò ãðîìîçäêèõ îáðàçîâ. Íàèáîëåå êîððåêòíûé ïåðå-
âîä âñòðå÷àåòñÿ â æóðíàëå The Economist(2008), Russian Food and Drink
Market Magazine(2002). Ñëåäóåò îòìåòèòü ñîâðåìåííûå òåíäåíöèè :ñî-
÷åòàíèå ïîëíîé òðàíñëèòåðàöèè, âêëþ÷àÿ ñîêðàùåíèÿ ÎÀÎ, ÇÀÎ,ÎÎÎ è
òä, îïóùåíèå íàðèöàòåëüíîãî ñëîâà è ïåðåâîäà íàçâàíèÿ.
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Íî ðåçóëüòàò èññëåäîâàíèÿ ïîêàçûâàåò, ÷òî ñóùåñòâóþò ðàçíûå ïîä-
õîäû è ðàçíûå ôàêòîðû è âîïðîñ íå ÿâëÿåòñÿ ðåøåííûì â ìèðîâîé ïðàêòè-
êå, à òàêæå â ðîññèéñêîé ïåðåâîä÷åñêîé ïðàêòèêå. Òàê, âåäóùèå ñïîñîáû
ïåðåâîäà íàçâàíèé îñòà¼òñÿ ïðèáëèçèòåëüíûé ïåðåâîä �40 (20%); ñî÷åòà-
íèå ïåðåâîäà è òðàíñêðèïöèè � 61 (30%); êàëüêèðîâàíèå � 52 (26%) Èìåííî
ýòè ñïîñîáû ïåðåâîäà ïðåîáëàäàþò â ðîññèéñêîé ïåðåâîä÷åñêîé ïðàêòèêå.
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