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Процесс демократизации, охвативший различные стороны жизни России, нашел наиболее яркое отражение в языке средств массовой информации (далее СМИ). Язык масс-медиа на современном этапе «характеризуется размытостью границ между разными коммуникативными сферами» [Костомаров: 44] и отличается неудержимым стремлением к свободе, часто обусловливающей нарушение преемственности культурно-языковой традиции.

Непрерывные поиски свежей выразительности и усиления экспрессии ведут к неизбежному «обновлению» применяемых языковых средств.

В рамках данной работы мы обратимся к исследованию фразеологического материала в языке современных СМИ. Как известно, фразеологические единицы (далее ФЕ) являются одним из наиболее выразительных средств языка и процесс обновления не обошел их.

Источниками исследования послужили разнообразные издания периодической печати: «Московский комсомолец», «Новая газета», «Итоги», «Аргументы и факты», «Известия», «Сегодня», «Коммерсант», «Версия», «Независимая газета», «Труд», «Комсомольская правда», «Время новостей».

Конец ХХ и начала ХХІ века ученые часто сравнивают с периодом послереволюционных преобразований 20-х годов. Естественно, что неореволюционная эпоха наших дней создает новую фразеологию. Часто для номинации новых понятий формируются ФЕ, содержащие в структуре в качестве ключевого слова компонент «новый»: новые русские, новое зарубежье, новая Россия, новая волна, новое телевидение, новая газета и др. 
По мнению многих лингвистов, сейчас в языке перестает различаться «живое и мертвое». Не случайно говорят, что новое - это хорошо забытое старое. В последнее время заметно активизировалась мобильность языковых единиц пассивного фонда.

Во многих случаях использование устаревшей фразеологии обусловлено стилистически. Характерным становится стилистическое сталкивание современного и архаичного начал: например, Генерал всея Руси (Верс, 13, 01 - 07.04.2002, 12) (ср. государь всея Руси), где экспрессивной номинацией новой России является архаичная единица; а Вся петербургская рать (МК, 02.04.2002, 4) именует окружение губернатора города Санкт-Петербурга. Новая президентская власть ассоциируется с царствованием, а первый президент демократического государства номинируется царем Борисом (Бориской) или Борисом кровавым, члены президентского аппарата становятся государственными сановниками, а деловая, официальная переписка – челобитными.

Старые, традиционные, фразеологизмы часто становятся объектом игры и «осовремениваются» вместе с изменениями акцентов в нашей жизни: Хождение по ... визам (АиФ, 17, 19.04.2001) (ср. хождение по мукам); Реклама - двигатель рекламы (С., 05.04.2001, 6) (ср. реклама - двигатель прогресса); Как закалялась телесталь (МК, 17.04.2002, 3) (ср. как закалялась сталь); Разведка газом (ВН, 45, 15.03.2002, 5) (ср. разведка боем); Вот тебе, избиратель, и Александров день (И, 30.04.2001, 14) (ср. вот тебе, бабушка, и Юрьев день); Судьбу - на мыло (НГ, 27, 15 - 17. 04.2002) (ср. судью на мыло).
Возникновение новых явлений фиксируется в языке и ведет к появлению окказиональных фразеологических единиц (далее ОФЕ) на базе традиционной модели фразеологизма: Сила есть - силовиков не надо  (К, 55, 29.03.2001) (ср. сила есть ума не надо); НТВ как зеркало русской революции (НГ, 11.04.2001) (ср. Л.Толстой как зеркало русской революции); Почем иномарки для среднего класса (КП, 81, 21.08.1998, 13) (ср. почем опиум для народа); Богатого мобила исправит (МК, 17.04.2001, 2) (ср. горбатого могила исправит).

Иногда на основе одного и того же фразеологизма происходит формирование нескольких окказиональных единиц. Например, основанием для образования ОФЕ: Никто не мешал умирать (МК, 78, 09.04.2002, 4); Никто не хотел вымирать (НГ, 17, 11 - 13. 03.2002, 3) и Никто не хотел забирать (Т, 72, 24.04.2002, 3) послужил традиционный фразеологизм никто не хотел умирать, а на базе крылатого выражения кто был ничем, тот станет всем формируются ОФЕ: Кто был всем, стал ничем (НГ, 4 - 6.06.2001, 1) и Кто был ничем, готов на все.

«Обновление» фразеологизма часто происходит путем замены его компонентов по созвучию, например: Ищи метра в поле (МК, 15.06.2001, 2) (ср. ищи ветра в поле); От судьи не уйдешь (МК, 02.04.2002, 8) (ср. от судьбы не уйдешь); Из пенсии слова не выкинешь (МК, 16.04.2002, 3) (ср. из песни слова не выкинешь); Кто на маленького (МК, 19.04.2002, 2) (ср. кто на новенького); Телу - время, потехе - час (НГ, 23, 01 - 07. 04.2002, 31) (ср. делу - время, потехе - час); С глаз долой, из секса вон (МК, 52, 07.03.2002) (ср. с глаз долой, из сердца вон); Жили-выли старик со старухой (МК, 16.03.2002, 1) (ср. жили-были старик со старухой).

Язык СМИ все сильнее тяготеет к разговорно-просторечным и жаргонным формам, пытаясь подкупить своей доступностью современного читателя, поэтому часто жаргонные выражения дают толчок для образования окказиональной фразеологии: Миронов хочет «забить стрелку» (АиФ, №23, 2008); кончай базар (МК, 04.03.2010); стали меньше кошмарить бизнес (АиФ Самара, 10.02.2010); рынки будут крышевать (АиФ, №14, 04,04, 2007); «мокрое дело» сухого закона (АиФ, 03.12.2008); наезды на конкурентов (МК, 31.03.2005); срубить бабло (МК, 18.02.2010), новогодний чес (МК, 28.11.2007), озверение российской «политической тусовки» (Изв., 26.11.2003), криминальный авторитет (МК, 11.03.2010), миллионы на откат (АиФ, 26.02.2008), обуть государство (АиФ, №33, 12.08.2009), удалось развести на миллиард (АиФ, 18.11.2009), как «достать» «звезду» (АиФ, 4.08.2009), заказное убийство (АиФ, 19.03.2010), распилить бюджет (АиФ, 16.03.2010), Росавиация хочет «повесить» аварию на пилотов (АиФ, 25.03.2010), всех порвем (АиФ, №11, 17.03.2010), оттянуться со вкусом (МК, 26.07.2009).
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