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Ââåäåíèå.
Â äàííîì ðàçäåëå íåîáõîäèìî îòðàçèòü îáùèå ïîíÿòèÿ è ñïåöèôèêó âèçóàëüíûõ

êîììóíèêàöèé â áðåíäèíãå. Ïðåäïîëàãàþ îòðàçèòü ñâîä áàçîâûõ ïðàâèë è òðåáîâàíèé,
ñôîêóñèðîâàòüñÿ íà àñïåêòàõ áðåíäèíãà.

Ãëàâà ïåðâàÿ
Íåîáõîäèìî äàòü îáùèå ïðåäñòàâëåíèÿ, áàçîâûå ïîíÿòèÿ è çíà÷åíèÿ, óêàçàòü ïðè-

÷èíû, ïî êîòîðûì äåéñòâóþò òå èëè èíûå ïðàâèëà. Ïðèâåäåì îòäåëüíûå ïðèìåðû è
ôàêòû èç æèçíè ñîâðåìåííîãî ïîòðåáèòåëÿ.

Ãëàâà âòîðàÿ
Îáúåäèíÿåò âñå ñàìîå âàæíîå, ÷òî âëèÿåò íà ïîñòðîåíèå âèçóàëüíîé êîììóíèêàöèè

áðåíäà è èäåò îò êîíå÷íîãî ïîòðåáèòåëÿ.
1) Ïðîàíàëèçèðóåì âèçóàëüíûé ðÿä:ëîãîòèï,äèçàéí.
2)Ïñèõîëîãè÷åñêîå âëèÿíèå ÷åëîâåêà:òàáëèöà öâåòîâ. Ðàññìîòðèì öâåòà è ñðàâíèì

íåêîòîðûå êîìïàíèè.(ïðèìåðû)
3)Ðàññìîòðèì òàáëèöû ãåîìåòðè÷åñêèõ ôîðì.
4)Ñðàâíèì ðåêëàìíûå ðîëèêè è áàííåðû.(ïñèõîëîãèÿ ñòåðåîòèïîâ)
Ðàññìîòðèì ïîçèòèâíîå è íåãàòèâíîå âëèÿíèå ðåêëàìû íà ëþäåé.
5)Çàòðîíåì òåìó ñïåöèôèêè ìåæêóëüòóðíîãî(âëèÿíèå).

Ëèòåðàòóðà

1. Ñïèð Å. Çàãðàíèöà íàì ïîìîæåò/Èíäóñòðèÿ ðåêëàìû.2008. �4

2. Ðîçèí Â.Ì. Âèçóàëüíàÿ êóëüòóðà è âîñïðèÿòèå: Êàê ÷åëîâåê âèäèò è ïîíèìàåò
ìèð. 2006.

3. Òðàéíäë À. Íåéðîìàðêåòèíã. Âèçóàëèçàöèÿ ýìîöèé.2007.

4. Èâàíñêàÿ À. Êðåïêèé Áèçíåñ/ Âåäîìîñòè.26.02.2008.

5. Íîðìàí. Äèçàéí ïðèâû÷íûõ âåùåé. 2006.

6. Ôèëèï Êîòëåð, Ãàðè Àðìñòðîíã/ Îñíîâû ìàðêåòèíãà. Ïðîôåññèîíàëüíîå èçäàíèå.

7. Ìàëüêîëüì ÌàêÄîíàëüä, Áðàéàí Ñìèò, Êåéò Âîðä/ Äîëæíàÿ ïðîâåðêà ìàðêå-
òèíãà. Ïåðåîðèåíòàöèÿ ñòðàòåãèè íà ñòîèìîñòü êîìïàíèè.

8. Àíòîí Âóéìà/ ×åðíûé PR.Çàùèòà è íàïàäåíèå â áèçíåñå è íå òîëüêî.

9. Ôèëèï Êîòëåð/ 300 êëþ÷åâûõ âîïðîñîâ ìàðêåòèíãà.
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10. È. Àøìàíîâ, À. Èâàíîâ/ Ïðîäâèæåíèå ñàéòà â ïîèñêîâûõ ñèñòåìàõ.

11. Àíòîí Ïîïîâ/ Áëîãè. Íîâàÿ ñôåðà âëèÿíèÿ.

12. Èííà Àëåêñååâà è Òàòüÿíà Ãóëÿåâà/ PR âûñîêîãî ïîëåòà. Êàê ñäåëàòü èç òîï-
ìåíåäæåðà çâåçäó.

13. Ýë Ðàéñ, Äæåê Òðàóò/ 22 íåïðåëîæíûõ çàêîíà ìàðêåòèíãà.

14. À. Í. Ëåáåäåâ-Ëþáèìîâ/ Ïñèõîëîãèÿ ðåêëàìû.

15. Ðîäæåð Áåñò/ Ìàðêåòèíã îò ïîòðåáèòåëÿ.

16. Ôèëèï Êîòëåð/ Îñíîâû ìàðêåòèíãà. Êðàòêèé êóðñ.

17. Ó. Óýëëñ, Ñ. Ìîðèàðòè, Äæ. Áåðíåòò/ Ðåêëàìà. Ïðèíöèïû è ïðàêòèêà.

18. Áîá Ãàðôèëä/ Äåñÿòü çàïîâåäåé ðåêëàìû.

19. Äýâèä Îãèëâè/ Îòêðîâåíèÿ ðåêëàìíîãî àãåíòà.

20. Îëüãà Áåðåçêèíà/ Product Placement. Òåõíîëîãèè ñêðûòîé ðåêëàìû

21. Ô. Êîòëåð è Ê. Ë. Êåëëåð/ Ìàðêåòèíã. Ìåíåäæìåíò.

22. Ôèëèï Êîòëåð/ 10 ñìåðòíûõ ãðåõîâ ìàðêåòèíãà. Âàæíåéøèå çàïîâåäè óñïåõà íà
ñîâðåìåííîì ðûíêå

23. Ê. À. Èâàíîâà/ Êîïèðàéòèíã: ñåêðåòû ñîñòàâëåíèÿ ðåêëàìíûõ è PR-òåêñòîâ.

24. Ê. À. Èâàíîâà/ Áåñöåííûå ñîâåòû äëÿ íàñòîÿùåãî PR-ìåíåäæåðà
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