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¾Ïðåäàéòå ñìåðòè àíàëèçèðóþùèé èíòåëëåêò, ïðîíçèòå åãî îäíèì óäàðîì è âû-
áðîñüòå ãîëîäíûì ïñàì¿. Áóääà Øàêüÿ - Ìóíè (ïðèíö Ñèääõàðòõà Ãàóòàìà).

Â íàøå âðåìÿ ýòî âûñêàçûâàíèå ìîæíî èíòåðïðåòèðîâàòü òàê: åæåäíåâíî íà íàñ
îáðóøèâàåòñÿ áåñêîíå÷íûé ïîòîê èíôîðìàöèè. ×òîáû íå óòîíóòü â íåì, íåîáõîäèìî
îòáðîñèòü ðàçóì è ïîäêëþ÷èòü ñâîè ÷óâñòâà. ¾Êàæäûé ÷åëîâåê äëÿ âîñïðèÿòèÿ îêðó-
æàþùåãî ìèðà èìååò òðè îñíîâíûõ êàíàëà ïîëó÷åíèÿ, ïåðåðàáîòêè è õðàíåíèÿ èíôîð-
ìàöèè. Ìû âñå âèäèì, ÷òî ïðîèñõîäèò âîêðóã, è ìîæåì ïðåäñòàâèòü âíóòðè ñåáÿ ëþáûå
îáðàçû; ñëûøèì ðàçëè÷íûå çâóêè; èñïûòûâàåì ðàçíîîáðàçíûå ÷óâñòâà, îùóùàåì çàïà-
õè è âêóñ¿. [8] Ñîâåðøåííî î÷åâèäíî, ÷òî äëÿ êà÷åñòâåííîé ïîäãîòîâêè èíôîðìàöèîííî-
ãî ìàòåðèàëà òðåáóåòñÿ êîìïëåêñíûé ïîäõîä è ñîîòâåòñóþùèé óðîâåíü êâàëèôèêàöèè
ñïåöèàëèñòà. È îñíîâíîé çàäà÷åé äëÿ ïèàð-ñïåöèàëèñòà ,ñòàíîâèòñÿ àäàïòàöèÿ èíôîð-
ìàöèè, êîòîðóþ íóæíî ïåðåäàòü, ó÷èòûâàÿ âñ¼ ìíîãîîáðàçèå ñèñòåì âîñïðèÿòèÿ öåëå-
âîé àóäèòîðèè. Îñîáóþ ðîëü â ýòîì ïðîöåññå íà÷èíàåò èãðàòü èññëåäîâàíèå, èçó÷åíèå
è ñèñòåìàòèçàöèÿ ñïîñîáîâ ïðèåìà è ïåðåäà÷è èíôîðìàöèè, ñ öåëüþ å¼ îïòèìàëüíîé
àäàïòàöèè è èíòåãðàöèè, ó÷èòûâàÿ êîíòåêñò îñíîâíîãî èíôîðìàöèîííîãî íîñèòåëÿ.

Òàêèì îáðàçîì â äàííîé ðàáîòå ïðåäñòàâëåíî èññëåäîâàíèå ðàçëè÷íûõ ôèëüìîâ,
êíèã è ïåñåí, è óæå ñóùåñòâóþùèõ òðóäîâ ïî äàííîé òåìå. Ðàññìîòðåíû òàêèå òåõíîëî-
ãèè ïèàðà êàê ïðîäàêò ïëåéñìåíò (product placement) è ëàéô ïëåéñìåíò (life placement),
ïðîäâèãàþùèå îïðåäåëåííûå ïðîäóêòû è ñòèëü æèçíè â êèíî. [4]
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