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ßçûê � èíñòðóìåíò, êîòîðûé ìû åæåäíåâíî èñïîëüçóåì, ÷èòàÿ êíèãè, ðàçãîâàðèâàÿ
ñ ðîäèòåëÿìè, äðóçüÿìè è ïðåïîäàâàòåëÿìè. Íî ýòî íå ïðîñòî èíñòðóìåíò, êîòîðûì
âëàäååì ìû, çà÷àñòóþ ñàì ÿçûê íà÷èíàåò óïðàâëÿòü íàìè.

Â ñîâðåìåííîì ìèðå íàñ îêðóæàåò ðàçíîîáðàçíàÿ ðåêëàìà: ïîñòåðû, áàííåðû, áèë-
áîðäû, èëè ïðîñòî ëèñòîâêè ñ ïðèçûâàì ïðèîáðåñòè òîò èëè èíîé ïðîäóêò èëè óñëóãó.
Ê ïðèìåðó íà ðåêëàìó â Ìîñêîâñêîì ìåòðîïîëèòåíå õîòÿ áû ðàç çà ìåñÿö îáðàùàëè
âíèìàíèå îêîëî 90% ïàññàæèðîâ ìåòðî (88%, 6.1 ìëí ÷åë.). Ïðè ýòîì ïî÷òè ïîëîâèíà
ïàññàæèðîâ (45%, 3.1 ìëí ÷åë.) îáðàùàëè âíèìàíèå íà ðåêëàìó âî âðåìÿ êàæäîé ïîåçä-
êè. Çà îäíó ¾ñðåäíþþ¿ ïîåçäêó¿ íà ñòèêåðû â âàãîíàõ ìåòðî îáðàùàþò âíèìàíèå 39%;
ùèòû âäîëü ýñêàëàòîðîâ 47,3%, ïëàêàòû íà ñòåíàõ íàïðîòèâ ïëàòôîðì 45,7%[1]. Âñêî-
ðå ìíîãèå èç ñëîãàíîâ, ñîäåðæàùèõñÿ â ðåêëàìå, îñåäàþò â íàøåì ïîäñîçíàíèè è ìû
íà÷èíàåì æèòü ñ íèìè, âèäåòü îêðóæàþùèé íàñ ìèð ÷åðåç ïðèçìó øòàìïîâ, ñîçäàííûõ
íåèçâåñòíûìè íàì ëþäüìè. Ãîâîðÿ î øîêîëàäíûõ áîòîí÷èêàõ, íàì íà óì ñðàçó ïðèõî-
äÿò òàêèå ôðàçû êàê: ¾Íå òîðìîçè ñíèêåðñíè¿, ¾Ñäåëàé ïàóçó, ñêóøàé Òâèêñ¿ è ìíîãèå
äðóãèå. Ýòîò ôàêò ìîæíî ïðîâåðèòü ñ ïîìîùüþ àññîöèàòèâíîãî ýêñïåðèìåíòà. Ïî ðå-
çóëüòàòàì âûäåëèëîñü 2 ãðóïïû èñïûòóåìûõ: çàâèñèìûå îò ðåêëàìû è íå çàâèñèìûå.
Â õîäå ýêñïåðèìåíòà âûÿñíèëîñü, ÷òî îäíèì èç íàèáîëåå ñòîéêèõ ñòåðåîòèïîâ, êîòîðûå
ñôîðìèðîâàëèñü ïîä âëèÿíèåì ðåêëàìû, ÿâëÿåòñÿ ñòåðåîòèï îòíîñèòåëüíî øîêîëàäíî-
ãî áàòîí÷èêà ¾Òâèêñ¿. Íàèáîëüøåå ÷èñëî ðåñïîíäåíòîâ ïðîäîëæèëî ôðàçó ¾Ñäåëàé
ïàóçó. . . ¿ � òàê, êàê â ðåêëàìå âûøåíàçâàííîãî ïðîäóêòà: ¾. . . ñúåøü Òâèêñ¿. Íà âòî-
ðîì ìåñòå îòâåòû ñëîãàíîì íà óòâåðæäåíèå ¾×èñòîòà � ÷èñòî ¾Òàéä¿.[2]

Â ÷åì îñîáåííîñòü ýòèõ òåêñòîâ? Êàê èõ ñîçäàòåëÿì óäàåòñÿ â ðàâíîé ñòåïåíè äîíå-
ñòè îäíó è òó æå èíôîðìàöèþ ëþäÿì ðàçíûõ âîçðàñòîâ, ñîöèàëüíûõ ãðóïï è ðàçíîãî
ñòàòóñà? Íà ýòè è äðóãèå âîïðîñû ïîïûòàåìñÿ îòâåòèòü äàëåå.

[1] êîìïàíèÿ ¾TNS Gallup Media¿
[2] http://prstudent.ru/
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