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Íà íàñòîÿùåå âðåìÿ âíèìàíèå èññëåäîâàíèé ïðèâëåêàþò ðàçëè÷íûå ñôåðû èñïîëü-
çîâàíèÿ ÿçûêà äåëîâîãî îáùåíèÿ. Ïðè èçó÷åíèè ñòàòåé ýêîíîìè÷åñêîãî òîëêà îáíàðó-
æèâàåòñÿ ÿâíîå ïðåîáëàäàíèå äàííîãî ñòèëÿ, ÷òî ïðåäïîëàãàåò òàêèå õàðàêòåðèñòèêè,
êàê ÷åòêîñòü îôîðìëåíèÿ àâòîðñêîãî çàìûñëà è îôèöèàëüíûé ñòèëü ïèñüìåííîé ðå÷è.

Â òî æå âðåìÿ ìåòîíèìè÷íîñòü ÿçûêà äåëîâîãî îáùåíèÿ íå âûçûâàåò ñîìíåíèé.
Ìåòîíèìèÿ èñïîëüçóåòñÿ êàê ñïîñîá âîçäåéñòâèÿ íà àäðåñàòà, óäåðæàíèÿ åãî âíèìàíèÿ
[5, 7, 10].

Áîëüøèíñòâî èññëåäîâàòåëåé èñïîëüçóþò äèñêóðñèâíûé ïîäõîä ê àíàëèçó ìåòîíè-
ìè÷åñêèõ êîíñòðóêöèé â ìàññìåäèàëüíîì äèñêóðñå ïðè îïèñàíèè ôèíàíñîâûõ òðàíçàê-
öèé è öåíîâûõ äâèæåíèé, òîãäà êàê êîðïóñíûé ïîäõîä ïîëó÷àåò íåäîñòàòî÷íîå îñâåùå-
íèå [8]. Èìåííî êîðïóñíûé ïîäõîä äàåò âîçìîæíîñòü ïðîàíàëèçèðîâàòü çíà÷èòåëüíûé
îáúåì èíôîðìàöèè è âûäåëèòü îáùèå òåíäåíöèè.

Ïðè ðàáîòå ñ êîðïóñîì ñòàòåé æóðíàëà Time Magazine áûëî îáíàðóæåíî, ÷òî îáîçíà-
÷åíèå öåíû ìîæåò âûñòóïàòü êàê â êà÷åñòâå ãðàììàòè÷åêîãî (ñåìàíòè÷åñêîãî) ñóáúåê-
òà, òàê è â êà÷åñòâå ãðàììàòè÷åñêîãî (ñåìàíòè÷åñêîãî) îáúåêòà. Ýòîò ôàêò îáóñëîâëåí
ñïåöèôèêîé öåëåâîé àóäèòîðèè, â ðàñ÷åòå íà êîòîðóþ ïèøåòñÿ ñòàòüÿ [7, 9]. Â çàâèñè-
ìîñòè îò ôóíêöèè îáîçíà÷åíèÿ öåíû èñïîëüçóþòñÿ ðàçëè÷íûå ïðåäèêàòû [1].

Âñëåäñòâèå àíòðîïîöåíòðè÷íîñòè ÿçûêà, îòìå÷àåìîé â ÷àñòíîñòè Àííîé Âåæáèöêîé
[2], îáîçíà÷åíèå öåíû ÷àùå âûñòóïàåò â êà÷åñòâå ãðàììàòè÷åñêîãî (ñåìàíòè÷åñêîãî)
ñóáúåêòà [8]. Îòñþäà è óñèëåíèå ðîëè ìåòîíèìèè êàê èíñòðóìåíòà îïèñàíèå öåíîâûõ
êîëåáàíèé, ïîñêîëüêó íàáëþäàåì ìåòîíèìè÷åñêèé ïåðåíîñ ¾÷åëîâåê, èçìåíÿþùèé öåíó
-> öåíà¿.

Â ñâÿçè ñ öåëÿìè íàñòîÿùåãî èññëåäîâàíèÿ àíàëèçó ïîäâåðãàåòñÿ íå âåñü êîðïóñ ìå-
òîíèìè÷åñêèõ êîíñòðóêöèé, èñïîëüçóåìûõ â ìàññìåäèàëüíîì äèñêóðñå, à òîëüêî îñîáàÿ
ãðóïïà ïðåäèêàòîâ. Îñîáûé èíòåðåñ äëÿ äàííîé ðàáîòû ïðåäñòàâëÿþò ïðåäèêàòû òèïà
¾fall/ rise¿, îïèñûâàþùèå äâèæåíèÿ öåí íà ðûíêå.

Ïðåäèêàòû òèïà ¾fall/ rise¿ ìîãóò áûòü ðàñïðåäåëåíû ïî êàòåãîðèÿì â çàâèñèìîñòè
îò õàðàêòåðà ( collapse VS �oat downward), ñêîðîñòè (skyrocket VS come up), ðåçóëüòà-
òèâíîñòè äâèæåíèÿ (peak VS increase) è ñïîñîáà âçàèìîäåéñòâèÿ ñî ñðåäîé (soar VS
plunge) [9, 10].

Öåëåñîîáðàçíûì ïðåäñòàâëÿåòñÿ îãðàíè÷èòü îáëàñòü èññëåäîâàíèÿ ñòàòüÿìè ïåðè-
îäè÷åñêèõ èçäàíèé ñ 2000 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ, ÷òî ïîçâîëèò ïðîèçâåñòè ñðàâíè-
òåëüíûé àíàëèç îïèñàíèÿ öåíîâûõ êîëåáàíèé äî è ïîñëå ýêîíîìè÷åñêîãî êðèçèñà 2007
ãîäà.
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