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Â íàøåé æèçíè ðåêëàìà çàíèìàåò îãðîìíîå çíà÷åíèå. Îíà îïðåäåëÿåò íàø îáðàç è
ñòèëü æèçíè, íåèçáåæíî îêàçûâàåò âëèÿíèå íà íàøè âçãëÿäû, íàøå îòíîøåíèå ê ñåáå è
îêðóæàþùåìó ìèðó. Â äàííûé ìîìåíò ýòà ïðîáëåìà î÷åíü àêòóàëüíà, òàê êàê êàæäûé
èç íàñ äàæå òîãî íå çàìå÷àÿ, íàõîäèòñÿ ïîä âëèÿíèåì ðåêëàìû.

Îáúåêòîì èññëåäîâàíèÿ â äàííîé ñòàòüå ÿâëÿåòñÿ ñëîãàí. Ñëîãàí � ýòî âàæíåéøàÿ
÷àñòü ðåêëàìíîãî òåêñòà, âåäü õîðîøèé ñëîãàí çàïîìèíàþò è ïîâòîðÿþò ñëîâî â ñëîâî.
Ïîäñ÷èòàíî, ÷òî ëþäåé, ÷èòàþùèõ ñëîãàí, â 5 ðàç áîëüøå, ÷åì òåõ, êòî ïðî÷èòûâàåò
âåñü ðåêëàìíûé òåêñò [3]. Îáû÷íî ñëîãàíû î÷åíü âûðàçèòåëüíûå è çâó÷íûå, ïîòîìó
÷òî â íèõ ïðèñóòñòâóþò ñðåäñòâà õóäîæåñòâåííîé âûðàçèòåëüíîñòè, ò.å. ñòèëèñòè÷åñêèå
ñðåäñòâà.

Â îäíèõ ñëó÷àÿõ ðåêëàìíîå ñîîáùåíèå ïîñòðîåíî íà àðãóìåíòèðîâàííîì óáåæäåíèè,
â äðóãèõ � íà âíóøåíèè, âîçäåéñòâèè íà ïîäñîçíàíèå ëþäåé, ò.å. íà ñóããåñòèè (îò àíãë.
suggest � âíóøàòü). Ñóããåñòèÿ ðåàëèçóåòñÿ ÷åðåç îáðàçíîñòü, ÿðêîñòü êëþ÷åâûõ ñëîâ,
êîòîðûå ñëîâíî ¾âðåçàþòñÿ¿ â ïàìÿòü, ÷åðåç ðå÷åâóþ äèíàìèêó è äàæå âîçäåéñòâèå
çâóêîñî÷åòàíèÿìè [2].

Îñíîâûâàÿñü íà êëàññèôèêàöèè ñòèëèñòè÷åñêèõ ñðåäñòâ Àðíîëüä È.Â.[1], àâòîðîì
ñòàòüè áûëè ïðîàíàëèçèðîâàíû â îáùåé ñëîæíîñòè îêîëî 300 ðóññêèõ è àíãëèéñêèé ðå-
êëàìíûõ ñëîãàíîâ. Öåëüþ äàííîãî àíàëèçà áûëî îïðåäåëèòü ÷àñòîòíîñòü óïîòðåáëåíèÿ
òåõ èëè èíûõ ñòèëèñòè÷åñêèõ ñðåäñòâ.

Â ðåçóëüòàòå, áûëî çàìå÷åíî, ÷òî, êàê â àíãëèéñêèõ, òàê è â ðóññêèõ ðåêëàìíûõ
ñëîãàíàõ, èç ñèíòàêñè÷åñêèõ ñðåäñòâ íàèáîëåå ÷àñòî èñïîëüçóþòñÿ ïàðàëëåëüíûå êîí-
ñòðóêöèè (îêîëî 22%), ò.å. ïðåäëîæåíèÿ èëè ôðàçû ñèíòàêñè÷åñêè ïîñòðîåííûå îäèíà-
êîâî:

e.g. Enjoy the stay. Love the shine. (Estee Lauder/ Double Wear lip gloss) [4]

Èäåàëüíàÿ ôèãóðà. Áåçóïðå÷íûé âêóñ. (Coca-Cola Light) [5]

Òàêæå çàñëóæèâàåò âíèìàíèÿ òàêîé ñòèëèñòè÷åñêèé ïðèåì, êàê àíàôîðà � ïîâòîð
ïåðâîãî ñëîâà èëè ôðàçû â ïîñëåäóþùèõ ïðåäëîæåíèÿõ. ×àñòîòíîñòü óïîòðåáëåíèÿ
äàííîãî ñðåäñòâà ñîñòàâëÿåò 10%.

e.g. More de�ned. More conditioned. More beautiful lashes. (Estee Lauder/ More Than
Mascara) [4]

Âû íèêîãäà íå âèäåëè òàêîé àôèøè. Âû íèêîãäà íå âèäåëè òàêèõ àêòåðîâ. (Ñëîãàí
êàìïàíèè â ïîääåðæêó àêòåðîâ-èíâàëèäîâ).[5]

Äàííûå ñòèëèñòè÷åñêèå ïðèåìû ñîçäàþò ñâîåîáðàçíûé ðèòì è ïðèáëèæàþò çâó÷à-
íèå ïðîçàè÷åñêîé ôðàçû ê çâó÷àíèþ ïîýòè÷åñêîé ðå÷è, ÷òî äåëàåò ïðîöåññ çàïîìèíàíèÿ
áîëåå ëåãêèì è áûñòðûì.

Èç ëåêñè÷åñêèõ ñòèëèñòè÷åñêèõ ñðåäñòâ ìåòàôîðà (ñêðûòîå ñðàâíåíèå) âñòðå÷àåòñÿ
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â 15% ðóññêèõ è àíãëèéñêèé ñëîãàíîâ. Îíà ïðèâëåêàåò âíèìàíèå è ñïîñîáñòâóåò âîç-
íèêíîâåíèþ ó ïîêóïàòåëÿ îïðåäåëåííûõ îáðàçîâ.

e.g. Put a tiger in your tank. (Esso) [4]
Ôåéåðâåðê íåçàáûâàåìûõ âïå÷àòëåíèé! (Òóðáþðî Ìîñêâà) [5]
Òàêæå ÷àñòî â àíãëèéñêèõ ñëîãàíàõ óïîòðåáëÿåòñÿ ãèïåðáîëà, ò.å. ïðåóâåëè÷åíèå

(13%). Â ðóññêîé æå ðåêëàìå îíà âñòðå÷àåòñÿ ðåæå (8%). Ê ãèïåðáîëå â ðåêëàìå ïðè-
áåãàþò, ÷òîáû ïîä÷åðêíóòü èñêëþ÷èòåëüíîñòü òîâàðà.

e.g. Everyone dreams of an Audi. (Audi automobiles) [4]
Òàê îòäûõàëè Áîãè. (Òóðîïåðàòîð ïî Êèïðó ¾Çåâñ Òðýâåë¿) [5]
Ýïèòåòû, ¾êðàñî÷íûå îïðåäåëåíèÿ¿ � ýòî ÷àñòîå ÿâëåíèå â ðåêëàìíûõ ñëîãàíàõ.

Îïðåäåëÿÿ ïðåäìåò èëè äåéñòâèå, ýïèòåòû ïîä÷ðêèâàþò èõ õàðàêòåðíîå ñâîéñòâî, êà-
÷åñòâî è ãàðàíòèðóþò âîçäåéñòâèå íà ïîäñîçíàíèå.

e.g. Too-good-to-hurry mints. (Murray Mints) [4]
Ñêàçî÷íî íåæíûé ìîëî÷íûé øîêîëàä. (Milka) [5]
Äîâîëüíî ÷àñòî, ïðèáëèçèòåëüíî 8%, â ðåêëàìíûõ ñëîãàíàõ óïîòðåáëÿåòñÿ àíòè-

òåçà (ïðîòèâîïîñòàâëåíèå). Äàííûé ïðèåì îòíîñèòñÿ ê ëåêñèêî-ñèíòàêñè÷åñêîé ãðóïïå
ñòèëèñòè÷åñêèõ ñðåäñòâ. Òàêèå ñëîãàíû ëåãêî çàïîìíèòü èìåííî áëàãîäàðÿ èãðå íà êîí-
òðàñòå.

e.g. A bad year for our football. A good year for our movies. (Ôåñòèâàëü íîâîãî àðãåí-
òèíñêîãî êèíî, 2009ã) [4]

Îòäûõ � íàøà ðàáîòà. (Òóðèñòè÷åñêàÿ ôèðìà ITS, Ìîñêâà) [5]
Èíîãäà â ðåêëàìíûõ ñëîãàíàõ ïðèñóòñòâóåò òàêîé èíòåðåñíûé ñòèëèñòè÷åñêèé ïðè-

åì, êàê ëîæíîå ôðàçåîëîãè÷åñêîå ñî÷åòàíèå � ýòî èçâåñòíîå âñåì óñòîé÷èâîå âûðàæå-
íèå, (òàêæå ïîñëîâèöà èëè ïîãîâîðêà) íî íåìíîãî èçìåíåííîå. Òàêîé ïðèåì áûë çàìå÷åí
ïðèìåðíî â 5% îò îáùåé ñëîæíîñòè ðåêëàìíûõ ñëîãàíîâ.

e.g. A Mars a day helps you work, rest and play. (Mars) [4]
Íàäåæíîñòü âûñøåé ïðîáû. (Ãîñóäàðñòâåííàÿ ñòðàõîâàÿ êîìïàíèÿ Þãîðèÿ) [5]
Êîíå÷íî æå, ñëîãàíû, îñíîâàííûå íà îïðåäåëåííûõ çâóêîñî÷åòàíèÿõ, ò.å. àëëèòå-

ðàöèè è àññîíàíñå, â áîëüøîé ñòåïåíè âîçäåéñòâóþò íà ÷åëîâåêà-ïîòðåáèòåëÿ, íà åãî
ýìîöèîíàëüíóþ ñôåðó. Äàííûå ïðèåìû âñòðå÷àþòñÿ äîâîëüíî ÷àñòî â àíãëèéñêèõ ñëî-
ãàíàõ (13%) è ðåæå â ðóññêèõ (9%).

e.g. Today Tomorrow Toyota. (Toyota cars) [4]
Schweppes. Îñâåæàåò îñîáåííî. (Schweppes) [5]
Íàèáîëåå óñïåøíî ôóíêöèîíèðóþò ñëîãàíû, îñíîâàííûå íà ðèôìå. Åå óïîòðåáëåíèå

â ñëîãàíàõ ðóññêîé ðåêëàìû íåìíîãî âûøå, ÷åì â àíãëèéñêîé (12% è 10% ñîîòâåòñòâåí-
íî). Çàðèôìîâàííûå ñëîãàíû õîðîøî çàïîìèíàþòñÿ è ðàñêðûâàþò óíèêàëüíîå òîâàðíîå
ïðåäëîæåíèå.

e.g. You'll be lovelier each day, with fabulous pink Camay. (Camay Soap) [4]
Ïðèâû÷êà ê ëó÷øåìó ñ ïåëåíîê â òîðãîâîì êîìïëåêñå Ñîâåíîê. (Äåòñêèé òîðãîâûé

êîìïëåêñ Ñîâåíîê, Ìîñêâà) [5]
Òàêèì îáðàçîì, ìû èçó÷èëè ñóããåñòèâíûå âîçìîæíîñòè ðåêëàìíûõ ñëîãàíîâ è îïðå-

äåëèëè òå ñðåäñòâà õóäîæåñòâåííîé âûðàçèòåëüíîñòè, êîòîðûå èñïîëüçóþòñÿ ñ ýòîé öå-
ëüþ íàèáîëåå ÷àñòî. Ñëîãàíû, êàê ïðàâèëî, ñòðîÿòñÿ íà ðàçëè÷íûõ ñòèëèñòè÷åñêèõ
ïðèåìàõ, è, ñëåäîâàòåëüíî, èìåííî îíè íàäåëÿþò ñëîãàí ñèëîé âíóøåíèÿ (ò.å. ñóããåñòè-
åé).
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