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Ñîâðåìåííàÿ ëèíãâèñòèêà ñâÿçàíà ñ ïîíèìàíèåì ÿçûêà êàê êîãíèòèâíîãî ìåõàíèç-
ìà, ñîçäàþùåãî âîçìîæíîñòü ïîñòðîåíèÿ ÿçûêîâîé êàðòèíû ìèðà. Â óñëîâèÿõ ãëîáà-
ëèçàöèè ýòî ñòèìóëèðóåò èíòåðåñ ê ìîäåëèðîâàíèþ â ðàçíûõ ëèíãâîêóëüòóðàõ òàêèõ
êîíöåïòîâ, êàê ãëàìóð, ïðåäñòàâëÿþùèõ íå òîëüêî îáùåñòâåííîå ÿâëåíèå, íî è êóëü-
òóðíûé ôåíîìåí.

Ìåòîäèêà ëèíãâîêîãíèòèâíîãî àíàëèçà, èñïîëüçóåìàÿ íàìè, ïðåäïîëàãàåò ¾èññëåäî-
âàíèå ñîîòíîøåíèÿ ñåìàíòèêè ÿçûêà ñ êîíöåïòîñôåðîé íàðîäà, ñîîòíîøåíèÿ ñåìàíòè-
÷åñêèõ ïðîöåññîâ ñ êîãíèòèâíûìè¿ (Ïîïîâà 2006, ñ. 13). Îñíîâíûìè ýòàïàìè ñåìàíòèêî-
êîãíèòèâíîãî àíàëèçà ÿâëÿþòñÿ ñîñòàâëåíèå àññîöèàòèâíîãî ïîëÿ, ñåìàíòè÷åñêîå îïè-
ñàíèå åäèíèö ïîëÿ è êîãíèòèâíàÿ èíòåðïðåòàöèÿ, ìîäåëèðîâàíèå êîíöåïòà (òàì æå,
ñ. 112-152). Íàìè èñïîëüçîâàëèñü íàèáîëåå ýôôåêòèâíûå ïðèåìû èçó÷åíèÿ ÿçûêîâîãî
ñîçíàíèÿ ñ ïîìîùüþ àññîöèàòèâíîãî è ðåöåïòèâíîãî ýêñïåðèìåíòîâ (òàì æå, ñ. 117, ñ.
131).

Ìàòåðèàëîì äëÿ èññëåäîâàíèÿ êîíöåïòà ãëàìóð â ðàçíûõ ÿçûêàõ ñòàëè äàííûå àí-
êåòèðîâàíèÿ 100 ðóññêèõ, 50 àìåðèêàíñêèõ è 50 íåìåöêèõ èíôîðìàíòîâ. Àíêåòèðîâà-
íèå èíîñòðàííûõ ãðàæäàí ïðîâîäèëîñü ÷åðåç Èíòåðíåò [2], [3]. Ïðîàíàëèçèðîâàíî 2139
ðåàêöèé, îáúåêòèâèðóþùèõ êîãíèòèâíûå ïðèçíàêè êîíöåïòà â òðåõ ÿçûêàõ. Íà îñíî-
âå ýêñïåðèìåíòàëüíûõ èññëåäîâàíèé âïåðâûå ïðîâåäåíî ñîïîñòàâëåíèå ñîäåðæàíèÿ è
ñòðóêòóðû êîíöåïòà ãëàìóð â ðóññêîì, àìåðèêàíñêîì, íåìåöêîì ÿçûêîâîì ñîçíàíèè ñ
öåëüþ óñòàíîâëåíèÿ íàöèîíàëüíîé ñïåöèôèêè äàííîãî ôåíîìåíà, ïðåäïðèíÿòà ïîïûòêà
èíòåðïðåòèðîâàòü âûÿâëåííûå ðàçëè÷èÿ, ÷òî è îáóñëîâèëî íîâèçíó ðàáîòû. Ðåçóëüòà-
òû òàêîãî ñîïîñòàâëåíèÿ ïîçâîëÿþò íàì ïðîêîììåíòèðîâàòü ñëåäóþùèå êîãíèòèâíûå
è ñîöèîêóëüòóðíûå îñîáåííîñòè èçó÷àåìîãî ÿâëåíèÿ.

Ìàêðîñòðóêòóðà èññëåäóåìîãî êîíöåïòà âêëþ÷àåò äîñòàòî÷íî ÿðêîå ýíöèêëîïåäè-
÷åñêîå ïîëå ñ îáúåìíîé èäåíòèôèêàöèîííîé çîíîé êàê â ðóññêîì è àìåðèêàíñêîì ñîçíà-
íèè, òàê è â íåìåöêîì, ÷òî ñâèäåòåëüñòâóåò îá àêòèâíîì îñìûñëåíèè ïðèíöèïîâ äàííîãî
ôåíîìåíà íîñèòåëÿìè ÿçûêà. Â òî æå âðåìÿ òîëüêî â ñòðóêòóðå ðóññêîãî êîíöåïòà ãëà-
ìóð è àìåðèêàíñêîãî êîíöåïòà glamour ïðèñóòñòâóåò êàòåãîðèàëüíàÿ çîíà: èäåîëîãèÿ
ñîâðåìåííîãî îáùåñòâà, ÷àñòü ñóáêóëüòóðû � the ideology of modern society.

Áîëüøèíñòâî ïðèçíàêîâ îáðàçíîãî êîìïîíåíòà êîíöåïòà ãëàìóð â êàæäîì íàöèî-
íàëüíîì ñîçíàíèè îòíîñÿòñÿ ê ÿäðó è áëèæíåé ïåðèôåðèè, ÷òî ñâèäåòåëüñòâóåò î ïðå-
îáëàäàíèè â êîíöåïòå ÷óâñòâåííîãî âîñïðèÿòèÿ, â îñíîâíîì âèçóàëüíîãî, êîòîðîå ÿðêî
âûðàæåíî â íåìåöêîì êîíöåïòå Glamour � 35,2% àêòóàëèçàöèé. Â êàæäîé êóëüòóðå,
ïîìèìî îáùèõ âèçóàëüíûõ ïðèçíàêîâ êîíöåïòà, âûäåëÿþòñÿ íàöèîíàëüíûå, íåïîâòî-
ðèìûå: â àìåðèêàíñêîé è íåìåöêîé � the shops, die Laden, â íåìåöêîé � die Taschen, die
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Stiefel, â àìåðèêàíñêîé � manicure, a luxurious house. Èíòåðåñíà öâåòîâàÿ ãàììà êîíöåï-
òà ãëàìóð: â ðóññêîì è àìåðèêàíñêîì ÿçûêîâîì ñîçíàíèè ïðåâàëèðóåò ðîçîâûé öâåò,
pink colour, â íåìåöêîì ñîçíàíèè � die weiFarbe.

Äîïîëíèòåëüíîå ïðàêòè÷åñêîå îñìûñëåíèå íàðîäàìè ðàçíûõ êóëüòóð ñîäåðæàíèÿ
êîíöåïòà ãëàìóð îòðàæàþò êîãíèòèâíûå ïðèçíàêè èíòåðïðåòàöèîííîãî ïîëÿ. Â óòè-
ëèòàðíîé çîíå ïðèñóòñòâóåò îáùèé äëÿ âñåõ ÿçûêîâ ïðèçíàê � òðåáóåò äåíåã, êîòîðûé
èìååò íàèáîëåå ÿðêóþ àêòóàëèçàöèþ â ðóññêîì ÿçûêîâîì ñîçíàíèè; â ðóññêîì è àí-
ãëèéñêîì ÿçûêàõ âûäåëÿåòñÿ ïðèçíàê � óïðàâëÿåò ðûíêîì, runs the market, â íåìåöêîì
ÿçûêå � unpraktisch ist. Äîñòàòî÷íî îáøèðíà è ðàçíîîáðàçíà ñèìâîëè÷åñêàÿ çîíà â ðóñ-
ñêîì êîíöåïòå � 11 ïðèçíàêîâ: îò ñèìâîë � áëîíäèíêà, ñèìâîë � ñòðàçû äî ñèìâîë
� äîðîãàÿ ìàøèíà, ñèìâîë � êðîëèê Playboy. Äëÿ íåìåöêîãî ñîçíàíèÿ ñèìâîëè÷åñêîå
âîñïðèÿòèå êîíöåïòà Glamour êàê ÿâëåíèÿ êóëüòóðû íå àêòóàëüíî: das Symbol � eine
Blondine, das Symbol � eine Barbie, das Symbol � ein Fernseher.

Ïîëîæèòåëüíî è äîñòàòî÷íî âûñîêî îöåíèâàþò íåìöû è àìåðèêàíöû òàêîé êîãíè-
òèâíûé ïðèçíàê êîíöåïòà ãëàìóð, êàê die Sch�onheit, beauty. Ñðåäè íåãàòèâíî-îöåíî÷íûõ
ïðèçíàêîâ â ðóññêîì ÿçûêîâîì ñîçíàíèè íàáëþäàåòñÿ ðàçíîîáðàçèå, êîòîðîå îòëè÷àåò
ðóññêîå âîñïðèÿòèå äàííîãî ôåíîìåíà îò àìåðèêàíñêîãî è íåìåöêîãî, ãîâîðèò î íðàâ-
ñòâåííîé îöåíêå: èëëþçèÿ êðàñîòû, âîïëîùàåò áåçâêóñèöó, ïîêàçûâàåò áåçäóõîâíîñòü,
îáîçíà÷àåò ïîøëîñòü, ëèöåìåðíûé, óêàçûâàåò íà ïðèìèòèâíîñòü ëþäåé. Ñîâðåìåííûé
ñëîé áîëåå ÿðêî àêòóàëèçèðîâàí â àìåðèêàíñêîì êîãíèòèâíîì ñîçíàíèè: attractive way
of life, ideology of the modern society, runs the market, connected with show business, to
have a private agent.

Àíàëèç ïîëåâîé ñòðóêòóðû êîíöåïòà ãëàìóð â ðàçíûõ êóëüòóðàõ ïîêàçûâàåò, ÷òî
èññëåäóåìûé êîíöåïò ñôîðìèðîâàí è ÿâëÿåòñÿ óñòîé÷èâûì êîãíèòèâíûì îáðàçîâàíèåì.

Òàêèì îáðàçîì, Àìåðèêà, ðîäèíà ãëàìóðà, âûñîêî öåíèò beauty (âñåãî 1 ÿäåðíûé
ïðèçíàê) è ïîíèìàåò åå êàê ÷åòêèé ñòàíäàðò, îòíîñèò ê ñôåðå èäåîëîãèè è ìèðó áèç-
íåñà. Â ðóññêîì íàöèîíàëüíîì ñîçíàíèè, ñ îäíîé ñòîðîíû, ïðîèñõîäèò íà÷àâøååñÿ åùå
â 90-å ãîäû îñâîåíèå àìåðèêàíñêîãî îáðàçà æèçíè, îòñþäà òàê ÿðêî àêòóàëèçèðîâàíû
ïðèçíàêè: óâëå÷åíèå ìîäîé, ðîçîâûé öâåò, âíåøíèé áëåñê, ìîäíàÿ îäåæäà. Ñ äðóãîé �
ðîæäàåòñÿ íåãàòèâíàÿ îöåíêà è äàæå íåïðèÿòèå ìèðà èëëþçîðíîé êðàñîòû. Â íåìåö-
êîì íàöèîíàëüíîì ñîçíàíèè ñôîðìèðîâàëîñü ïðàãìàòè÷íîå ïðåäñòàâëåíèå î ãëàìóðå:
ýòî òîæå die Begeisterung f�ur die Mode, die Sch�onheit, die Kleidung, die Laden (ÿäåðíûå
ïðèçíàêè), íî òîëüêî êàê íåîáõîäèìîñòü ÷óâñòâîâàòü ñåáÿ ÷àñòüþ ñîöèóìà.
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