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Ñåãîäíÿ ÑÌÈ àêòèâíî èñïîëüçóþò ñîöèàëüíûå ìåäèà, à áëîãè, Twitter è äðóãèå
ñîöèàëüíûå ñåòè âñå ÷àùå ñòàíîâÿòñÿ èñòî÷íèêàìè íîâîñòåé. Ïî äàííûì èññëåäîâà-
íèé Ôîíäà Îáùåñòâåííîå ìíåíèå, ñîöèàëüíûå ñåòè â ïðîøëîì ãîäó âûáðàëèñü â äåñÿò-
êó ñàìûõ ïîïóëÿðíûõ ñàéòîâ, îòêóäà ìîëîäåæü óçíàåò íîâîñòè. Ïðè÷åì 37 ïðîöåíòîâ
ïîëíîñòüþ äîâåðÿþò íîâîñòÿì èç "ÂÊîíòàêòå"è "Îäíîêëàññíèêîâ". Ïîýòîìó íàèáîëåå
ïåðñïåêòèâíûì ïóòåì ðàçâèòèÿ, ïî ìíåíèþ ýêñïåðòîâ, â áëèæàéøåå âðåìÿ ñòàíåò ñõåìà
Facebook: è ñîöèàëüíàÿ ñåòü, è íîâîñòè ñ âèäåî, ôîòî è çâóêîì.

Èíòåðíåò óâåëè÷èâàåò ïîòðåáëåíèå íîâîñòåé, à íå ïåðåõâàòûâàåò àóäèòîðèþ ÑÌÈ,
ïðàâäà, ýòîãî íåëüçÿ ñêàçàòü î ãàçåòíîé àóäèòîðèè. Òèðàæè ïå÷àòíûõ ãàçåò ïîñòåïåííî
ïàäàþò, õîòÿ îíè àêòèâíî è íå ðîñëè ïîñëåäíèå äåñÿòèëåòèÿ - ñíà÷àëà ïî âèíå ðàäèî è
òåëåâèäåíèÿ, à òåïåðü è ýëåêòðîííûõ ÑÌÈ.

Â äàííîé ðàáîòå ïðåäïðèíÿòà ïîïûòêà ðàññìîòðåòü òåíäåíöèè ðàçâèòèÿ äèàëîãà
ÑÌÈ ñî ñâîåé àóäèòîðèè â íîâûõ óñëîâèÿõ - â ñîöèàëüíîé ñåòè Facebook.

Îáùåå êîëè÷åñòâî ïîëüçîâàòåëåé ðóññêîãî Facebook � 3 ìëí. 767 òûñ. Ðàññìîòðèì
10 ñàìûõ ïîïóëÿðíûõ ñðåäè ïîëüçîâàòåëåé Facebook ñòðàíè÷êè ÑÌÈ, îñíîâûâàÿñü íà
ðåéòèíãå, ñîñòàâëåííîì èññëåäîâàòåëüñêèì öåíòðîì Social Media Club Moscow.

Name Fans
1 Look At Me 49703
2 Òåëåêàíàë ÄÎÆÄÜ 36842
3 Esquire Russia 33883
4 Vogue Russia 31003
5 Snob.ru 27554
6 ÐÈÀ Íîâîñòè 25895
7 Forbes Russia 24029
8 Æóðíàë "Áîëüøîé ãîðîä"23911
9 A�sha 23007
10 ÂÅÑÒÈ.ru 20935
Î÷åâèäíî, ÷òî ó àóäèòîðèè Facebook åñòü ñâîè èíòåðåñû, ñâîé ¾ñîöèàëüíûé ïðî-

ôèëü¿, îòëè÷íûé îò àóäèòîðèé äðóãèõ ñîöèàëüíûõ ñåòåé. Ðåéòèíã ïîïóëÿðíîñòè ñòðà-
íè÷åê äàåò õîðîøåå ïðåäñòàâëåíèå îá àóäèòîðèè, ïîìîãàåò âûÿâèòü ñïåöèôèêó êîììó-
íèêàöèè ÑÌÈ ñ àóäèòîðèåé â äàííîé ñðåäå.

Â ñîöèàëüíîé ñåòè êîíêóðåíòàìè ÑÌÈ ñòàíîâÿòñÿ ïîìèìî ñõîäíûõ ïî òåìàòèêå èç-
äàíèé ñòðàíè÷êè áðåíäîâ, ïðåäñòàâëÿþùèå èñòî÷íèê äîõîäà äëÿ òðàäèöèîííûõ ÑÌÈ.
Â äàííûõ óñëîâèÿõ âàæíûì ñòàíîâèòñÿ íå òîëüêî êîíòåíò, íî è ôîðìà ïîäà÷è, ñòèëü
îáùåíèÿ ñ ïîëüçîâàòåëÿìè.
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Èíòåðíåò êàê ÑÌÈ (èñòî÷íèê íîâîñòåé) ïîêà ïðîèãðûâàåò ÒÂ ïî ïîïóëÿðíîñòè,
íî èìåííî áëàãîäàðÿ èíòåðíåòó ÿâíî (íà óðîâíå ïîâåäåíèÿ ëþäåé, à íå â ñìûñëå òåõ-
íîëîãè÷åñêèõ âîçìîæíîñòåé) òðàíñôîðìèðóåòñÿ ïîíèìàíèå ìåäèà. Ìåäèà çàâòðàøíåãî
äíÿ � åäèíàÿ ñðåäà â êîòîðîé îáùèìè óñèëèÿìè îäíîâðåìåííî ïîòðåáëÿåòñÿ, ïåðåäà-
åòñÿ è ïðîèçâîäèòñÿ èíôîðìàöèÿ. Ìîëîäåæü óæå óëîâèëà íîâûé òðåíä èíòåðíåòà êàê
ìîáèëüíîé è ñîöèàëüíîé ìåäèà-ñðåäû.
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