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ßïîíñêàÿ æóðíàëèñòèêà èçíà÷àëüíî ðàçâèâàëàñü â óíèêàëüíûõ óñëîâèÿõ, ÷òî îêà-
çàëî îùóòèìîå âëèÿíèå íà å¼ ñòðóêòóðó è ñïåöèôèêó.

ßïîíèÿ � îñòðîâíîå ãîñóäàðñòâî, è âî âðåìåíà íà÷àëà ôîðìèðîâàíèÿ ñèñòåìû ÑÌÈ
ñâÿçü ìåæäó îñòðîâàìè îñóùåñòâëÿëàñü ïîñðåäñòâîì ìîðñêîãî òðàíñïîðòà èëè æå ãîëó-
áèíîé ïî÷òû, íî, ïî ñóòè, êàæäûé êðóïíûé îñòðîâ æèë ñâîåé æèçíüþ. Â äàëüíåéøåì
ýòî ïðåâðàòèòñÿ â òåíäåíöèþ ñîçäàíèÿ îòäåëüíîé ðåäàêöèè äëÿ êàæäîãî èç ÷åòûð¼õ
îñíîâíûõ îñòðîâîâ.

Íå ìåíüøåå âëèÿíèå íà îñîáåííîñòè ïå÷àòíûõ ÑÌÈ îêàçàë ÿïîíñêèé ÿçûê. Ïîìèìî
ñâîåé êðàéíå ñëîæíîé è çàïóòàííîé èñòîðèè, ÿïîíñêèé ÿçûê ïðèìå÷àòåëåí áîëüøèì
êîëè÷åñòâîì äèàëåêòîâ (ñåé÷àñ îôèöèàëüíûé äèàëåêò â ñòðàíå � òîêèéñêèé), ôîðì
îáðàùåíèé, çàâèñÿùèõ îò ïîëà, âîçðàñòà è ñòàòóñà ÷åëîâåêà.

Ãëàâíàÿ ñïåöèôèêà ÿïîíñêîãî ÿçûêà çàêëþ÷àåòñÿ â èñïîëüçîâàíèè èåðîãëèôîâ, êî-
òîðûå èçíà÷àëüíî ïèñàëè âåðòèêàëüíî (ñâåðõó âíèç) è ÷èòàëè ñïðàâà íàëåâî (ýòîò æå
ñòèëü íàïèñàíèÿ è ÷òåíèÿ âñòðå÷àåòñÿ â êèòàéñêîé ïèñüìåííîñòè). Íî â 1959 ãîäó îôè-
öèàëüíî áûëî ïðèíÿòî ãîðèçîíòàëüíîå ïèñüìî ñëåâà íàïðàâî, íî è ñåãîäíÿ ìîæíî âñòðå-
òèòü òåêñòû, íàáðàííûå â ¾ñòàðîì¿ ñòèëå. [1]

Ñåãîäíÿ â ðåêëàìå ðàñïðîñòðàíåíî óïîòðåáëåíèå çàèìñòâîâàíèé èíîñòðàííûõ ñëîâ,
àäàïòèðîâàííûõ ÿïîíñêèì ÿçûêîì ( ãàéðàéãî).

Âêóïå ñ òðàäèöèîííîé â ßïîíèè æ¼ñòêîé äèñöèïëèíîé è ñòðîãîé èåðàðõèåé âñå
ýòè ôàêòîðû ñôîðìèðîâàëè óíèêàëüíóþ ñèñòåìó âçàèìîäåéñòâèÿ ÑÌÈ è ðåêëàìíûõ
àãåíòñòâ, òåêñòîâ è ðåêëàìíûõ îáúÿâëåíèé.

Ñàìûå êðóïíûå ðåêëàìíûå àãåíòñòâà ßïîíèè � Dentsu Inc., Hakuhodoè Daiko Advertising
Inc. [2]

Îñíîâíûå êàòåãîðèè â ðåêëàìå íà 2009 ãîä (ïî âåðñèèDentsu Inc.): ïðîäóêòû ïèòàíèÿ
(10,2%), êîñìåòèêà (9,7%), òðàíñïîðò/äîñóã (8,2%), íàïèòêè/ñèãàðåòû (8%), èíôîðìà-
öèÿ/êîììóíèêàöèÿ (7,2%), ðîçíè÷íàÿ òîðãîâëÿ (6,8%), ìåäèöèíà (5,8). [3]

Ïðèìå÷àòåëåí ôàêò òîãî, ÷òî äî ìèðîâîãî ôèíàíñîâîãî êðèçèñà (íàïðèìåð â 2004
ãîäó) áîëüøàÿ ÷àñòü ðåêëàìíûõ îáúÿâëåíèé êàñàëàñü þðèäè÷åñêèõ è ýêîíîìè÷åñêèõ
óñëóã, èíôîðìàöèè è òðàíñïîðòà. [4]

Êàê ïðàâèëî, ðåêëàìíûå ñîîáùåíèÿ áûëè ñèíîíèìè÷íû ãàçåòíûì çàãîëîâêàì ñòðà-
íèö, íà êîòîðûõ îíè ðàñïîëàãàëèñü, è, â íåêîòîðîì ñìûñëå, ðåêëàìíûå ñîîáùåíèÿ
óòðåííåãî âûïóñêà ÷àñòî ¾äîïîëíÿëè¿ ðåêëàìíûå ñîîáùåíèÿ âå÷åðíåãî âûïóñêà. Ïðè-
ìå÷àòåëüíî òî, ÷òî îáà âûïóñêà â ßïîíèè îáúåäèíÿþòñÿ â åäèíûé êîìïëåêò ïîä íàçâà-
íèåì ¾ñýòòî¿, à âå÷åðíèé âûïóñê ñ÷èòàåòñÿ ¾ïðîäîëæåíèåì¿ óòðåííåãî.

Âìåñòå ñ óòðåííèì âûïóñêîì ãàçåò ïîäïèñ÷èêè ïîëó÷àþò âëîæåííûå â íèõ ðåêëàì-
íûå è èíôîðìàöèîííûå ïðèëîæåíèÿ, áëàãîäàðÿ êîòîðûì ïîëó÷àþò íåîáõîäèìóþ êîì-
ìåð÷åñêóþ èíôîðìàöèþ î òîì, ÷òî ïðîèñõîäèò â îêðóãå.
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Îäíîé èç îñîáåííîñòåé ðåêëàìû â ïå÷àòíûõ ÑÌÈ â òîì, ÷òî áîëüøàÿ ÷àñòü ãà-
çåò â ßïîíèè âûõîäèò â ÷¼ðíî-áåëîé öâåòîâîé ãàììå, ëèøü èíîãäà èñïîëüçóÿ öâåòíûå
ýëåìåíòû â íåêîòîðûõ ðóáðèêàõ.

Â æóðíàëàõ æå èñïîëüçóåòñÿ ÿðêàÿ, àãðåññèâíàÿ öâåòîâàÿ ãàììà, êîòîðàÿ ñðàçó
ïðèâëåêàåò âíèìàíèå ïîêóïàòåëÿ. Ðåêëàìíûå ñîîáùåíèÿ, ñîîòâåòñòâåííî, âûïîëíÿþòñÿ
â òîé æå ãàììå è ôîðìàòå, ÷òî è îñòàëüíûå ñîñòàâëÿþùèå æóðíàëîâ.

Ðåêëàìà â ïå÷àòíûõ ÑÌÈ ßïîíèè � ñàìîáûòíàÿ, äèôôåðåíöèðîâàííàÿ ñòðóêòóðà,
ñóùåñòâóþùàÿ â ïîëíîì ñèìáèîçå ñ ãàçåòàìè è æóðíàëàìè ñòðàíû è çàâèñÿùàÿ îò
îñîáåííîñòåé å¼ ãàçåòíîé æóðíàëèñòèêè. Êàê è âî ìíîãèõ äðóãèõ ñòðàíàõ, ðåêëàìíàÿ
èíäóñòðèÿ ïîñòåïåííî ïîä÷èíÿåò ñåáå ÑÌÈ, íà÷èíàÿ äèêòîâàòü èì ñâîè óñëîâèÿ èãðû
è ðàçâèòèÿ, èãðàÿ ðîëü îñíîâíîãî èñòî÷íèêà ïðèáûëè, íî âñ¼ æå îñòàâàÿñü âî ìíîãîì
ðåçóëüòàòîì êóëüòóðû, òðàäèöèé è èñòîðèè îñòðîâíîãî ãîñóäàðñòâà ßïîíèÿ.
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