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Â Êàçàõñòàíå ïåðâûå äåëîâûå æóðíàëû ïîÿâèëèñü â 1996 ãîäó è äèíàìè÷íî ðàçâè-
âàþòñÿ ñ 2000 ãîäà [1]. Ëèäåðû ðûíêà: äåëîâîé æóðíàë National Business; ìåæäóíàðîä-
íûé áèçíåñ-æóðíàë Kazakhstan è Äåëîâîé ìèð. Ñóùåñòâóåò è ðÿä íèøåâûõ èçäàíèé,
íàïðèìåð, æóðíàëû íåôòåãàçîâîãî è ýíåðãåòè÷åñêîãî ñåêòîðà KAZENERGY è OIL and

GAS OF KAZAKHSTAN, àíàëèòè÷åñêèé æóðíàë Ðûíîê öåííûõ áóìàã Êàçàõñòàíà è
äð. Áîëüøèíñòâî æóðíàëîâ � èìèäæåâûå, â ñëåäñòâèå ÷åãî èìåþò õîðîøèé áþäæåò è
ñðàâíèòåëüíî êà÷åñòâåííûé ïîäõîä ê äèçàéíó, îñòàâøàÿñÿ ÷àñòü æóðíàëîâ èìååò âåñü-
ìà øàáëîííûé äèçàéí.

Äåëîâûå èçäàíèÿ íàèáîëåå ïîäõîäÿùèé èíäèêàòîð ýôôåêòèâíîñòè äèçàéíà. Äè-
çàéí æóðíàëà � òùàòåëüíî ñáàëàíñèðîâàííàÿ ýêîñèñòåìà, ïîçâîëÿþùàÿ ðåøàòü âè-
çóàëüíûå âîïðîñû è ïðîâîäèòü ñèñòåìíóþ ìîäåðíèçàöèþ â ðàìêàõ êîíöåïöèè. Íåñìîò-
ðÿ íà ïðèâû÷íóþ êîíñåðâàòèâíîñòü äèçàéíà äåëîâûõ èçäàíèé, âñå æå åñòü èçäàòåëè,
êîòîðûå íàõîäÿò âðåìÿ è ðåñóðñû äëÿ ïðîâåäåíèÿ ìîäåðíèçàöèé. Äëÿ áîëüøèíñòâà
èçäàíèé ðåãóëÿðíûé ðåäèçàéí ñòàë ÷àñòüþ æèçíè, ê ïðèìåðó, æóðíàë äëÿ äåëîâûõ
æåíùèí BusinessWoman.kz. Íî, ñóùåñòâóþò è äðóãèå æóðíàëû, êàê ïðèìåð, ïåðâûé
îáùåñòâåííî-ïîëèòè÷åñêèé æóðíàë Êîíòèíåíò, êîòîðûé çàêðûëñÿ ïîñëå 11 ëåò ñó-
ùåñòâîâàíèÿ, íè ðàçó íå èçìåíèâ ïåðâîíà÷àëüíûé äèçàéí-ìàêåò. Ìû ìîæåì íàçâàòü
òðè îñíîâíûå ïðè÷èíû, ïî êîòîðûì æóðíàëû íå ñòðåìÿòñÿ ñîâåðøåíñòâîâàòü äèçàéí:
îòñóòñòâèå äåíåã; ñòðåìëåíèå ê ñòàáèëüíîñòè; è äèçàéí-ôîáèÿ [2].

Â ñîçäàíèè âèçóàëüíîãî îáðàçà æóðíàëà áîëüøóþ ðîëü èãðàþò êàäðû. Êàçàõñòàí-
ñêèå æóðíàëû çà÷àñòóþ ñòðàäàþò èç-çà îòñóòñòâèÿ ñîîòâåòñòâóþùåé êâàëèôèêàöèè
äèçàéíåðîâ. Íà âàêàíñèþ äèçàéíåðà æóðíàëà ïðåòåíäóþò ñïåöèàëèñòû èç ðàçíûõ ñôåð:
ïðîãðàììèñòû, æóðíàëèñòû, äèçàéíåðû ëþáèòåëè è ðåäêî äèçàéíåðû ãðàôèêè. Èçäà-
âàâøèéñÿ ñ 2009 ãîäà îáùåñòâåííî-ýêîíîìè÷åñêèé æóðíàë VOX POPULI, ñ çàïàäíûì
ïîäõîäîì ê äèçàéíó è ñòîëü æå íîâàòîðñêèì ïîäõîäîì ê îõâàòûâàåìûì òåìàì, ïîòåðÿë
ñâîè ïîçèöèè ñî ñìåíîé ðåäàêòîðà è ïðîñóùåñòâîâàë äî êîíöà 2010 ãîäà. Äëÿ ñðàâ-
íåíèÿ: åñëè ïðåæíèé ðåäàêòîð çàêàçûâàë èëëþñòðàöèè, èíôîãðàôèêó õóäîæíèêàì è
èñïîëüçîâàë ëèöåíçèîííûé øðèôò, ÷òî ðåäêîñòü, òî ïîñëå ñìåíû ðåäàêòîðà èçìåíèëñÿ
ïîäõîä ê äèçàéíó � â èòîãå, ÷àñòî ñòàëè èñïîëüçîâàòüñÿ èçîáðàæåíèÿ, íàéäåííûå â
ïîèñêîâîé ñèñòåìå google [3].

Äëÿ âûÿâëåíèÿ òåíäåíöèé â äèçàéíå äåëîâûõ èçäàíèé ïðàâèëüíûì áóäåò îòñëåäèòü,
êàê ìåíÿåòñÿ ñèñòåìà ñåòîê, ëîãîòèï, îáëîæêà, òèïîãðàôèêà è âíóòðåííèå ñòðàíèöû
æóðíàëîâ.

Â ïðîåêòèðîâàíèå äåëîâûõ æóðíàëîâ íàáëþäàåòñÿ äèíàìè÷íîå ðàçâèòèå ñèñòåìû ñå-
òîê. Îò ôèêñèðîâàííûõ ÷åòûðåõ èëè äâóõ êîëîíîê, êîòîðûå äîñòàâëÿëè îïðåäåëåííûå
íåóäîáñòâà, äî ñìåøèâàíèÿ ñåòîê, ñîîòâåòñòâóþùèõ ðàçäåëàì æóðíàëà. Òî åñòü òåíäåí-
öèÿ ñ ìîíîòîííîé ñèììåòðèè ñìåíèëàñü íà ìíîãîôóíêöèîíàëüíîñòü è ðàçíîîáðàçèå.
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Âñå ÷àùå â ñåòêó æóðíàëîâ çàêëàäûâàþòñÿ óçêèå êîëîíêè íà ïîëÿõ èëè áëóæäàþùàÿ
êîëîíêà, êîòîðûå îáîãàùàþò âàðèàíòû ðàñïîëîæåíèÿ òåêñòà íà ïîëîñå. Ñàìîå âàæíîå
â ýòèõ èçìåíåíèÿõ òî, ÷òî ïðîåêòèðîâàíèå ñèñòåìû ñåòîê ïðîäèêòîâàíî íå ñëó÷àéíûì
âûáîðîì, à ñîîòâåòñòâèåì ïðèðîäå ñîäåðæàíèÿ.

Ê ðàçìåùåíèþ ëîãîòèïà íà îáëîæêå äåëîâûå æóðíàëû îòíîñÿòñÿ ðåâíîñòíî, áîëü-
øèíñòâî èçäàòåëåé íå ïðèâåòñòâóþò ñèòóàöèè, êîãäà ëîãîòèï ñòàíîâèòñÿ íåçàìåòíûì
èç-çà èëëþñòðàöèè, èëè æå ÷àñòè÷íî çàêðûâàåòñÿ ôîòîãðàôèåé.Ïðèíÿòî ñ÷èòàòü, ÷òî
îáëîæêà æóðíàëà èãðàåò ðåøàþùóþ ðîëü â åãî óñïåõå, íî êàçàõñòàíñêèå äåëîâûå èçäà-
íèÿ ïðåíåáðåãàþò ýòèì ïðàâèëîì è îòäàþò ïðèîðèòåò êîíòåíòó. Îáëîæêè æóðíàëîâ íå
îòëè÷àþòñÿ îðèãèíàëüíîñòüþ, íàèáîëåå ðàñïðîñòðàíåííûå òèïû îáëîæåê: ôîòîñåññèÿ
ñ ó÷àñòèåì ãîñòÿ èëè êîëëàæ íà òåìó íîìåðà. Ñòàíîâèòñÿ î÷åâèäíûì òîò ôàêò, ÷òî
êàæäàÿ íîâàÿ èíèöèàòèâà íàõîäèòñÿ ïîä òåíüþ ïðåäðàññóäêà ¾òàê æå êàê âñå¿.

Ñðåäè áîëüøîãî êîëè÷åñòâà âîçìîæíûõ ïîëèãðàôè÷åñêèõ ýôôåêòîâ êàçàõñòàíñêèå
äåëîâûå æóðíàëû èñïîëüçóþò ëèøü âûáîðî÷íóþ ãëÿíöåâóþ èëè ìàòîâóþ ëàìèíàöèþ
îáëîæêè. Ìåíüøèì ýêñïåðèìåíòàì ïîäâåðãàåòñÿ ïðÿìîóãîëüíûé ôîðìàò äåëîâûõ æóð-
íàëîâ, èñêëþ÷åíèåì ÿâëÿåòñÿ ¾êâàäðàòíûé¿ Exclusive.

Ïîçèòèâíûå òåíäåíöèè â èñïîëüçîâàíèè îãðàíè÷åííîãî êîëè÷åñòâà øðèôòîâûõ ãàð-
íèòóð è óëó÷øåíèè êà÷åñòâà èëëþñòðàöèé. Òî æå êàñàåòñÿ è íàâèãàöèè â æóðíàëå,
êîòîðàÿ ñòðîèòñÿ, îñíîâûâàÿñü íà ëîãè÷íîñòè è ïîñëåäîâàòåëüíîñòè. Ýòî îñîáåííî êà-
ñàåòñÿ ïîïóëÿðíûõ è îæèäàåìûõ ðàçäåëîâ � íîâîñòè, îò÷åòû è äð.

Åùå îäèí ðàñïðîñòðàíåííûé ýëåìåíò äèçàéíà äåëîâûõ èçäàíèé � âõîäíûå ïîëîñû â
êàæäûé íîâûé ðàçäåë. Ïðè óñëîâèè íàëè÷èÿ ñîäåðæàíèÿ îíè, êàê ïðàâèëî, íå íóæíû.
Èõ ïðåèìóùåñòâî â òîì, ÷òî îíè äàþò ïåðåäûøêó ãëàçó è ìîãóò âûñòóïàòü â êà÷åñòâå
¾ìàðêåðà¿, ïîìîãàÿ íàõîäèòü ÷èòàòåëþ ñòàòüè â îïðåäåëåííîì ðàçäåëå, à ïîñòîÿííûå
÷èòàòåëè ìîãóò èñïîëüçîâàòü èõ äëÿ íàâèãàöèè.

Òàáëèöû è ãðàôèêè ÿâëÿþòñÿ íåîòúåìëåìîé ÷àñòüþ òèïîãðàôèêè äåëîâûõ ôèíàí-
ñîâûõ æóðíàëîâ, ê ñîæàëåíèþ, èì óäåëÿåòñÿ ìàëî âíèìàíèÿ. Ïîïûòêè îáëàãîðîäèòü
òàáëèöû ñðåäñòâàìè ãðàôèêè èëè èëëþñòðàöèè âðåäÿò èõ îñíîâíîé ôóíêöèè � ïðåäëà-
ãàòü ÷èòàòåëþ ÷åòêî âûíåñåííûé íàáîð ôàêòè÷åñêîé èíôîðìàöèè. Îáùàÿ îøèáêà äè-
çàéíåðîâ � íå èñïîëüçóþò òàáëè÷íûå öèôðû, ïðåäïîëàãàþùèå îäèíàêîâûé èíòåðâàë. Â
äåëîâûõ æóðíàëàõ èñïîëüçóþòñÿ òðè îñíîâíûõ âèäà ãðàôèêîâ: ñåêòîðíàÿ äèàãðàììà,
ñòîëá÷àòàÿ ãèñòîãðàììà è ãðàôèê ñ ñèñòåìîé êîîðäèíàò [4]. Ïðè ñîñòàâëåíèè ãðàôè-
êîâ � èñïîëüçîâàíèå äèçàéíåðîì îòòåíêîâ è ñëîæíûõ êîíñòðóêöèé ÿâëÿåòñÿ ïîìåõîé
ÿñíîñòè, ÷åòêîñòè èçëîæåíèÿ è íåïîñðåäñòâåííîãî âîñïðèÿòèÿ ôàêòîâ ÷èòàòåëåì.

Êàçàõñòàíñêèå äèçàéíåðû æóðíàëîâ ñòàëêèâàþòñÿ ñ òåì, ÷òî ëþáîå íîâîââåäåíèå
ñâîäèòñÿ íà íåò. Êàæäûé, êòî âêëþ÷åí â äåÿòåëüíîñòü ïî ðàçðàáîòêå èííîâàöèé â èí-
äóñòðèè æóðíàëîâ èñïûòàë íà ñåáå ìó÷èòåëüíûé ïðîöåññ, êîãäà ëþáîå ðåâîëþöèîííîå
íîâøåñòâî îáû÷íî ìîäèôèöèðóåòñÿ â ýâîëþöèîííóþ çàìåíó ïðîäóêòà îäíèì èç åãî ïîä-
âèäîâ. Ýòîò òðåíä êàñàåòñÿ ïî÷òè âñåõ íîâîÿâëåííûõ æóðíàëîâ. Áîÿçíü ñîáñòâåííèêîâ
æóðíàëîâ ê íîâîââåäåíèÿì, îãðàíè÷åííûé áþäæåò, äåôèöèò âðåìåíè, îãðàíè÷åííîñòü
ðåñóðñîâ íå ïîçâîëÿþò èííîâàöèÿì ðàçâèâàòüñÿ íà äîëæíîì óðîâíå. À ïîòîìó çàäà÷à
ïî óñîâåðøåíñòâîâàíèþ ëåæèò áîëüøåé ÷àñòüþ íà æóðíàëàõ, ñóùåñòâóþùèõ â ðàì-
êàõ áîëåå íåçàâèñèìûõ ñòðóêòóð [5]. Îíè ñâîáîäíû îò ñèíäðîìà ¾ñäåëàòü êàê îáû÷íî¿.
Îíè ñïîñîáíû áûñòðî ïðèíèìàòü ðåøåíèÿ è âíîñèòü ðàçíîîáðàçèå è íåñòàíäàðòíîñòü â
ïå÷àòíóþ ïðîäóêöèþ.
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Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Âûðàæàþ áëàãîäàðíîñòü ñâîåìó íàó÷íîìó ðóêîâîäèòåëþ Ãàëêèíó Ñòàíèñëàâó Èëëàðè-
îíîâè÷ó çà âûñîêèå ïåäàãîãè÷åñêèå è ïðîôåññèîíàëüíûå êà÷åñòâà, åãî îòçûâ÷èâîñòü,
òåðïåíèå è äîáðîå îòíîøåíèå ê ñòóäåíòàì. Áëàãîäàðþ Âîëêîâó Âåðó Âèòàëüåâíó çà
èíòåðåñíåéøåå èçëîæåíèå ìàòåðèàëà, çà åå ïóíêòóàëüíîñòü, îáÿçàòåëüíîñòü, äîáðîæå-
ëàòåëüíîå îòíîøåíèå è çàèíòåðåñîâàííîñòü â óñïåõàõ ñâîèõ ñòóäåíòîâ. Îáðàçöîì òðó-
äîëþáèÿ äëÿ ìåíÿ ÿâëÿåòñÿ Êóäàéáåðãåíîâà Áýëà. Ãàðàíòîì áëàãîïîëó÷èÿ - ñåìüÿ.
Ñïàñèáî âàì!
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