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Ðåêëàìà � ÿðêèé ôåíîìåí ñîâðåìåííîñòè ñ òûñÿ÷åëåòíåé ïðåäûñòîðèåé: ïðåäíà-
çíà÷åííàÿ äëÿ ðÿäà óòèëèòàðíûõ öåëåé, îíà îõâàòèëà ñåãîäíÿ âåñü ìèð è ÿâëÿåòñÿ íå
òîëüêî ñàìîñòîÿòåëüíûì, íî è î÷åíü âëèÿòåëüíûì äîìåíîì çíàêîâîé äåéñòâèòåëüíî-
ñòè. Ðåêëàìíûå òåêñòû àíàëèçèðóþòñÿ â ðàçíûõ àñïåêòàõ: îïèñàíèå èõ âîçäåéñòâèÿ
íà ðûíîê äîïîëíÿåòñÿ èçó÷åíèåì èõ ñîöèîêóëüòóðíûõ ðîëåé, âûÿâëåíèå àðõàè÷åñêèõ
ìèôîïîýòè÷åñêèõ ìîäåëåé � àêñèîëîãè÷åñêèì àñïåêòîì èçó÷åíèÿ ðåêëàìíûõ òåêñòîâ,
ðàñêðûâàþùèì ñèñòåìó ïîòðåáèòåëüñêèõ öåííîñòåé ïîñòìîäåðíèñòñêîãî è ãëîáàëèçè-
ðóþùåãîñÿ îáùåñòâà.

Íàñ èíòåðåñóåò ðåêëàìà êàê ñåìèîòè÷åñêèé ôåíîìåí; ìû àíàëèçèðóåì ðåêëàìíûå
ïîñëàíèÿ êàê êîììóíèêàòèâíûå àêòû, ñðåäñòâà âîïëîùåíèÿ êîòîðûõ ïðåäñòàâëÿþò ñî-
áîé ïîëèñåìèîòè÷åñêèé ÿçûê. Åãî åäèíèöû ñïîñîáíû îáúåäèíÿòüñÿ â ñîäåðæàòåëüíûå
òåêñòû, èìåÿ ðàçíóþ ìàòåðèàëüíóþ ïðèðîäó: îò åñòåñòâåííîÿçûêîâûõ çíàêîâ äî çâó-
êîìóçûêàëüíûõ, îò ïðèðîäíûõ ïðåäìåòîâ è àðòåôàêòîâ äî ÷åëîâå÷åñêèõ îáðàçîâ, íå
ãîâîðÿ óæå î òàêèõ âûñîêèõ óðîâíÿõ ñåìèîçèñà, êàê áåëëåòðèñòè÷åñêèå èëè äðàìàòóð-
ãè÷åñêèå ñïîñîáû ïðåäúÿâëåíèÿ ðåêëàìíîé èíôîðìàöèè.

Îñîáûé èíòåðåñ âûçûâàåò ðîëü ðåêëàìû â óñïåøíîì ïðîäâèæåíèè òîâàðîâ è ñî-
çäàíèè óñòîé÷èâîãî ïîëîæèòåëüíîãî èìèäæà ôèðìû èëè åå ãëàâû è, êîíå÷íî, "òàé-
íà"ðåêëàìíîãî òâîð÷åñòâà. Îñîáåííî âàæíî óìåòü ðàçãàäûâàòü òàêèå òàéíû áóäóùèì
ìåäèàñïåöèàëèñòàì (Êàðà-Ìóðçà 2010).

Âîò ïî÷åìó â êà÷åñòâå òåìû äëÿ íàó÷íîãî èññëåäîâàíèÿ óäîáíî âûáðàòü ïðèåìû
ðåêëàìèðîâàíèÿ çàâåäîìî óñïåøíîãî ïðîäóêòà � íàïèòêà Coca-Cola, êîòîðûé íå ïðî-
ñòî ñòàë èçëþáëåííûì íàïèòêîì ìèëëèîíîâ, íåñìîòðÿ íà áîãàòîå ïðåäëîæåíèå íà ýòîì
ðûíêå, íî è ñ÷èòàåòñÿ åäâà íå ãëàâíûì àòðèáóòîì íîâîãîäíèõ è ðîæäåñòâåíñêèõ ïðàçä-
íèêîâ âî âñåì çàïàäíîì ìèðå è îäíèì èç ñèìâîëîâ àìåðèêàíñêîãî îáðàçà æèçíè.

Â ïðåäëàãàåìîì âûñòóïëåíèè áóäåò îòðàæåí îäèí èç ôðàãìåíòîâ èññëåäîâàíèÿ �
àíàëèç òàêîãî ýëåìåíòà ôèðìåííîãî ñòèëÿ, êàê óïàêîâêà (â ñëó÷àå ñ Coca-Cola ýòî áó-
òûëêà, èìåþùàÿ îðèãèíàëüíóþ ôîðìó), à òàêæå òîãî, êàê ýòà áóòûëêà èñïîëüçóåòñÿ íå
â îñíîâíîé ñâîåé ôóíêöèè - êàê åìêîñòü äëÿ æèäêîñòè, à êàê óçíàâàåìûé ïðåäìåòíûé
çíàê Coca-Cola â ñëîâåñíî-èçîáðàçèòåëüíûõ òåêñòàõ èëè â ðåêëàìíûõ èíñòàëëÿöèÿõ.

Èñõîäíàÿ ïîçèöèÿ àíàëèçà - ñåìèîòè÷åñêàÿ êîíöåïöèÿ ðåêëàìû, èçëîæåííàÿ â êíèãå
¾Ðåêëàìíûé ñòàëêåð. Òåîðèÿ è ïðàêòèêà ñòðóêòóðíîãî àíàëèç ðåêëàìíîãî ïðîñòðàí-
ñòâà¿ (Ìîðîçîâà 2002). Åå àâòîð äîêàçûâàåò, ÷òî äëÿ òîãî, ÷òîáû áûòü ýôôåêòèâíûì,
ðåêëàìíûé òåêñò äîëæåí ñîäåðæàòü íåñêîëüêî îáÿçàòåëüíûõ ñìûñëîâûõ ýëåìåíòîâ,
êîòîðûå àâòîð íàçûâàåò "ðåêëàìíîé ñèíòàãìîé". Ýòî: 1) ðåêëàìîäàòåëü, 2) ðåêëàìîïî-
ëó÷àòåëü, 3) îáúåêò ðåêëàìèðîâàíèÿ (òîâàð,óñëóãà,èìèäæ), à òàêæå 4) ÓÒÏ (óíèêàëü-
íîå òîðãîâîå ïðåäëîæåíèå, îñíîâíîé ïðîäàþùèé ìîìåíò ðåêëàìíîãî òåêñòà), è âñïî-
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ìîãàòåëüíûå àðãóìåíòû - 5) ðàöèîíàëüíûå è 6) ýìîöèîíàëüíûå. Ïðè ýòîì âåäóùàÿ
ôèãóðà ðåêëàìíîé êîììóíèêàöèè - ðåêëàìîäàòåëü - äîëæåí èìåòü äëÿ åå óñïåøíîãî
îñóùåñòâëåíèÿ ñïåöèàëüíûå îïîçíàâàòåëüíûå ïðèìåòû, çíàêè ôèðìåííîé èäåíòèôè-
êàöèè. Òàêîâûìè â äàííîì òèïå êîììóíèêàöèè âûñòóïàþò 1) ôèðìåííîå èëè ìàðî÷íîå
(òîâàðíîå) íàèìåíîâàíèå, ïðèîáðåòøåå óñòîé÷èâóþ ôîðìó ëîãîòèïà è çàùèùåííîå ïà-
òåíòíûì çàêîíîäàòåëüñòâîì êàê òîâàðíûé çíàê; 2) ñëîãàí - ôîðìóëèðîâêà "ôèëîñîôèè
ôèðìû"èëè îñíîâíàÿ èäåÿ ðåêëàìíîé êàìïàíèè; 3) ôèðìåííûé ñòèëü; 4) ôèðìåííàÿ
óïàêîâêà è 5) ôèðìåííûå öâåòà. Ýòè ñìûñëîâûå ýëåìåíòû îòðàæàþòñÿ â ñïåöèôè÷å-
ñêèõ ïîçèöèÿõ ðåêëàìíîãî òåêñòà: ðåêëàìîäàòåëü - â ëîãîòèïå è ñëîãàíå, à òàêæå â
ðåêâèçèòàõ, ðåæå - â ïåðñîíàæíîé âèçóàëèçàöèè. Ðåêëàìîïîëó÷àòåëü - â ïåðñîíàæå, â
ïðåäìåòíûõ îáðàçàõ êàê åãî àêñåññóàðàõ, â ñîöèîëåêòå, íà êîòîðîì ðåêëàìèñòû îçâó-
÷èâàþò ïðîáëåìû è æåëàíèÿ ïîòðåáèòåëÿ.

Òîâàð èçîáðàæàåòñÿ ïðåæäå âñåãî â ïðåäìåòíîì îáðàçå; åñëè ýòî âåùü, òî ÷åðåç åå
ñîáñòâåííóþ óïàêîâêó; à åñëè óñëóãà - ÷åðåç åå ýìáëåìó; ìîæíî ñîçäàòü è ñëîâåñíûé
îáðàç òîâàðà: ÷åðåç ñîöèîëåêò èëè ñðåäñòâàìè ôóíêöèîíàëüíîãî ñòèëÿ êàê "ïîäúÿçûêà
ïðîôåññèè". Àðãóìåíòû ôîðìóëèðóþòñÿ ïðåæäå âñåãî ÷åðåç êëþ÷åâûå ñëîâà öåííîñò-
íîãî ñîäåðæàíèÿ, ñîîòíîñèìîãî ñ ðàçíûìè ñèñòåìàìè öåííîñòåé, ðåëåâàíòíûìè äëÿ
àóäèòîðèè, äëÿ ðåêëàìîäàòåëÿ, äëÿ ãîñóäàðñòâà è êóëüòóðû â öåëîì. Ïðèâëåêàòåëüíûå
èçîáðàæåíèÿ ñóáúåêòîâ ðåêëàìíîé êîììóíèêàöèè è ñàìîãî òîâàðà òîæå âûñòóïàþò â
ôóíêöèè àðãóìåíòîâ.

Ðàçíîîáðàçèå ñðåäñòâ âîïëîùåíèÿ ðåêëàìíîãî ñîäåðæàíèÿ óäîáíî àíàëèçèðîâàòü ñ
ïîìîùüþ íåñêîëüêèõ ðÿäîâ îñíîâíûõ ñåìèîòè÷åñêèõ ïîíÿòèé: çíàê âíåøíåãî ïîäîáèÿ
(èêîíè÷åñêèé çíàê), çíàê óêàçàíèÿ, àêñåññóàð (èíäåêñàëüíûé çíàê, âèçóàëüíàÿ ìåòî-
íèìèÿ), çíàê ñðàâíåíèÿ, îïîñðåäîâàííûé, êóëüòóðíî íàãðóæåííûé (ýìáëåìà è ñèìâîë,
âèçóàëüíàÿ ìåòàôîðà).

Ð. ßêîáñîí ("Äâà àñïåêòà ÿçûêà è äâà òèïà àôàòè÷åñêèõ íàðóøåíèé 1990) ïèøåò îá
óíèâåðñàëüíîì õàðàêòåðå ëèíãâèñòè÷åñêèõ ìåõàíèçìîâ ìåòàôîðû è ìåòîíèìèè. Ýòè
òðîïû, â ñóùíîñòè, ïðåäñòàâëÿþò ñîáîé äâà îñíîâíûõ ñïîñîáà øèôðîâêè èíôîðìàöèè
(òðîïåèñòè÷åñêîãî, îáðàçíîãî êîäèðîâàíèÿ) ëþáûõ êîììóíèêàòèâíûõ àêòîâ. Ýòîò óíè-
âåðñàëèçì ïðîÿâëÿåòñÿ â ñóùåñòâîâàíèè âèçóàëüíûõ òðîïîâ, êîòîðûå â ðåêëàìå ðàáîòà-
þò êàê ýêñïðåññèâíîå è ýêîíîìíîå îáîçíà÷åíèå ëþáûõ ýëåìåíòîâ åå êîììóíèêàòèâíûõ
àêòîâ. Ñ èõ ïîìîùüþ ñîçäàåòñÿ èìèäæ òîâàðà èëè ôèðìû. Íàïðèìåð, âûáîð "çâåçäíî-
ãî"ïîòðåáèòåëÿ (Ëàðèñû Äîëèíîé) ïîçâîëÿåò öåëåâîé àóäèòîðèè ïðè÷àñòèòüñÿ ê ýòîé
çâåçäíîñòè: è çâåçäà, è èñïîëüçóåìûé åþ òîâàð (ñðåäñòâî äëÿ ïîõóäåíèÿ) ñòàíîâÿòñÿ
ñèìâîëàìè óñïåõà.

Â äðóãîé ðàáîòå ("Â ïîèñêàõ ñóùíîñòè ÿçûêà 2001) Ð.ßêîáñîí óêàçûâàë íà áîëüøîå
çíà÷åíèå, êîòîðîå èìåþò â îçíà÷èâàíèè èíôîðìàöèè èêîíè÷åñêèå çíàêè åñòåñòâåííîãî
ÿçûêà, ò.å. çíàêè, ïîäîáíûå îçíà÷àåìîìó, ïîõîæèå íà íåãî. Âèçóàëüíûå æå "èêîíû-
ýòî èçîáðàæåíèÿ äîêóìåíòàëüíîãî òèïà: ôîòîãðàôèè èëè ðåàëèñòè÷åñêèå ðèñóíêè èëè
êàðòèíû. Â ðåêëàìå îíè íåñóò îñíîâíóþ ñîáñòâåííî èíôîðìàöèîííóþ íàãðóçêó, ïðåä-
ñòàâëÿÿ òîâàð èëè åãî ïðîèçâîäèòåëÿ èëè ïðîäàâöà "ëèöîì"(âñïîìíèì Â.Äîâãàíÿ) è
ñîçäàâàÿ îáðàç ñðåäíåñòàòèñòè÷åñêîãî ïîòðåáèòåëÿ.

Ìåòàôîðè÷åñêèå, ìåòîíèìè÷åñêèå, èêîíè÷åñêèå ñòðàòåãèè ïðîñëåæèâàþòñÿ â ðå-
êëàìíûõ òåêñòàõ íåîáûêíîâåííî ÿðêî è íà ñàìûõ ðàçíûõ óðîâíÿõ êîììóíèêàöèè. Ïðè
ýòîì îäèí è òîò æå ïðåäìåòíûé èëè ÷åëîâå÷åñêèé îáðàç ìîæåò âûïîëíÿòü â ðåêëàìíîé
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êàìïàíèè êàê èêîíè÷åñêóþ (èíôîðìàöèîííóþ, äîêóìåíòàëüíóþ), òàê è òðîïåèñòè÷å-
ñêóþ (îáðàçíî-ïåðåíîñíóþ) ôóíêöèþ. Â äîêëàäå áóäåò ïðîäåìîíñòðèðîâàíà ïîëèôóíê-
öèîíàëüíîñòü òàêîãî ñðåäñòâà ôèðìåííîé èäåíòèôèêàöèè è îäíîâðåìåííî ïðåäìåòíîãî
îáðàçà, êàê áóòûëêà èç-ïîä Coca-Ñola. Â ðàçíûõ ïå÷àòíûõ ïîñëàíèÿõ áóòûëêà Coca-
cola èñïîëüçóåòñÿ êàê ïîëèñåìè÷íûé çíàê, ôèãóðèðóÿ â ðàçíûõ òåêñòàõ òî êàê èêîíà
(óêàçàíèå íà òîâàð), òî êàê ìåòîíèìèÿ (àêñåññóàð êàê çíàê àóäèòîðèè), òî êàê ìåòàôîðà
- òðàäèöèé, öåëîãî ñîöèóìà, ÷åëîâå÷åñêèõ ÷óâñòâ (âëþáë¼ííîñòè, äðóæáû), óäîâëåòâî-
ðåíèÿ ïîòðåáíîñòè ñ÷àñòüÿ è ïð.

Àíàëèç ìåòàôîðè÷åñêèõ è èêîíè÷åñêèõ ñòðàòåãèé â äîêëàäå ïðîâîäèòñÿ íà äâóõ
ïðèìåðàõ.

Ïåðâûé � ðåêëàìíûé ïîñòåð, â êîòîðîì ôîòîãðàôèÿ Èñààêèåâñêîãî ñîáîðà âïèñàíà
â èçîáðàæåíèå ôèðìåííîé áóòûëêè Coca-Cola. Èçîáðàæåíèå íà ðåêëàìíîì ïîñòåðå ÿâ-
ëÿåòñÿ ìåòàôîðîé ñîîáùåíèÿ, îñòàâëÿåìîãî â áóòûëêå ìîðÿêàìè. Èçîáðàæåíèå ôóíê-
öèîíèðóåò êàê èêîíà, èíäåêñ è ñèìâîë îäíîâðåìåííî. Ñîïðîâîæäàåòñÿ èçîáðàæåíèå
ôðàçîé ¾Öåííîñòü òðàäèöèé¿. Ðåêëàìíàÿ èäåÿ ñîñòîèò â àäàïòàöèè êîñìîïîëèòè÷íîãî
íàïèòêà Coca-cola äëÿ ðóññêîé àóäèòîðèè ÷åðåç ñîåäèíåíèå ðóññêèõ çíàêîâûõ îáúåê-
òîâ è öåííîñòåé ñ ôèðìåííûìè. Â ýòîì òåêñòå íåêîòîðûå ñìûñëû âõîäÿò âî âçàèìî-
äåéñòâèå ñîâåðøåííî íåîæèäàííî: ðóññêàÿ êóëüòóðà-íåáî-ñ÷àñòüå-Coca-Ñola (ìåòàôîðà
¾ñ÷àñòüå=Coca-Ñola¿ ïîääåðæèâàåòñÿ ìíîãî ëåò âî âñåõ êàìïàíèÿõ). Óäîâëåòâîðåíèå
ïîòðåáíîñòè ñîöèàëüíîé èäåíòèôèêàöèè ïîòðåáèòåëÿ ñ çàïàäíîé êóëüòóðîé, êîòîðàÿ
â êîíå÷íîì ñ÷¼òå ãàðàíòèðóåòñÿ ðåêëàìíûì òåêñòîì, çàëîæåíî â òåêñò ðåêëàìèñòîì è
ñ âûñîêîé ñòåïåíüþ íàäåæíîñòè âûâîäèòñÿ àäðåñàòîì ñîîáùåíèÿ (ìåòàôîðè÷åñêè ñî-
îòíîñÿòñÿ íàïèòîê Coca-Ñola � àðãóìåíò ¾öåííîñòü òðàäèöèé¿ - îáðàç òðàäèöèîííîé
ðóññêîé êóëüòóðû).

Èç âñåõ âàðèàíòîâ èìèäæåâûõ àðãóìåíòîâ âûáèðàåòñÿ "öåííîñòü òðàäèöèé". Íî
ïîä ýòó ôðàçó ïîäõîäèò åäâà ëè íå ëþáàÿ ïîòðåáíîñòü, êîòîðóþ æåëàåò óäîâëåòâîðèòü
àäðåñàò. Ýòî íå ìàêñèìà âðîäå "Òðàäèöèè öåííû è íå "Coca-cola õðàíèò òðàäèöèè ïðî-
èçâîäñòâà íàïèòêà è òåì áîëåå íå "Êîìïàíèÿ Coca-cola ñîõðàíÿåò òðàäèöèîííûå óñòîè
ðóññêîãî îáùåñòâà íî ïàðàäîêñàëüíûì îáðàçîì âñ¼ ýòî âìåñòå. Òàêèì îáðàçîì, ñàì ðå-
êëàìíûé òåêñò, ïðèíöèïèàëüíî ðàçîìêíóòûé è àêòóàëèçèðóåìûé êàæäûì êîíêðåòíûì
àäðåñàòîì, òðàíñôîðìèðóåòñÿ, âêëþ÷àåò â ñåáÿ âñåâîçìîæíûå àðãóìåíòû. Ê òîëêîâà-
íèþ òåêñòà îêàçûâàåòñÿ ïðèìåíèì ñâîåîáðàçíûé âååð èäåé, è ó êàæäîãî ïîòðåáèòåëÿ
îí ñâîé, ñîîòâåòñòâóþùèé åãî ñîáñòâåííûì çàïðîñàì.

Âòîðîé ïðèìåð � ðåêëàìíàÿ èíñòàëëÿöèÿ: ãèãàíòñêàÿ áóòûëêà, èç êîòîðîé â áîêàë
íàëèâàåòñÿ íàïèòîê, ðàñïîëîæåííàÿ íà êðûøå äîìà. Îíà íå ÿâëÿåòñÿ äàæå ïðèçûâîì
êóïèòü íàïèòîê, ôóíêöèîíèðóåò êàê óñëîâíûé çíàê, ñîâåðøåííî îòîðâàííûé îò êîí-
êðåòíîé ðåêëàìíîé çàäà÷è, íå ñîäåðæèò è îáåùàíèÿ óäîâëåòâîðèòü ïîòðåáíîñòü. Ìîæåò
áûòü ðàñøèôðîâàí êàê ìåòàôîðà âñåîáùåãî æåëàíèÿ ïèòü íàïèòîê. Â ýòó çíàêîâóþ èã-
ðó îêàçûâàåòñÿ âîâëå÷¼í ëþáîé ïðîõîäÿùèé ïî óëèöå. ×àñòíîå è îáùåå ïðîíèêàþò äðóã
â äðóãà, îáùåå çíàêîâîå ïðîñòðàíñòâî âêëþ÷àåò â ñåáÿ ÷àñòíóþ ïîòðåáíîñòü.
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