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Ïîä ìóëüòèìåäèéíîé ðåêëàìíîé êàìïàíèåé (ìåäèàìèêñ) ïîíèìàþò ðàçìåùåíèå êîì-
ìóíèêàòèâíîãî ñîîáùåíèÿ â ìåäèà ðàçíûõ òèïîâ îäíîâðåìåííî (òåëåâèäåíèå, ðàäèî,
íàðóæíàÿ ðåêëàìà, Èíòåðíåò è äðóãèå). Ìåäèàìèêñ � ÷àñòü èíòåãðèðîâàííûõ ìàðêå-
òèíãîâûõ êîììóíèêàöèé (ÈÌÊ). Öåëü ÈÌÊ � ñîçäàíèå ñèíåðãèè, òî åñòü äîñòèæåíèå
òàêîãî ñîãëàñîâàííîãî èñïîëüçîâàíèÿ íåñêîëüêèõ èíñòðóìåíòîâ ìàðêåòèíãîâûõ êîììó-
íèêàöèé, êîòîðîå ñïîñîáíî ïðèíåñòè áîëüøèé ýôôåêò, ÷åì ïðè èõ ðàçäåëüíîì ïðèìåíå-
íèè [1]. Òàêèì îáðàçîì, ìåäèàìèêñ ìèíèìèçèðóåò çàòðàòû, óâåëè÷èâàåò ýôôåêòèâíîñòü
ðåêëàìíîé êàìïàíèè, ñîçäàåò ñèíåðãåòè÷åñêèé ýôôåêò.

Êàê ïðàâèëî, ïðàêòèêè ïðèäåðæèâàþòñÿ ðàçäåëüíîãî ïëàíèðîâàíèÿ äëÿ ðàçëè÷íûõ
ÑÌÈ [2]. Ó íèõ âîçíèêàþò ñëîæíîñòè ïðè ðàçðàáîòêå åäèíîãî ìåäèàïëàíà äëÿ ðàçíûõ
ìåäèà. Ýòî îáóñëîâëåíî ïðîáëåìîé èíòåãðàöèè ìåäèàäàííûõ äëÿ ðàçëè÷íûõ ñðåäñòâ
êîììóíèêàöèè.

Äëÿ êàæäîãî òèïà ìåäèà, â òîì ÷èñëå è äëÿ ñåòè Èíòåðíåò, èìååòñÿ ñâîÿ ñèñòåìà
òåðìèíîâ. Áàçîâûå êàòåãîðèè ìåäèàïëàíèðîâîâàíèÿ â èíòåðíåò-ðåêëàìå ýòî � îõâàò
àóäèòîðèè, CPM � öåíà çà ïîêàçû, CTR � ÷àñòîòà îòêëèêà, ÑÐÑ � ñòîèìîñòü êëèêà,
ïîêàçàòåëü îòêàçîâ, ãëóáèíà ïðîñìîòðà. Äàííûå ïîêàçàòåëè ïðèâû÷íû äëÿ àíàëèòè-
êîâ èíòåðíåò-ïðîåêòîâ. Èíòåðíåò, â îòëè÷èå îò äðóãèõ ìåäèà, ïîçâîëÿåò îòñëåæèâàòü
ðåçóëüòàòû ðåêëàìíîé êàìïàíèè â ðåàëüíîì âðåìåíè. Íàïðèìåð, ñäåëàòü ýòî ìîæíî
ñ ïîìîùüþ ñèñòåìû AdRiver, êîòîðàÿ ÿâëÿåòñÿ íåçàâèñèìûì àóäèòîðîì ïðîâîäèìûõ
ðåêëàìíûõ êàìïàíèé [5].

Ïðîáëåìó èíòåãðàöèè ìåäèàäàííûõ äëÿ ðàçëè÷íûõ ñðåäñòâ êîììóíèêàöèè ïûòàþò-
ñÿ ðåøàòü ðàçðàáîò÷èêè ïðîãðàììíîãî îáåñïå÷åíèÿ äëÿ ñïåöèàëèñòîâ ïî ìåäèàïëàíè-
ðîâàíèþ, îäíàêî, ýòè ïðîäóêòû ìàëî ïîïóëÿðíû.

Êîìïàíèÿ ¾COMCON now part of Synovate¿ ïðåäëàãàåò ñïåöèàëèñòàì DataFriend
Web � ïðîãðàììíûé ïðîäóêò, ïðåäíàçíà÷åííûé äëÿ ðàáîòû ñ äàííûìè ìàðêåòèíãîâûõ
èññëåäîâàíèé è ìåäèàèçìåðåíèé [4]. Ðîññèéñêàÿ êîìïàíèÿ ¾Ýêñêîì¿ ïðåäëàãàåò EMP
(Excom Media Planer).

TNS Gallup Media çàïóñòèëà â 2006 ãîäó ïðîåêò Web Index, îäíîé èç ãëàâíûõ öåëåé
êîòîðîãî ÿâëÿåòñÿ ñîçäàíèå òåõíîëîãèè èçó÷åíèÿ àóäèòîðèè ñàéòîâ ðîññèéñêîãî Èí-
òåðíåòà, ñîïîñòàâèìîé ïî òèïó âûõîäíûõ äàííûõ ñ äðóãèìè ìåäèà [3]. Ïðîãðàììíîå
îáåñïå÷åíèå Atelier Internet, ðàçðàáîòêè KMR Software èñïîëüçóåò äëÿ ìåäèàïëàíèðî-
âàíèÿ Web Index.

Web Index ïðåäîñòàâëÿåò ðåêëàìîäàòåëÿì è ìåäèéíûì àãåíòñòâàì áîëåå ïðèâû÷-
íûé äëÿ íèõ ïóë ñòàòèñòèê: îáúåì àóäèòîðèè (Daily, Weekly, Monthly Reach), ÷àñòîòà
êîíòàêòà (Average Daily, Weekly Frequency), àóäèòîðèè ðàçäåëîâ ñàéòîâ, ðàñïðåäåëå-
íèå àóäèòîðèè ïî âðåìåíè, ïåðåñå÷åíèå àóäèòîðèé ñàéòîâ, äåìîãðàôè÷åñêàÿ ñòðóêòóðà
àóäèòîðèè (öåëåâûå ãðóïïû).
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Àíàëèç ìåòîäîâ ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ â ìåäèàìèêñ, èõ äîñòîèíñòâ è íåäîñòàòêîâ ïîêà-
çûâàåò, ÷òî â òðàäèöèîííîì ïîäõîäå ê ìåäèàïëàíèðîâàíèþ ýêñïåðò, îïåðèðóÿ äàííûìè
î ðåéòèíãàõ è àóäèòîðèè, âûáèðàåò ðåêëàìíûå ïëîùàäêè, ãäå ðåêëàìíàÿ êîìïàíèÿ ìî-
æåò áûòü ñ åãî òî÷êè çðåíèÿ áîëåå ýôôåêòèâíîé. Â Èíòåðíåò, ïîëó÷àÿ îáðàòíóþ ñâÿçü
îá ýôôåêòèâíîñòè ðåêëàìíîé êîìïàíèè â ðåàëüíîì âðåìåíè, ìîæíî, íå çíàÿ ðåéòèíãîâ
è äàííûõ îá àóäèòîðèè, âî âðåìÿ ïðîâåäåíèÿ ðåêëàìíîé êàìïàíèè îòêàçûâàòüñÿ îò îä-
íèõ ðàçìåùåíèé è äåëàòü óïîð íà äðóãèå. Ìîæåò âîçíèêàòü ïàðàäîêñàëüíàÿ ñ ïåðâîé
òî÷êè çðåíèÿ ñèòóàöèÿ, êîãäà íàèáîëåå ýôôåêòèâíîé îêàæåòñÿ ðåêëàìíàÿ êàìïàíèÿ íà
ïëîùàäêàõ ñ íèçêèì ðåéòèíãîì (ñàéòàõ, ñ ìàëîé ïîñåùàåìîñòüþ).
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