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Ðàçâèòèå ðûíî÷íûõ îòíîøåíèé íå âîçìîæíî áåç ðåêëàìû. Òåçèñ î òîì, ÷òî ðåêëàìà
- ñòèìóë äëÿ ýêîíîìè÷åñêîãî ðîñòà, â ðàâíîé ñòåïåíè ïîääåðæèâàåòñÿ ïîòðåáèòåëÿ-
ìè âî âñåõ ðåãèîíàõ ìèðà. Â Ðîññèè òàê ñ÷èòàþò 74% îïðîøåííûõ, à 85% óâåðåíû,
÷òî ðåêëàìíûé áèçíåñ ÿâëÿåòñÿ âàæíûì ðàáîòîäàòåëåì, è åãî ðàçâèòèå ñïîñîáñòâó-
åò ñîçäàíèþ íîâûõ ðàáî÷èõ ìåñò. Ïðè ýòîì 68% ðåñïîíäåíòîâ ïîëàãàþò, ÷òî ðåêëàìà
ñïîñîáñòâóåò ñîçäàíèþ ëó÷øèõ ïðîäóêòîâ è ôîðìèðîâàíèþ öåí. Â Ðîññèè ýòî ìíåíèå
ðàçäåëÿþò 63% , ÷òî ñâèäåòåëüñòâóåò îá îáùèõ òåíäåíöèÿõ, õàðàêòåðíûõ êàê äëÿ ìèðà
â öåëîì, òàê è äëÿ îòäåëüíîãî ðåãèîíà. [n6]

Ñóùåñòâóþò çàìåòíûå ðàçëè÷èÿ â îòíîøåíèè ê ðåêëàìå êàê èñòî÷íèêó èíôîðìàöèè
î òîâàðàõ è óñëóãàõ ó ïîòðåáèòåëåé èç ðàçíûõ ðåãèîíîâ ìèðà, ïîëó÷èâøèå îòðàæåíèå
è â ôîðìå ñîçäàíèÿ ðåêëàìíîãî ïðîäóêòà, è â íàëè÷èå ïðàâîâîãî ïîëÿ, â ðàìêàõ êî-
òîðîãî ýòîò ¾òîâàð¿ öèðêóëèðóåò. Ðåêëàìíûå ñîîáùåñòâà ¾àòàêóþò¿ çðèòåëÿ. Ïðè÷åì
¾àòàêà¿ ïðîèñõîäèò íå òîëüêî âî âðåìÿ ¾ïóàç¿, íî è ¾èñïîäòèøêà¿, ïîä÷àñ ãàðìîíè÷íî
âïèñûâàÿñü â êîíòåêñò ñþæåòà ïðîèçâåäåíèÿ èëè èíôîðìàöèè, îçâó÷åííîé äèêòîðîì.
Òàêèì îáðàçîì, â ñâÿçè ñ ìàññîâûì ðàñïðîñòðàíåíèåì ðåêëàìû îáùåñòâî îòðåàãèðîâàëî
çàêîíîäàòåëüíûìè àêòàìè íà äàííîå ñîöèàëüíî-ýêîíîìè÷åñêîå ÿâëåíèå.

Â ãë. 1 ñò. 1 ï. Ã Äèðåêòèâû 97/36/ÅÑ Åâðîïåéñêîãî Ïàðëàìåíòà è Ñîâåòà îò 19.06.97
ã. íàïèñàíî, ÷òî ¾ñêðûòàÿ ðåêëàìà¿ îçíà÷àåò âåðáàëüíîå èëè âèçóàëüíîå ïðåäñòàâëå-
íèå òîâàðîâ, óñëóã, íàèìåíîâàíèé, òîâàðíûõ çíàêîâ ëèáî äåÿòåëüíîñòè ïðîèçâîäèòå-
ëÿ òîâàðîâ èëè óñëóã, ïðåäíàìåðåííî ñîâåðøàåìîå òåëåâåùàòåëåì â ðåêëàìíûõ öåëÿõ,
ñïîñîáíîå ââåñòè îáùåñòâåííîñòü â çàáëóæäåíèå îòíîñèòåëüíî èñòèííûõ öåëåé äàííîãî
ïðåäñòàâëåíèÿ. [n4] Òàêîå ïðåäñòàâëåíèå ñ÷èòàåòñÿ ïðåäíàìåðåííûì, åñëè îíî ïðåäî-
ñòàâëÿåòñÿ çà âîçíàãðàæäåíèå èëè èíîå âñòðå÷íîå óäîâëåòâîðåíèå. Â ãë. 4 ýòîé æå Äå-
êëàðàöèè ïîñòóëèðóåòñÿ çàïðåò íà ñêðûòóþ ðåêëàìó, íî ïðè ýòîì, ÷åòêî íå ïðîïèñàíû
êàðàòåëüíûå ìåðû â ñëó÷àå óïîòðåáëåíèÿ âûøå îïèñàííîãî âèäà ðåêëàìû. [n4] Òàêèì
îáðàçîì, ñêðûòàÿ ðåêëàìà äëÿ ÅÑ � ýòî ïðåäñòàâëåíèå òîâàðîâ, ñïîñîáíîå ââåñòè â
çàáëóæäåíèå; íåò ÷åòêîãî ìåõàíèçìà èäåíòèôèêàöèè çàïðåùåííîãî âèäà ðåêëàìû, è,
ñëåäîâàòåëüíî, íåò ÷åòêîãî îïèñàííîãî íàêàçàíèÿ çà ïðèìåíåíèÿ ñêðûòîé ðåêëàìû.

Ìèðîâàÿ ïðàêòèêà èñïîëüçîâàíèÿ Product Placement (PP) â õóäîæåñòâåííûõ ôèëü-
ìàõ, íà òåëåâèäåíèè è ò.ä. ïîêàçûâàåò, ÷òî íè â îäíîé ñòðàíå ìèðà îáùåñòâåííîñòè,
ïðîòåñòóþùåé ïðîòèâ çàñèëüÿ PP, íå óäàëîñü äîáèòüñÿ åãî çàïðåòà Áîëüøå âñåãî â ïî-
ïûòêå îãðàíè÷èòü è óðåãóëèðîâàòü ïðàêòèêó PP ïðåóñïåëè åâðîïåéñêèå ñòðàíû. Âñÿ
åâðîïåéñêàÿ òåëåâèçèîííàÿ ïîëèòèêà, êàñàþùàÿñÿ PP, ðåãóëèðóåòñÿ Åâðîïåéñêîé êî-
ìèññèåé, îãðàíè÷èâàþùåé PP-ïîëèòèêó íàöèîíàëüíûõ ïðàâèòåëüñòâ. [n1, Ñ. 96]

Ïðè ýòîì â ÅÑ ñóùåñòâóåò äðóãàÿ äèðåêòèâà - ¾Òåëåâèäåíèå áåç ãðàíèö¿ (Amended
TVWF Directive), çàïðåùàþùàÿ èñïîëüçîâàíèå PP â äåòñêèõ, äîêóìåíòàëüíûõ ïðî-
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ãðàììàõ, íîâîñòÿõ, à òàêæå ïðè ïîêàçå õóäîæåñòâåííûõ ôèëüìîâ, ñïîðòèâíî-ðàçâëåêàòåëüíûõ
ïðîãðàìì. [n2] Â íà÷àëå è êîíöå ðåêëàìíîãî ñþæåòà ïîä÷åðêèâàåòñÿ, ÷òî ýòî - ðåêëàìà,
è íå äîëæíî áûòü ïðÿìîãî ïðåäëîæåíèÿ êóïèòü ïðîäóêò. Åâðîêîìèññèÿ ïðåäëîæèëà
ââåñòè íîâûå ïîïðàâêè ê äàííîé Äèðåêòèâå, ïðåäóñìàòðèâàþùèå èçìåíåíèå â ïðàâèëàõ
ðåêëàìíîãî âåùàíèÿ â ÅÑ, âñòóïèâøèå â ñèëó îñåíüþ 2007 ã., à â êîíöå 2009 ã. ïîÿâè-
ëîñü è íîâîå çàêîíîäàòåëüñòâî, ðåãóëèðóþùåå ïðàâèëà ðåêëàìíîãî âåùàíèÿ â êàæäîé
èç ñòðàí Åâðîñîþçà. [n2]

Äàííîå çàêîíîäàòåëüñòâî ëåãàëèçèðîâàëî è âûâåëî PP íà óðîâåíü íîðìàòèâíîãî
ðåãóëèðîâàíèÿ. Áûëî âûäåëåíî äâå îñíîâíûå çàêîíîäàòåëüíûå òåíäåíöèè â ðàìêàõ ðå-
ãóëèðîâàíèÿ PP: [n2] ïðåäëîæåíî íîðìàòèâíîå îïðåäåëåíèå PP; óñòàíîâëåí ðÿä îáÿçà-
òåëüíûõ òðåáîâàíèé è óñëîâèé, ïðè ñîáëþäåíèè êîòîðûõ ýòîò âèä ðåêëàìû ÿâëÿåòñÿ
ïðàâîìåðíûì. Ïî îáùåìó ïðàâèëó PP çàïðåùàåòñÿ, è òîëüêî â ðÿäå ÷åòêî îãîâîðåííûõ
ñëó÷àåâ çàïðåò íå äåéñòâóåò.

Òàêèì îáðàçîì, ïðîèçâîäèòåëè òîâàðîâ ïûòàþòñÿ èñïîëüçîâàòü ¾ëàçåéêè¿ äëÿ ïðî-
äâèæåíèÿ òîâàðîâ, ÷òî ñïðîâîöèðîâàëî ïîÿâëåíèå ñêðûòîé ðåêëàìû. Ïåðâûìè íà äàí-
íîå ñîöèàëüíî-ýêîíîìè÷åñêîå ÿâëåíèå îòðåàãèðîâàëè ñòðàíû ñ ðûíî÷íîé ýêîíîìèêîé.
Îäíàêî Ðîññèÿ íå îñòàëàñü â ñòîðîíå è ñòàëà àêòèâíî èñïîëüçîâàòü ñêðûòóþ ðåêëàìó
äëÿ ïðîäâèæåíèÿ òîâàðîâ è óñëóã.

Ðîññèéñêèé ðûíîê ñêðûòîé ðåêëàìû è PP òàêæå íå ðåãóëèðóåòñÿ çàêîíîäàòåëüíî.
Ôåäåðàëüíûé çàêîí ¾Î ðåêëàìå¿ ÐÔ òðàêòóåò ñêðûòóþ ðåêëàìó êàê ¾îäèí èç âèäîâ
íåíàäëåæàùåé ðåêëàìû¿, êîòîðóþ çàïðåùàåò ï. 9 ñò. 5 âûøå îïèñàííîãî çàêîíîäà-
òåëüíîãî àêòà: ¾...èñïîëüçîâàíèå â ðàäèî-, òåëå-, âèäåî-, àóäèî- è êèíîïðîäóêöèè èëè
â äðóãîé ïðîäóêöèè è ðàñïðîñòðàíåíèå ñêðûòîé ðåêëàìû, òî åñòü ðåêëàìû, êîòîðàÿ
îêàçûâàåò íå îñîçíàâàåìîå ïîòðåáèòåëÿìè ðåêëàìû âîçäåéñòâèå íà èõ ñîçíàíèå, â òîì
÷èñëå òàêîå âîçäåéñòâèå ïóòåì èñïîëüçîâàíèÿ ñïåöèàëüíûõ âèäåîâñòàâîê (äâîéíîé çâó-
êîçàïèñè) è èíûìè ñïîñîáàìè¿. [n2] Â Çàêîíå ¾Î ðåêëàìå¿ ÐÔ PP íå óïîìèíàåòñÿ êàê
ðåêëàìíàÿ òåõíîëîãèÿ è òàêæå íå ðåãóëèðóåòñÿ çàêîíîäàòåëüíî. [n7]

Òàêèì îáðàçîì, âåäåíèå çàêîíîäàòåëüíîãî îïðåäåëåíèÿ è ðåãóëèðîâàíèÿ PP â ÐÔ
ñïîñîáñòâîâàëî áû áîëåå ýòè÷íîìó îòíîøåíèþ ñîçäàòåëåé âèäåî- è õóäîæåñòâåííîé ïðî-
äóêöèè ê ñâîèì çðèòåëÿì, à îáÿçàòåëüíûå ïðåäóïðåæäåíèÿ î íàëè÷èè PP - êîíòåíòà
â õóäîæåñòâåííîì ïðîèçâåäåíèè îãðàäèëè áû àóäèòîðèþ îò âîçäåéñòâèÿ íà ñîçíàíèå
íåñàíêöèîíèðîâàííûõ ïîïûòîê ôîðìèðîâàíèÿ ïîòðåáèòåëüñêîãî ïîâåäåíèÿ. [n1, Ñ. 142]

Íà ïðèìåðå àíàëèçà âûøåîïèñàííûõ çàêîíîäàòåëüíûõ áàç âèäíî, ÷òî êàæäîå çàêî-
íîäàòåëüñòâî íå äàåò ÷åòêîãî îïðåäåëåíèÿ ïîíÿòèþ ñêðûòàÿ ðåêëàìà, à ëèøü îïèñûâà-
åò ýòî ñîöèàëüíî-ýêîíîìè÷åñêîå ÿâëåíèå. Ïðè ýòîì çàêîíîäàòåëüñòâà óïîìèíàþò î òîì,
÷òî äàííûé âèä ïðîäâèæåíèÿ ðåêëàìû ÿâëÿåòñÿ íå ñàíêöèîíèðîâàííûì è çàïðåùåí,
îäíàêî íåò óïîìèíàíèÿ î ìåðå íàêàçàíèÿ çà èñïîëüçîâàíèå äàííîãî âèäà ðåêëàìû.
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