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Ìîäíûé äîì ¾Øàíåëü¿, îäèí èç ñòàðåéøèõ è èçâåñòíåéøèõ â ìèðå, âñåãäà áûë ÿð-
÷àéøèì ïðåäñòàâèòåëåì ìîäû ¾haute couture¿ ñ ìîìåíòà ñâîåãî îñíîâàíèÿ â 1921 ãîäó
íà÷àë óäåëÿòü âíèìàíèå íå òîëüêî íåïîñðåäñòâåííîìó ïðîèçâîäñòâó îäåæäû, àêñåññóà-
ðîâ è ïàðôþìåðèè, íî è ¾îñíîâíîìó âäîõíîâåíèþ Êîêî Øàíåëü¿ � èñêóññòâó.

Îðãàíèçàòîðû âûñòàâîê âñåãäà íàõîäÿò èíäèâèäóàëüíûé ïîäõîä � êàæäàÿ âûñòàâêà
ñòàíîâèòñÿ êóëüòóðíûì è ñâåòñêèì ñîáûòèåì ãîäà, âñå ýêñïîíàòû, âèäåî-èíñòàëëÿöèè
ïîäáèðàþòñÿ èíäèâèäóàëüíî � çà áîëåå ÷åì 80 ëåò ñóùåñòâîâàíèÿ áðåíäà â ìèðå åùå
íå ïðîõîäèëî äâå àáñîëþòíî îäèíàêîâûå âûñòàâêè.

Òâîð÷åñòâî Ãàáðèýëü Øàíåëü è åå áðåíäà äàëåêî íå âñåãäà ñòàíîâèòñÿ öåíòðàëüíîé
òåìîé âûñòàâîê, îðãàíèçîâàííûõ ïîä ïàòðîíàæåì äîìà ìîäû ¾Øàíåëü¿ � èíòåðåñû
ìîäíîãî äîìà ïðîñòèðàþòñÿ äàëåêî çà ïðåäåëû ñîáñòâåííîãî ¾ÿ¿: Øàíåëü îðãàíèçî-
âûâàë ñàìûå ðàçíîîáðàçíûå âûñòàâêè ïîñâÿùåííûå íå òîëüêî îäåæäå è þâåëèðíûì
óêðàøåíèÿì ðàçíûõ âðåìåí, íî è ñîâðåìåííîìó èñêóññòâó.

Ñàìîé íàøóìåâøåé ñðåäè âûñòàâîê â ïîääåðæó ñîâðåìåííîãî èñêóññòâà è ìîëîäûõ
õóäîæíèêîâ è äèçàéíåðîâ ñòàëà ïåðåäâèæíàÿ Mobile Art � âûñòàâêà, êîòîðóþ íåëüçÿ
íàçâàòü ¾êëàññè÷åñêîé¿ èëè ïîñâÿùåííîé òîëüêî îïðåäåëåííîìó âèäó èñêóññòâà. Ïðî-
åêò Mobile Art áûë ñîçäàí ïðè ñîòðóäíè÷åñòâå äîìà ìîäû ¾Øàíåëü¿, äâóõ äåñÿòêîâ
õóäîæíèêîâ èç ðàçíûõ ñòðàí, àðõèòåêòîðà Çàõà Õàäèäà è âèäíîãî äåÿòåëÿ èñêóññòâà
Ôàáðèñà Áóñòî. Â ðåçóëüòàòå ñîâìåñòíîé ðàáîòû áûë ñîçäàí óíèêàëüíûé àðò-ïðîåêò,
âêëþ÷àþùèé â ñåáÿ èíñòàëëÿöèè, ñêóëüïòóðû, âèäåî, ôîòîãðàôèè, ìóçûêó � èñêóññòâî,
âäîõíîâëåííîå òâîð÷åñòâîì Êîêî Øàíåëü. Âûñòàâêà ïîñåòèëà êðóïíåéøèå ãîðîäà ìè-
ðà � Ãîíêîíã, Òîêèî è Íüþ-Éîðê, ïîñëå ÷åãî áûëà çàêðûòà ñ öåëüþ ñîçäàíèå áîëåå
ñîâðåìåííîãî ïðîåêòà, ñîîòâåòñòâóþùåãî áûñòðî ìåíÿþùåìóñÿ ìèðó.

Òðàäèöèîííûå âûñòàâêè äîìà ìîäû ¾Øàíåëü¿ òîæå íåëüçÿ íàçâàòü ¾ñòàðîìîäíû-
ìè¿, îðãàíèçîâàííûå ñîâìåñòíî ñ êðóïíåéøèìè ìóçåÿìè, ýòè âûñòàâêè � ëó÷øåå äî-
êàçàòåëüñòâî êîìïåòåíòíîñòè ìîäíîãî äîìà íå òîëüêî â ñôåðå âûñîêîé ìîäû, íî è â
ñôåðå èñêóññòâà. Âûñòàâêè, ïðîõîäèâøèå â ìóçåå ¾Ìåòðîïîëèòåí¿ â Íüþ-Éîðêå â 2005
è â ìîñêîâñêîì Ãîñóäàðñòâåííîì Ìóçåå Èçîáðàçèòåëüíûõ Èñêóññòâà èì. À.Ñ. Ïóøêè-
íà â 2007 ñòàëè êðóïíåéøèìè êóëüòóðíûìè ñîáûòèÿìè, ñîáðàâ â ïîä êðûøàìè ìóçååâ
ñîòíè òûñÿ÷ ïîñåòèòåëåé. Âûñòàâêà ¾Øàíåëü¿ â ìóçåå ñîâðåìåííîãî èñêóññòâà â Øàí-
õàå, íà÷àâøàÿñÿ â ÿíâàðå 2011 ãîäà, óæå ïîáèëà ðåêîðäû ïðåäûäóùèõ âûñòàâîê. Ïî
ïîäñ÷åòàì îðãàíèçàòîðîâ ê 15 ìàðòà 2011 ãîäà � äíþ îêîí÷àíèÿ ýêñïîçèöèè � ìóçåé
ïîñåòèò áîëåå ìèëëèîíà ÷åëîâåê.

Öåëåâàÿ àóäèòîðèÿ âûñòàâîê � ýòî ïðåæäå âñåãî ëþäè, íåçíàêîìûå ñ èñòîðèåé áðåí-
äà èëè çíàþùèå î íåì ëèøü ïîíàñëûøêå, êàê î ¾äîðîãîì¿, ¾ñòàðîì¿ è ¾ôðàíöóçñêîì¿.
Áåçóñëîâíî, ðåàëüíàÿ àóäèòîðèè âûñòàâîê îêàçûâàåòñÿ áîëåå ÷åì ïåñòðîé � îò ïî÷è-
òàòåëåé áðåíäà è åãî àêòèâíûõ ïîòðåáèòåëåé äî ñîâðåìåííîé ìîëîäåæè è öåíèòåëåé
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èñêóññòâà.
Öåëüþ ïîäîáíûõ âûñòàâîê ÿâëÿåòñÿ ïðèâëå÷åíèå âíèìàíèÿ ëþäåé ê èñòîðèè äîìà

ìîäû ¾Øàíåëü¿, ê èñêóññòâó è ìîäå âîîáùå, ïðèâëå÷åíèå íîâûõ ïîêóïàòåëåé � ñêî-
ðåå çàêîíîìåðíîñòü, íåæåëè çàäà÷à. Áåññìåííûé îðãàíèçàòîð âñåõ âûñòàâîê, à òàêæå
âåäóùèé äèçàéíåð äîìà, íà÷èíàÿ ñ 1983 ãîäà, Êàðë Ëàãåðôåëüä íàçûâàåò ïîäãîòîâêó
âûñòàâîê � ñàìûì ïðèÿòíûì ýëåìåíòîì ñâîåãî òâîð÷åñòâà, âåäü îí ìîæåò ðàññêàçàòü
î ñâîåé ðàáîòå è î òîì, êàê æèâåò ìîäà, øèðîêîé àóäèòîðèè, âîçìîæíîñòü ðàññêàçàòü
÷òî-òî íîâîå, ðàçðóøèòü ñòåðåîòèïû, ïîêàçàòü ¾èçíàíêó¿ ìîäíîé èíäóñòðèè � äåëî,
êîòîðîìó êóòþðüå óäåëÿåò åäâà ëè íå ñòîëüêî æå âðåìåíè, ñêîëüêî íåïîñðåäñòâåííî
ñîçäàíèþ íîâûõ êîëëåêöèé.

Ëèòåðàòóðà

1. Êàâàìóðà Þ. Fashion-áèçíåñ. Òåîðèÿ, ïðàêòèêà, ôåíîìåí. Ì., 2009.

2. Ëèí÷ À., Ìèò÷åëë Ä. Èçìåíåíèÿ â ìîäå. Ïðè÷èíû è ñëåäñòâèÿ. Ì., 2009.

3. Îêîíêâî Ó. Áðåíäèíã â ìîäå êëàññà "ëþêñ". Ìàñòåðñòâî ñîçäàíèÿ è óïðàâëåíèÿ.
Ì., 2010.

4. Òàíãåéò Ì., Ïîñòðîåíèå áðåíäà â ñôåðå ìîäû: îò Armani äî Zara. Ì., 2006.

5. Õàéíñ Ò., Áðþñ Ì. Ìàðêåòèíã â èíäóñòðèè ìîäû. Êîìïëåêñíîå èññëåäîâàíèå äëÿ
ñïåöèàëèñòîâ îòðàñëè. Ì., 2009.

6. Chanel (Metropolitan Museum of Art Publications) by Harold Koda and Olivier Saillard,
2005.

7. Chanel: Collections and Creations by Daniale Bott, 2007.

8. In Fashion: From Runway to Retail, Everything You Need to Know to Break Into the
Fashion Industry by Diane Von Furstenberg and Annemarie Iverson, 2010.

9. Marketing and PR: From Product Branding to Catwalk Show (Fashion Files) by Maria
Costantino,1998.

10. Mastering Fashion Marketing (Palgrave Master Series) by Tim Jackson and David
Shaw, 2008.

11. The End of Fashion by Teri Agins, 2001.

12. The Fashion Handbook (Media Practice) by Tim Jackson and David Shaw, 2006.

13. The Pocket Guide to Fashion PR by Sophie Sheikh, 2009.

14. http://www.chanel.com/

15. http://www.chanel-mobileart.com/?lang=ru_eu

16. http://www.metmuseum.org/

2



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2011¿

17. http://www.vam.ac.uk/

18. http://www.musee-orsay.fr/en/home.html

19. http://www.mocashanghai.org/

3


