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Â ñâîåì èññëåäîâàíèè ìû èñõîäèëè èç ãèïîòåçû, ñîãëàñíî êîòîðîé Èíòåðíåò-ðåêëàìà

(íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî åå ðàçâèòèå ëèøü íàáèðàåò îáîðîòû) àêòèâíî îñâàèâàåò áîãàòñòâî
æàíðîâ, âûðàáîòàííûõ æóðíàëèñòèêîé è êîììåð÷åñêîé ðåêëàìîé. Äëÿ ïðîâåðêè âû-
äâèíóòîãî ïðåäïîëîæåíèÿ ìû âûáîðî÷íî èññëåäîâàëè 10 íàèáîëåå èçâåñòíûõ è íàèáî-
ëåå ïîñåùàåìûõ ñàéòîâ ñîöèàëüíîé ðåêëàìû. Èõ èçó÷åíèå ïîêàçàëî, ÷òî çäåñü ìîæíî
âñòðåòèòü è ýêñïåðòíîå èíòåðâüþ, è íîâîñòíîå ñîîáùåíèå, è èíôîðìàöèîííóþ çàìåòêó,
è æèòåéñêóþ èñòîðèþ, è ñòàòüþ è ò.ä. Îäíàêî ñòàíîâèòñÿ î÷åâèäíûì, ÷òî âñå áîëü-
øàÿ ðîëü â ðåàëèçàöèè öåëåé ñîöèàëüíîé Èíòåðíåò-ðåêëàìû îòâîäèòñÿ âèäåîæàíðàì:
áàííåðàì, âèäåîðîëèêàì (äîêóìåíòàëüíûì, èãðîâûì, ìóëüòèïëèêàöèîííûì ôèëüìàì),
êîìïüþòåðíîé ãðàôèêå, êîìèêñàì, êëèïàì, ôîòîãðàôèÿì, êàðèêàòóðàì è äð. Ïðè÷åì
îáðàùåíèå ê ðàçíûì æàíðîâûì ôîðìàì ïðåäîïðåäåëåíî, â ïåðâóþ î÷åðåäü, ñâîéñòâåí-
íûìè ñîöèàëüíîé Èíòåðíåò-ðåêëàìå öåëÿìè.

Ïðè ýòîì íåêîòîðûå èç æàíðîâ ïðèìåíÿþòñÿ â ñîöèàëüíîé Èíòåðíåò-ðåêëàìå ÷àùå,
äðóãèå � ðåæå. Òàê, ñêàæåì, îáû÷íûå äî òîãî â ñôåðå æóðíàëèñòèêè (òàêèå, íàïðè-
ìåð, êàê ýêñïåðòíîå èíòåðâüþ, ñòàòüÿ, íîâîñòíîå ñîîáùåíèå è ïð.), ïðåäíàçíà÷àþòñÿ,
ïðåæäå âñåãî, ñïåöèàëèñòàì è ¾ïðîïàãàíäèñòàì ñîöèàëüíûõ öåííîñòåé¿, ¾âîëîíòåðàì¿
çäîðîâîãî îáðàçà æèçíè è ò.ä., òî åñòü, ëþäÿì, êîòîðûå îñîçíàííî è äîáðîâîëüíî ñëó-
æàò èäåàëàì äóõîâíîãî è ôèçè÷åñêîãî îçäîðîâëåíèÿ îáùåñòâà. Èì íåîáõîäèìà íîâàÿ,
äîñòîâåðíàÿ èíôîðìàöèÿ, ïîëó÷åííàÿ â ïåðâóþ î÷åðåäü îò ó÷åíûõ, âðà÷åé è ò.ä.

Åñëè æå, ñêàæåì, ðå÷ü èäåò î âèäåîæàíðàõ, òî îíè ïðåäíàçíà÷àþòñÿ äëÿ ëþäåé,
íà êîòîðûõ íåîáõîäèìî îêàçàòü áëàãîòâîðíîå ïðîôèëàêòè÷åñêîå âîçäåéñòâèå (ýòî, êàê
ïðàâèëî, ìîëîäûå ëþäè, åùå íå âòÿíóòûå â ïîòðåáëåíèå íàðêîòèêîâ, àëêîãîëèçì è ïð.).
Ñòðåìëåíèå èìåííî â îáðàçíîé ôîðìå ïîêàçàòü òàêîé àóäèòîðèè íåîáõîäèìîñòü ñîâåð-
øåíèÿ ñîöèàëüíî-öåííûõ äåéñòâèé, ôîðìèðîâàíèÿ ñîöèàëüíî çíà÷èìîé ïîçèöèè, ïðî-
äâèæåíèÿ âàæíûõ äëÿ îáùåñòâà öåííîñòåé, âïîëíå îïðàâäàíî. Îáðàç êàê ñðåäñòâî âîç-
äåéñòâèÿ íà øèðîêóþ, ìàññîâóþ (íå ñïåöèàëèçèðîâàííóþ) àóäèòîðèþ îáëàäàåò ñèëü-
íûì ýìîöèîíàëüíûì âîçäåéñòâèåì è ïîýòîìó ïðèìåíåíèå âèäåîðîëèêà, èñïîëüçóþùåãî
â êà÷åñòâå ãëàâíîãî ñðåäñòâà îáðàç, â ýòîì ñëó÷àå íåîáõîäèìî.

Â íàñòîÿùåå âðåìÿ â öåëÿõ Èíòåðíåò-ðåêëàìû íà÷èíàåò àêòèâíî èñïîëüçîâàòüñÿ
òàêîé èíñòðóìåíò âîçäåéñòâèÿ íà øèðîêóþ àóäèòîðèþ, êàê îíëàéí-èãðà. Èãðà ìîæåò
áûòü èñïîëüçîâàíà äëÿ ðåêëàìû ñàìûõ ðàçíûõ ñîöèàëüíûõ öåííîñòåé è ìîäåëåé ïî-
âåäåíèÿ. Òàê, îäíà èç ïåðâûõ îíëàéí-èãð, ïðåäñòàâëåííàÿ ðåêëàìèñòàì Âñåìèðíûì
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ôîíäîì äèêîé ïðèðîäû (WWF), áûëà íàöåëåíà íà òî, ÷òîáû ïðèâëå÷ü âíèìàíèå àóäè-
òîðèè ê ïðîáëåìå ñîõðàíåíèÿ îñåòðîâûõ. Çà äâå íåäåëè ïîñëå çàïóñêà ýòîé èãðû 5000
èãðîêîâ áûëî ¾ñïàñåíî¿ áîëåå 10 ìèëëèîíîâ ñèìâîëè÷åñêèõ ðûáîê. Òàêîãî ðîäà èãðàìè
îáçàâîäèòñÿ âñå áîëüøåå ÷èñëî Èíòåðíåò-ñàéòîâ ñîöèàëüíîé ðåêëàìû.

Òàêèì îáðàçîì, íàøå èññëåäîâàíèå ïîäòâåðäèëî ïåðâîíà÷àëüíóþ ãèïîòåçó î õàðàê-
òåðå ñòàíîâëåíèÿ æàíðîâîé ñòðóêòóðû òàêîãî ðîäà ñàéòîâ.

êàôåäðû ýêîíîìè÷åñêîé æóðíàëèñòèêè è ðåêëàìû
ôàêóëüòåòà æóðíàëèñòèêè ÌÃÓ èì. Ì.Â.Ëîìîíîñîâà.
íàó÷. ðóê. ïðîô. Â.Ì. Ãîðîõîâ
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
Êëþ÷åâûå ñëîâà: ñîöèàëüíàÿ ðåêëàìà, îíëàéí-èãðà, æàíðû ðåêëàìû, âîçäåéñòâèå.
Key words: social advertising, online - game, genres of advertising, in�uence .
Àííîòàöèÿ
Â öåíòðå âíèìàíèÿ ñòàòüè íàõîäÿòñÿ ïðîáëåìû æàíðà îíëàéí-èãðû â ñîöèàëüíîé

Èíòåðíåò-ðåêëàìå. Îòìå÷åíû îñîáåííîñòè ñîöèàëüíîé Èíòåðíåò-ðåêëàìû è åå âîçäåé-
ñòâèÿ íà àóäèòîðèþ. Òàêæå çäåñü äàåòñÿ õàðàêòåðèñòèêà îñíîâíûõ àñïåêòîâ îíëàéí-
èãðû â ñîöèàëüíîé Èíòåðíåò-ðåêëàìå. Êðîìå òîãî àíàëèçèðóþòñÿ ïåðñïåêòèâû ðàçâè-
òèÿ äàííîãî æàíðà â ñîöèàëüíîé Èíòåðíåò-ðåêëàìå.

Abstracts
The main theme of this article is the problem of online-game genres of advertising of

social Internet-advertising. The author notes the speci�cation the social Internet-advertising
and its in�uences on the audience. Also there is description of the main aspects genres of
advertising of social Internet-advertising. In addition the autor analizes a main perspectives
of developtment online-game genres of the social Internet-advertising .
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