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Ðîññèéñêàÿ æóðíàëüíàÿ òðàäèöèÿ èìååò ïî÷òè òðåõñîòëåòíþþ èñòîðèþ. Çà ýòî âðå-
ìÿ æóðíàëüíàÿ ïðåññà ìíîãî ðàç ìåíÿëà ñâîè ôóíêöèè è öåëåâûå óñòàíîâêè. Ðîññèé-
ñêèå æóðíàëû äîëãîå âðåìÿ áûëè äèñêóññèîííûìè ïëîùàäêàìè, ñèìâîëàìè ïåðåäîâîé
ìûñëè, çàêîíîäàòåëÿìè ìîä. Â 90-å ãîäû XX âåêà æóðíàëüíàÿ ïðåññà óòðàòèëà ñâîè
ïîçèöèè, íî òåïåðü æóðíàëüíûé ðûíîê àêòèâíî âîññòàíàâëèâàåòñÿ, ïîñòîÿííî ðàñøè-
ðÿåòñÿ è ìåíÿåòñÿ. Èçäàòåëè ïîíèìàþò, ÷òî äëÿ ïðîäâèæåíèÿ ÑÌÈ íóæíû íîâûå ìàð-
êåòèíãîâûå ìåòîäû è ïðèåìû, è îäèí èç íèõ � áðåíäèíã.

Èçó÷åíèå æóðíàëüíûõ áðåíäîâ ïðåäñòàâëÿåòñÿ íàì ïåðñïåêòèâíûì â ñèëó íåñêîëü-
êèõ ïðè÷èí. Âî-ïåðâûõ, ðîññèéñêèé æóðíàëüíûé ðûíîê íàõîäèòñÿ â ïðîöåññå ïîñòî-
ÿííîãî ðîñòà è ðàçâèòèÿ. Ýòî îçíà÷àåò, ÷òî âïåðåäè íàñ æäåò ïîÿâëåíèå íîâûõ æóð-
íàëüíûõ èçäàíèé. Âî-âòîðûõ, èçó÷åíèå ìåäèàáðåíäèíãà ïîçâîëèò áîëåå äåòàëüíî ïðî-
ðàáàòûâàòü ïîçèöèîíèðîâàíèå èçäàíèé. Ýòî â ñâîþ î÷åðåäü óñòðàíèò êîíôëèêòû è
íåäîïîíèìàíèÿ ìåæäó ðåäàêòîðñêèì è èçäàòåëüñêèì èìïåðàòèâîì â ñðåäñòâàõ ìàññî-
âîé èíôîðìàöèè. Íàêîíåö, ó÷àñòèå ïðîôåññèîíàëüíîãî ðåäàêòîðà â ñîçäàíèè ñèëüíîãî
áðåíäà ÑÌÈ åùå íå îñîçíàíî ïðîôåññèîíàëüíûì ñîîáùåñòâîì, õîòÿ èìåííî â ýòîì
òåõíîëîãè÷åñêîì ¾ñðåçå¿ çàëîæåíû áîëüøèå âîçìîæíîñòè ïîâûøåíèÿ ýôôåêòèâíîñòè
æóðíàëüíîé ïðåññû.

Áðåíä ôîðìèðóåò â âîîáðàæåíèè ïîòðåáèòåëåé ïîçèòèâíûé îáðàç òîâàðà è âûçû-
âàåò ðÿä óñòîé÷èâûõ àññîöèàöèé. Áðåíä ïîçâîëÿåò ïðîäàâàòü íå òîëüêî ñàì òîâàð, íî
è ñâÿçàííûå ñ íèì ýìîöèè è ñîñòîÿíèÿ (ðàäîñòü, âåñåëüå, ñïîêîéñòâèå), äîñòèæåíèÿ
(óñïåøíîñòü, óâåðåííîñòü, ñàìîðåàëèçàöèþ) � òî, ÷òî îí ôîðìèðóåò â ñîçíàíèè ïîòðå-
áèòåëåé. Ñåãîäíÿ ìû ìîæåì íàáëþäàòü ïðîöåññ ñîçäàíèÿ áðåíäîâ ðîññèéñêèõ æóðíà-
ëîâ. Ôîðìèðîâàíèå áðåíäà ïîçâîëÿåò èçäàíèÿì âûãîäíî ïðåäñòàâëÿòü ñåáÿ íà ðûíêå,
îòäåëÿòüñÿ îò ïîõîæèõ íèøåâûõ ïðîäóêòîâ, ïðàâèëüíî ðàññòàâëÿòü àêöåíòû ïðè ïîçè-
öèîíèðîâàíèè, ïðèâëåêàòü è ïðèâÿçûâàòü ê ñåáå àóäèòîðèþ. Ñîçäàíèå áðåíäîâ â ñôåðå
ÑÌÈ äàåò âîçìîæíîñòü áîëåå òî÷íî ïîçèöèîíèðîâàòü èçäàíèå, î÷åð÷èâàòü ÷èòàòåëü-
ñêóþ àóäèòîðèþ è îïèñûâàòü öåëåâîå íàçíà÷åíèå. Èìåííî íà ýòè äâå õàðàêòåðèñòèêè
îïèðàþòñÿ áîëüøèíñòâî òèïîëîãèé ÑÌÈ. Òèïîëîãèÿ ëåæèò â îñíîâå ìåäèàáðåíäèíãà
è ïîçâîëÿåò ãðàìîòíî ïîäõîäèòü ê ñîçäàíèþ è ïðîäâèæåíèþ áðåíäà.

Çíàíèå îñíîâ áðåíäèíãà, óìåíèå ðàçðàáîòàòü êà÷åñòâåííóþ êîíöåïöèþ èçäàíèÿ è
çàòåì ïðåòâîðèòü åå â æèçíü íåîáõîäèìû ðåäàêòîðó äëÿ òîãî, ÷òîáû óñïåøíî ðóêîâî-
äèòü îòäåëîì èëè âñåé ðåäàêöèåé. Íàâûêè ðàáîòû ñ áðåíäàìè ìîãóò áûòü ïðèìåíåíû
ðåäàêòîðîì êàê â ïå÷àòíûõ, òàê è â ýëåêòðîííûõ ÑÌÈ.
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Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Èñêðåííå áëàãîäàðþ ìîåãî íàó÷íîãî ðóêîâîäèòåëÿ Íàòàëüþ Ãðèãîðüåâíó Èíøàêîâó çà
ðóêîâîäñòâî è ðåäàêòîðñêîå âîñïèòàíèå.
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