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¾Äåòñêîå ðàäèî¿ âïåðâûå âûøëî â ýôèð 25 äåêàáðÿ 2007 ãîäà. Åùå äî çàïóñêà ¾íàöè-
îíàëüíîé ñåòè äåòñêîãî ðàäèî¿ áûëî îáúÿâëåíî, ÷òî íà íà÷àëüíîé ñòàäèè ïðîåêò áóäåò
ôèíàíñèðîâàòüñÿ êîìïàíèÿìè Ãàçïðîì-Ìåäèà Õîëäèíã è ÎÀÎ ¾Ãàçïðîì¿[6]. Íåñìîòðÿ
íà òî, ÷òî ¾Äåòñêîå ðàäèî¿ ïîçèöèîíèðîâàëîñü êàê ñîöèàëüíûé ïðîåêò[2], åãî ãåíåðàëü-
íûé ïðîäþñåð Ì. Ýéäåëüìàí ãîâîðèë î âîçìîæíîì ñîòðóäíè÷åñòâå ñ ðåêëàìîäàòåëÿìè.
Â ñâîåì äîêëàäå íà XVII Ðàäèî Ôîðóìå ¾NAME¿ îí çàÿâèë, ÷òî ¾ñëîæíî êîíâåðòèðî-
âàòü òàêèå ïðîåêòû â ôèíàíñîâûé óñïåõ, âåäü çàòðàòû íà îðãàíèçàöèþ ðàäèîñòàíöèé
äëÿ ìàëåíüêèõ âîâñå íåìàëåíüêèå¿[6].

Ñïîíñîðñêàÿ ðåêëàìà ïîÿâèëàñü â ýôèðå ¾Äåòñêîãî ðàäèî¿ îñåíüþ 2008 ãîäà. Ýòî
áûëè ïðîìî-ðîëèêè ÎÀÎ ¾Ãàçïðîì¿ - ãåíåðàëüíîãî ñïîíñîðà ðàäèîñòàíöèè. ×åðåç ãîä
ïîñëå ñòàðòà âåùàíèÿ â ýôèðå ïîÿâèëàñü ïðÿìàÿ êîììåð÷åñêàÿ ðåêëàìà. Òîëüêî ýòè äâå
ôîðìû ìàðêåòèíãîâîé êîììóíèêàöèè ïî çàêîíó ðàçðåøåíî ðàçìåùàòü â äåòñêèõ ìåäèà-
ïðîäóêòàõ. Ïî òèïó áîëüøàÿ ÷àñòü ðåêëàìû íà Äåòñêîì ðàäèî îòíîñèòñÿ ê èìèäæåâîé,
êîòîðàÿ ñòàâèò öåëüþ íå áûñòðûé ýôôåêò (óâåëè÷èòü ïðîäàæè), à äîëãîñðî÷íûé - çà-
êðåïèòü â ñîçíàíèè øèðîêîãî êðóãà ëþäåé ïîëîæèòåëüíûé îáðàç òîâàðà èëè ôèðìû.

Âîçìîæíîñòü ðàçìåùàòü ðåêëàìó íà ¾Äåòñêîì ðàäèî¿ ïðèâëåêëà ìíîãèõ êðóïíûõ
ðåêëàìîäàòåëåé: àâòîìîáèëüíûå êîìïàíèè, îïåðàòîðîâ ñîòîâîé ñâÿçè, ñåòè ìàãàçèíîâ,
êðóïíûå ôàðìàöåâòè÷åñêèå êîìïàíèè. Äîõîä îò ïðîäàæ ñòðåìèòåëüíî ðàñòåò. Â 2010
ãîäó îáúåì ïðîäàæ ðåêëàìû íà ¾Äåòñêîì ðàäèî¿ âûðîñ â ïðîöåíòíîì îòíîøåíèè ïî÷òè
â òðè ðàçà ïî ñðàâíåíèþ ñ 2009 ãîäîì, ïî ñëîâàì ðåêëàìíîãî äèðåêòîðà ñòàíöèè È.
Áî÷êàðåâà [3].

Ðåêëàìà íà ¾Äåòñêîì ðàäèî¿ ñòîèò äîðîãî èç-çà ðÿäà ôàêòîðîâ. Äîëÿ ðåêëàìû â
ýôèðå äëÿ äåòåé â äâà ðàçà ìåíüøå, ÷åì íà ¾âçðîñëûõ¿ ðàäèîñòàíöèÿõ: ìàêñèìóì 6
ìèíóò â ÷àñ. Ðåêëàìíûå ðîëèêè íà Äåòñêîì ðàäèî ïðîõîäÿò æåñòêèé îòáîð: ñ îäíîé
ñòîðîíû, èõ ñîäåðæàíèå íå äîëæíî ïðîòèâîðå÷èòü Çàêîíó ¾Î ðåêëàìå¿, Êîäåêñó Ìåæ-
äóíàðîäíîé Òîðãîâîé ïàëàòû, Ðîññèéñêîìó ðåêëàìíîìó êîäåêñó, ñ äðóãîé, ¾Äåòñêîå
ðàäèî¿ ïðåäúÿâëÿåò îñîáûå òðåáîâàíèÿ ê ðåæèññóðå ðåêëàìíûõ ðîëèêîâ. Êðîìå òîãî,
ðåêëàìíûé èíâåíòàðü ðàäèîñòàíöèè èñïîëüçóåòñÿ ñåé÷àñ íå ïîëíîñòüþ, è â áëèæàéøåå
âðåìÿ êîëè÷åñòâî ðåêëàìíûõ ðîëèêîâ íå óâåëè÷èòñÿ[3].

Ýôèð ¾Äåòñêîãî ðàäèî¿ ðåãóëÿðíî êîððåêòèðóåòñÿ ñ ó÷åòîì ïîæåëàíèé ðåêëàìî-
äàòåëåé è ðàñøèðåíèÿ ðåêëàìíûõ âîçìîæíîñòåé. Â íàñòîÿùåå âðåìÿ ñåòêà âåùàíèÿ
ñîñòàâëåíà òàê, ÷òîáû ðàçìåùàòü ðåêëàìíûå ðîëèêè, îáõîäÿ çàêîíîäàòåëüíûå îãðà-
íè÷åíèÿ. Ñîãëàñíî Ôåäåðàëüíîìó çàêîíó ÐÔ ¾Î Ðåêëàìå¿ äåòñêèå ïåðåäà÷è íåëüçÿ
ïðåðûâàòü ðåêëàìîé. Ïîýòîìó òðåõ÷àñîâûå óòðåííåå è äíåâíîå øîó â ñåòêå ¾Äåòñêîãî
ðàäèî¿ ôîðìàëüíî ïðåäñòàâëåíû êàê 12 ïÿòíàäöàòèìèíóòíûõ ïðîãðàìì èëè 6 òðèäöà-
òèìèíóòíûõ ïðîãðàìì ñîîòâåòñòâåííî.
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Ðåêëàìíûé äèðåêòîð ¾Äåòñêîãî ðàäèî¿ óòâåðæäàåò, ÷òî ìàðêåòèíãîâàÿ êîììóíèêà-
öèÿ â ýôèðå íàïðàâëåíà íå íà äåòåé, à íà ðîäèòåëåé[3]. Ïî åãî ñëîâàì, ðåêëàìîäàòåëåé
ïðèâëåêàåò ÿäðî öåëåâîé àóäèòîðèè Äåòñêîãî ðàäèî � æåíùèíû 25-45 ëåò ñ äåòüìè.

¾Äåòñêîå ðàäèî¿ ïðåäëàãàåò ðåêëàìîäàòåëÿì áîëåå øèðîêèå âîçìîæíîñòè ðàçìå-
ùåíèÿ ðåêëàìû, íåæåëè ïðåäïèñûâàåò çàêîí. Ïîìèìî ñïîíñîðñêèõ ëàéíåðîâ è ïðÿìîé
ðåêëàìû, â ýôèðå ìîæíî óñëûøàòü óïîìèíàíèå òîãî èëè èíîãî áðåíäà â íàçâàíèè èëè
òåêñòå äåòñêîé ïåðåäà÷è (ïðîäàêò-ïëåéñìåíò). Íà ¾Äåòñêîì ðàäèî¿ ïåðèîäè÷åñêè âû-
õîäÿò ðåäàêöèîííûå ðóáðèêè, ãäå ãåðîè íåñêîëüêî ðàç íàçûâàþò ìàðêó ìàøèíû, íà
êîòîðîé îíè ïóòåøåñòâóþò, èëè ãäå èìÿ ãëàâíîãî ãåðîÿ ñîâïàäàåò ñ íàçâàíèåì ðåêëà-
ìèðóåìîãî ïðîäóêòà.

Ðåäàêöèÿ ¾Äåòñêîãî ðàäèî¿ ïðèäàåò áîëüøîå çíà÷åíèå çâóêîâîìó îôîðìëåíèþ ðå-
êëàìíûõ ðîëèêîâ. Â ÷àñòíîñòè, ðîëèêè äîëæíû ¾îáûãðûâàòüñÿ íà ïîíÿòíîì äåòÿì
ÿçûêå¿, ÷òîáû èõ áûëî ¾ïðèÿòíî ñëóøàòü¿, ñ÷èòàåò È. Áî÷êàðåâ, ðåêëàìíûé äèðåêòîð
ñòàíöèè[3].

Ðåêëàìà â äåòñêîì ýôèðå, ÿðêî è íåñòàíäàðòíî óïàêîâàííàÿ, âûõîäÿùàÿ çà ðàì-
êè ðåêëàìíûõ ðîëèêîâ, íå ìîæåò íå ïðèâëåêàòü âíèìàíèå äåòåé. Âëèÿíèå ðåêëàìû íà
ìàëîëåòíèõ ïîòðåáèòåëåé âûçûâàåò îïàñåíèÿ ó ïñèõîëîãîâ. Î÷åâèäíî, ÷òî äåòè íåêðè-
òè÷íî âîñïðèíèìàþò èíôîðìàöèþ, ó íèõ öåïêàÿ ïàìÿòü, èì íðàâèòñÿ ïîâòîðåíèå çíà-
êîìûõ ðîëèêîâ. Ñóùåñòâóþò èññëåäîâàíèÿ î òîì, ÷òî ìàíèïóëèðóþùèå ñîçíàíèåì ïñè-
õîëîãè÷åñêèå òåõíîëîãèè, êîòîðûå ïðèìåíÿþòñÿ â ðåêëàìå, ìîãóò íàíåñòè ñåðüåçíûé
óùåðá äåòñêîé ïñèõèêå, âïëîòü äî ïàòîëîãèè íåðâíîé ñèñòåìû[5]. Ìàðêåòîëîãè ìîãóò
íå ñîãëàøàòüñÿ ñ ïñèõîëîãàìè, íàñêîëüêî ñèëüíî âîçäåéñòâóåò ðåêëàìà íà äåòñêóþ ïñè-
õèêó, íî îíè ñõîäÿòñÿ íà òîì, ÷òî ðåêëàìà ôîðìèðóåò ñîöèàëüíûå ñòåðåîòèïû è ìîäåëè
ïîâåäåíèÿ[4].

Ìíîãèå ìåæäóíàðîäíûå êîìïàíèè - ïðîèçâîäèòåëè ïðîäóêòîâ ïèòàíèÿ (â òîì ÷èñëå
Nestle, Coca-Cola) ñ÷èòàþò íåýòè÷íûì ðàñïðîñòðàíÿòü ðåêëàìó íà äåòåé. Ýòè êîìïàíèè
ïîäïèñàëè ðàçëè÷íûå ìàðêåòèíãîâûå ñîãëàøåíèÿ, çàïðåùàþùèå ðåêëàìíûå êîììóíè-
êàöèè, àäðåñîâàííûå äåòÿì ìëàäøå 12 ëåò[7].

Êîììåð÷åñêèé äèðåêòîð ¾Äåòñêîãî ðàäèî¿ È. Áî÷êàðåâ ïðèçíàåò, ÷òî äåòè äîâåð-
÷èâû ê ðåêëàìå è çàïîìèíàþò åå íàäîëãî, íî íå âèäèò â ýòîì íè÷åãî ïëîõîãî[3]. Â
ïîñëåäíåì ëè÷íîì èíòåðâüþ îí çàÿâèë î ñâîèõ ïëàíàõ âûâåñòè äåòñêîå ðàäèî íà ñàìî-
îêóïàåìîñòü ê 2015 ãîäó[3].

Êðèòèêè òåëåâèçèîííîé ðåêëàìû ÷àñòî âèäÿò åå îïàñíîñòü â èçìåíåíèè ïîòðåáè-
òåëüñêîãî ïîâåäåíèÿ äåòåé (íàïðèìåð, íåïðàâèëüíîå ïèòàíèå)[1]. Ðåêëàìà íà ¾Äåòñêîì
ðàäèî¿, ñ ìîåé òî÷êè çðåíèÿ, íå ïðåäñòàâëÿåò òàêîé óãðîçû: äåòè íå ïîêóïàþò ëåêàðñòâà
èëè àâòîìîáèëè. Íî ìû ìîæåì ïðîãíîçèðîâàòü, íàñêîëüêî ïðî÷íî â ãîëîâàõ ñëåäóþ-
ùåãî ïîêîëåíèÿ çàêðåïÿòñÿ áðåíäû, ïðè÷åì íå òîëüêî êîììåð÷åñêèå, òàê è ñâÿçàííûå
ñ ãîñóäàðñòâîì.
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