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Ïîÿâëåíèå â 2010 ãîäó ïðèíöèïèàëüíî íîâîãî óñòðîéñòâà � ïëàíøåòíîãî êîìïüþ-
òåðà iPad, ðàçðàáîòàííîãî àìåðèêàíñêîé êîðïîðàöèåé Apple, ïîâëèÿëî íå òîëüêî íà
ðûíîê êîìïüþòåðîâ, íîóòáóêîâ è äðóãèõ ïîðòàòèâíûõ óñòðîéñòâ, íî îòðàçèëîñü è íà
ðûíêå ÑÌÈ. Óñòðîéñòâî ïîñòàâèëî ñðåäñòâà ìàññîâîé èíôîðìàöèè â íîâûå óñëîâèÿ
ôóíêöèîíèðîâàíèÿ è, áåç ñîìíåíèÿ, óæå íà÷àëî âëèÿòü íà ïóòè èõ äàëüíåéøåãî ðàç-
âèòèÿ. iPad, ñíàáæåííûé áîëüøèì êà÷åñòâåííûì ýêðàíîì, ïîçâîëÿþùèé âèðòóàëüíî
¾ïåðåëèñòûâàòü¿ ñòðàíèöû âíîâü ïîñòàâèë íà ïîâåñòêó äíÿ âîïðîñ î òîì, êàê áóäóò
ðàçâèâàòüñÿ è ñóùåñòâîâàòü ïå÷àòíûå ÑÌÈ â áóäóùåì. Ïî ñóòè, îñíîâíîå, äëÿ ÷åãî
ïðåäíàçíà÷åí ïëàíøåò � ýòî òàê íàçûâàåìûé ¾âåá-ñåðôèíã¿, òî åñòü ïðîñìîòð ñòðà-
íèö â èíòåðíåòå, ðàáîòà ñ ýëåêòðîííîé ïî÷òîé è äðóãèìè ïðèëîæåíèÿìè. Ïîíÿòíî, ÷òî
óñòðîéñòâî âïîëíå ïîäõîäèò è äëÿ ïðîñìîòðà îíëàéí-âåðñèé ïå÷àòíûõ èçäàíèé. Ñòîèò
ïîä÷åðêíóòü, ÷òî åùå äî ïîÿâëåíèÿ iPad íåêîòîðûå ýêñïåðòû ïðåäñêàçûâàëè, ÷òî ïî-
äîáíîå óñòðîéñòâî ìîæåò ñïàñòè íåêîòîðûå îòðàñëè ïå÷àòíîé èíäóñòðèè îò ñíèæåíèÿ
÷èòàòåëüñêîé àóäèòîðèè è ïàäåíèÿ äîõîäîâ, áëàãîäàðÿ ñîçäàíèþ âåðñèè äëÿ iPad. Èç-
äàòåëè áûñòðî ñòàëè ðàçâèâàòü âåðñèè ïå÷àòíûõ ãàçåò è æóðíàëîâ, ïðåäíàçíà÷åííûå
äëÿ iPad. Ìîæíî âûäåëèòü íåñêîëüêî òèïîâ èçäàíèé. Âî-ïåðâûõ, ýòî ýëåêòðîííûå âåð-
ñèè èçäàíèé, ïîëíîñòüþ èëè ÷àñòè÷íî ïîâòîðÿþùèå ñîäåðæàíèå ïå÷àòíûõ âûïóñêîâ .
÷àñòü èõ äîñòóïíà íà áåñïëàòíîé îñíîâå, äðóãèå æå - íà ïëàòíîé. Ñðåäè ãàçåò, êîòîðûå
îïåðàòèâíî ïðåäîñòàâèëè äîñòóï ÷èòàòåëÿì ê ñâîèì ýëåêòðîííûì âåðñèÿì äëÿ iPad
ìîæíî íàçâàòü òàêèå èçäàíèÿ, êàê The Wall Street Journal, USA Today, The New York
Times â ÑØÀ, The Times, The Sun, The Daily Express â Âåëèêîáðèòàíèè, Le Figaro,
Êîìñîìîëüñêàÿ ïðàâäà è äð. â Ðîññèè.

Ïîìèìî òîãî, îòäåëüíóþ ãðóïïó ïðåäñòàâëÿþò èçäàíèÿ, ñóùåñòâóþùèå èñêëþ÷è-
òåëüíî â êà÷åñòâå ïðèëîæåíèÿ äëÿ iPad. Ïåðâûì òàêèì ÑÌÈ ñòàëà ãàçåòà The Daily
,êîòîðóþ âûïóñòèëà êîðïîðàöèÿ Ðóïåðòà Ìåðäîêà News Corp.. Î âîçìîæíîñòè ñîçäàíèÿ
æóðíàëà äëÿ iPad çàÿâëÿë è ãëàâà õîëäèíãà Virgin Group Ðè÷àðä Áðýíñîí. Îòäåëüíî
ñòîèò âûäåëèòü ñåðâèñ Flipboard, êîòîðûé ïðåäîñòàâëÿåò ïîëüçîâàòåëÿì âîçìîæíîñòü
ïîäïèñàòüñÿ íà íîâîñòíóþ ëåíòó îáíîâëåíèé êðóïíåéøèõ ÑÌÈ.

Ìîæíî îòìåòèòü, ÷òî íà äàííîì ýòàïå ìíîãèå èçäàòåëè ðàññìàòðèâàþò âàðèàíò ñî-
çäàíèÿ iPad-âåðñèè ñâîåãî èçäàíèÿ, êàê ñïîñîá ïðèâëå÷ü íîâûõ ÷èòàòåëåé è ïîëó÷èòü
äîïîëíèòåëüíóþ ïðèáûëü. Âìåñòå ñ òåì, âïîëíå î÷åâèäíî, ÷òî iPad-âåðñèè ÑÌÈ è äà-
æå îðèãèíàëüíûå ãàçåòû è æóðíàëû äëÿ ïëàíøåòà � ýòî òåíäåíöèÿ âðåìåíè, êîòîðàÿ,
ñêîðåå âñåãî, íà íåêîòîðîå âðåìÿ óëó÷øèò äèíàìèêó ïðîäàæ, íî íå ïðîèçâåäåò ðåâî-
ëþöèè â æóðíàëèñòèêå è èçäàòåëüñêîì áèçíåñå. Áûëî áû îøèáêîé óòâåðæäàòü, ÷òî
âðåìÿ îáû÷íûõ ïå÷àòíûõ ãàçåò íà èñõîäå. ß.Í. Çàñóðñêèé â ñâîåé ðàáîòå ¾Æóðíàëè-
ñòèêà è ìèð íà ðóáåæå òûñÿ÷åëåòèé¿ îòìå÷àë, ÷òî ¾ïå÷àòü èìååò äîñòàòî÷íî ïðî÷íûå
ïîçèöèè, ïðåæäå âñåãî ïîòîìó, ÷òî îáúåäèíåíèå ðàçíûõ âèäîâ èíôîðìàöèè â åäèíîì
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òåëåâèçèîííîì èëè êîìïüþòåðíîì âàðèàíòå íå îòìåíÿåò òåêñòà¿ [1] Ïîäòâåðæäåíèåì
òîìó ñëóæàò óñïåøíî ñóùåñòâóþùèå óæå ìíîãî ëåò èíòåðíåò-ñàéòû ãàçåò è æóðíà-
ëîâ, êîòîðûå íå âûòåñíèëè ïå÷àòíûå èçäàíèÿ, à íàïðîòèâ, âî ìíîãîì äîïîëíÿþò èõ (â
êà÷åñòâå ïðèìåðà ìîæíî íàçâàòü ðóññêîå èçäàíèå æóðíàëà National Geographic). Âìå-
ñòå ñ òåì, îïûò ñîçäàíèÿ èíòåðíåò-âåðñèé ïîêàçàë, ÷òî áåñïëàòíûå ñàéòû ñ îòêðûòûì
äîñòóïîì ñíèæàþò èíòåðåñ ê ïå÷àòíûì âåðñèÿì, îñîáåííî ýòî êàñàåòñÿ ìîëîäûõ ÷èòà-
òåëåé, ó êîòîðûõ íå ôîðìèðóåòñÿ ïðèâû÷êà ïîêóïàòü èíôîðìàöèþ. Â ÷àñòíîñòè, ñ ýòîé
ïðîáëåìîé ñòîëêíóëàñü Ôðàíöèÿ, â êîòîðîé â òå÷åíèå óæå íåñêîëüêèõ ëåò äåéñòâóåò
ïðîãðàììà ïî ïîïóëÿðèçàöèè åæåäíåâíîé ïðåññû ñðåäè ìîëîäåæè. Â ïîñëåäíèå ãîäû
ìíîãèå ôðàíöóçñêèå êà÷åñòâåííûå ãàçåòû ñäåëàëè ñâîè èíòåðíåò-ñàéòû ÷àñòè÷íî èëè
ïîëíîñòüþ ïëàòíûìè, è îãðàíè÷èëè äîñòóï ê ñâîèì àðõèâàì. Ïî àíàëîãèè, ìîæíî ïðåä-
ïîëîæèòü, ÷òî òàê æå ðàíî èëè ïîçäíî ïîñòóïÿò è ñ iPad-âåðñèÿìè òåõ ÑÌÈ, êîòîðûå
ïîêà äîñòóïíû ïîäïèñ÷èêàì íà áåñïëàòíîé îñíîâå.

Òàêèì îáðàçîì, â äîêëàäå äåëàåòñÿ âûâîä î òîì, ÷òî ñîçäàíèå iPad-âåðñèé ïå÷àò-
íîé ïðåññû � ýòî ñîâðåìåííûé è ñâîåâðåìåííûé ñïîñîá ïðèâëå÷ü íîâóþ àóäèòîðèþ è
ðàñøèðèòü åå ñîñòàâ, óâåëè÷èòü ÷èòàòåëüñêèé èíòåðåñ ê ïðåññå è äîïîëíÿòü óæå ñóùå-
ñòâóþùèå ïå÷àòíûå è öèôðîâûå èçäàíèÿ îðèãèíàëüíûì êîíòåíòîì. Âåäü âïîëíå î÷å-
âèäíî, ÷òî ïîêóïàòåëè ïå÷àòíîé ïðåññû è ÷èòàòåëè åå âåðñèè äëÿ ïëàíøåòà � ýòî ðàç-
íàÿ àóäèòîðèÿ. Îäíàêî ïðèíöèïèàëüíîé ðåâîëþöèè iPad-èçäàíèÿ íå ïðîèçâåäóò, ââèäó
ðÿäà ýêîíîìè÷åñêèõ, ïñèõîëîãè÷åñêèõ è äðóãèõ ïðè÷èí. Ñðåäè êîòîðûõ, â ÷àñòíîñòè,
âûñîêàÿ öåíà ïëàíøåòà è åãî íåäîñòóïíîñòü øèðîêèì ñëîÿì íàñåëåíèÿ, â òîì ÷èñëå, â
Ðîññèè. Êàê ïèñàë ß.Í. Çàñóðñêèé, ¾ïðèõîäèòñÿ ïðîãíîçèðîâàòü èçâåñòíîå ðàçäåëåíèå
îáùåñòâà íà òåõ, êòî ïîëüçóåòñÿ èíôîðìàöèåé â Èíòåðíåòå, è òåõ, êòî îãðàíè÷èâàåòñÿ
òåëåâèçèîííûìè èëè ðàäèîíîâîñòÿìè, íà èíôîðìàöèîííî áåäíûõ è èíôîðìàöèîííî áî-
ãàòûõ. ß äóìàþ, ÷òî èíôîðìàöèîííî áîãàòûå áóäóò áîëüøå ïîëüçîâàòüñÿ Èíòåðíåòîì,
ãàçåòîé è æóðíàëîì â ïå÷àòíîé èëè ýëåêòðîííîé âåðñèè¿ [2].
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