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Ïî ñîâðåìåííûì ýêñïåðòíûì îöåíêàì, ê 2050 ãîäó, Êèòàé, ñòàíåò ëèäåðîì âûïóñêà
âèí ìàññîâîãî ïîòðåáëåíèÿ [1,2].

Â õîäå èññëåäîâàíèÿ áûëà ïðåäïðèíÿòà ïîïûòêà, îöåíèòü òàêèå ïðîãíîçû. Â ÷àñò-
íîñòè, áûëè âûäåëåíû êîíêóðåíòíûå ïðåèìóùåñòâà äàííîé îòðàñëè, ñîãëàñíî ¾ðîìáó
Ïîðòåðà¿. Òàêæå, ðàññ÷èòàíû êîýôôèöèåíòû ñðàâíèòåëüíûõ ïðåèìóùåñòâ (èíäåêñ Áà-
ëàññà) äëÿ êèòàéñêîé âèíîäåëü÷åñêîé ïðîìûøëåííîñòè, è ðàññìîòðåíà èõ äèíàìèêà ñ
1992 ïî 2007 ãîä.

Âûáîð âðåìåííîãî ïðîìåæóòêà � íå ñëó÷àåí. 1992 ãîä � ïîÿâëåíèÿ â îòðàñëè íåãî-
ñóäàðñòâåííîé ñîáñòâåííîñòè, à, ñëåäîâàòåëüíî, è êîíêóðåíöèè. 2008 � ãîä ïðîâåäåíèÿ
Îëèìïèéñêèõ Èãð, êîãäà èìïîðòíûå ïîñòàâêè áûëè ãèïåðòðîôèðîâàííû, à ýêñïîðòíûå
� ïåðåîðèåíòèðîâàíû íà âíóòðåííåå ïîòðåáëåíèå. Ñîîòâåòñòâåííî äàííûå 2008 � 2010
ãã. � íå èñïîëüçóþòñÿ, âî èçáåæàíèå ïîãðåøíîñòåé.

Ïðîáëåìîé, ïðè ïðîâåäåíèè äàííîãî èññëåäîâàíèÿ áûëî îòñóòñòâèå åäèíîé êëàññè-
ôèêàöèè âèí Êèòàÿ. Ïîýòîìó, â ðàáîòå èñïîëüçîâàíà êàòåãîðèÿ 1121 Ñòàíäàðòíîé Ìåæ-
äóíàðîäíîé Òîðãîâîé Êëàññèôèêàöèè ÎÎÍ (Standart International Trade Classi�cation
� SITS Rev. 3.) [3].

Ê îñíîâíûì êîíêóðåíòíûì ïðåèìóùåñòâàì ìîæíî îòíåñòè ñëåäóþùèå ôàêòîðû.
Äðåâíèå òðàäèöèè âèíîäåëèÿ, íà÷èíàÿ ñ 9 òûñÿ÷åëåòèè äî í.ý.
Ðàçìåð òåððèòîðèè è ãåîãðàôè÷åñêîå ïîëîæåíèå 9 îñíîâíûõ âèíîäåëü÷åñêèõ ðåãè-

îíîâ ïîçâîëÿþò ðàçâèâàòü âèíîãðàäàðñòâî â ðàçíûõ ïðèðîäíûõ çîíàõ, èñêëþ÷àÿ âîç-
ìîæíîñòü ìàññîâîãî íåóðîæàÿ.

×èñëåííîñòü íàñåëåíèÿ, îáåñïå÷èâàåò âûñîêèé ñïðîñ. Ïîòðåáëåíèå âèíà åæåãîäíî
óâåëè÷èâàåòñÿ íà 8 äàííûå, ìîæíî ïðîãíîçèðîâàòü, ÷òî ê 2012 ãîäó Êèòàé ñòàíåò âîñü-
ìûì êðóïíåéøèì ïîòðåáèòåëåì âèíà â ìèðå, äîñòèãíóâ ïîêàçàòåëÿ 1 ìëðä. áóòûëîê â
ãîä.

Ðîñò êîëè÷åñòâà ïðåäïðèÿòèé. Åñëè ïåðâàÿ âèíîäåëüíÿ ñîâðåìåííîãî òèïà áûëà îñ-
íîâàíà â 1892, òî â 2010 ãîäà â ñòðàíå óæå íàñ÷èòûâàëîñü îêîëî 1050 ïðåäïðèÿòèé,
ðàçíîé ôîðìû ñîáñòâåííîñòè [2].

Ñîâïàäåíèå îñíîâíûõ òóðèñòè÷åñêèõ è âèíîäåëü÷åñêèõ ðåãèîíîâ: Øà÷ýíñêîãî è Øà-
íüäóíñêîãî (Öçÿîäóíñêîãî) ðàéîíîâ è ïîïóëÿðíîãî ó÷àñòêà Âåëèêîé êèòàéñêîé Ñòåíû.

Êîýôôèöèåíò âûÿâëåííûõ ñðàâíèòåëüíûõ ïðåèìóùåñòâ (revealed comparative advantage
� RCA, èíäåêñ Áàëàññà) ðàññ÷èòàí äëÿ Êèòàÿ íà ìèðîâîì âèííîì ðûíêå:

RCAij = (Xij/ Xwi / Xjb / Xwb), ãäå
Xij� ýêñïîðò òîâàðà i (âèíà) èç ñòðàíû j; Xwi � ìèðîâîé ýêñïîðò âèíà; Xjb� ýêñïîðò

âñåõ òîâàðîâ, ïðîèçâåä¼ííûõ â Êèòàå; Xwb � ìèðîâîé ýêñïîðò âñåõ òîâàðîâ.
Â 1992-93ãã. RCA 0,3, â 2000 RCA 1,2. Â 2007 âåëè÷èíà RCA Êèòàÿ íà ìèðîâîì

âèííîì ðûíêå ïðåâûñèëà 2.
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Òàêèì îáðàçîì, êèòàéñêàÿ âèíîäåëü÷åñêàÿ ïðîìûøëåííîñòü ÿâëÿåòñÿ ñàìîé èíòåí-
ñèâíî ðàçâèâàþùåéñÿ, ïðè ýòîì äåìîíñòðèðóÿ âûñîêèå ïîêàçàòåëè êîíêóðåíòîñïîñîá-
íîñòè íà ìåæäóíàðîäíîì ðûíêå. Ïðîãíîçû, îòíîñèòåëüíî ýêñïàíñèè Êèòàÿ íà ìèðîâîé
âèííûé ðûíîê âïîëíå îáîñíîâàíû è ïîäòâåðæäàþòñÿ ðàñ÷åòàìè.
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