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Êðåàòèâíûå èíäóñòðèè � ýòî äåÿòåëüíîñòü, â îñíîâå êîòîðîé ëåæèò èíäèâèäóàëü-
íîå òâîð÷åñêîå íà÷àëî, íàâûê èëè òàëàíò è êîòîðîå íåñåò â ñåáå ïîòåíöèàë ñîçäàíèÿ
äîáàâëåííîé ñòîèìîñòè è ðàáî÷èõ ìåñò ïóòåì ïðîèçâîäñòâà è ýêñïëóàòàöèè èíòåëëåêòó-
àëüíîé ñîáñòâåííîñòè [1]. Ñîãëàñíî îáùåïðèíÿòîìó ìíåíèþ, ê êðåàòèâíûì èíäóñòðèÿì
îòíîñÿò:

Ïðîôåññèîíàëüíûå âûñîêîêâàëèôèöèðîâàííûå óñëóãè (íàóêà, êîíñàëòèíã, ïðîôåñ-
ñèîíàëüíûé ìåíåäæìåíò, àðõèòåêòóðà è èíæåíåðíîå äåëî, ïðîèçâîäñòâî ïðîãðàììíîãî
îáåñïå÷åíèÿ, äèçàéí, ðåêëàìà) � 46,1% çàíÿòûõ â êðåàòèâíîì ñåêòîðå;

Èíôîðìàöèîííûé ñåêòîð (èçäàòåëüñêîå äåëî, êèíî- è ìóçûêàëüíàÿ èíäóñòðèÿ, òåëå-
è ðàäèîâåùàíèå, èíòåðíåò, ñâÿçü) � 20,6%;

Îáðàçîâàòåëüíûé ñåêòîð (øêîëû, êîëëåäæè, óíèâåðñèòåòû, ó÷ðåæäåíèÿ äîïîëíè-
òåëüíîãî îáðàçîâàíèÿ) � 19,2%;

Èíäóñòðèÿ êóëüòóðû è ðàçâëå÷åíèé (ñïîðò, òåàòðàëüíóþ äåÿòåëüíîñòü, ìóçåéíîå
äåëî, àêòåðñêèå àãåíñòâà, êàçèíî è ó÷ðåæäåíèÿ êóëüòóðû) � 14,1%.

Àìåðèêàíñêèå èññëåäîâàòåëè ñâÿçûâàþò óñïåõ àìåðèêàíñêîé ýêîíîìèêè ñ ðàçâè-
òèåì êðåàòèâíûõ èíäóñòðèé [2, 3]. Â 2008 ã. â ÑØÀ íà äîëþ êðåàòèâíûõ èíäóñòðèé
ïðèõîäèëîñü 13,8% âñåé ðàáî÷åé ñèëû ñòðàíû, 18,3% ãîäîâîãî äîõîäà è 15,8% âñåõ çà-
ðåãèñòðèðîâàííûõ ïðåäïðèÿòèé [4].

Èññëåäîâàíèå ïîñâÿùåíî îöåíêå âçàèìîñâÿçè ìåæäó óðîâíåì ðàçâèòèÿ êðåàòèâíûõ
èíäóñòðèé è óðîâíåì ñîöèàëüíî-ýêîíîìè÷åñêîãî ðàçâèòèÿ. Ïîêàçàòåëåì ðàçâèòèÿ êðå-
àòèâíûõ èíäóñòðèé ïðèíÿòà èõ äîëÿ â çàíÿòîñòè øòàòà, à îáùåå ðàçâèòèå øòàòà õà-
ðàêòåðèçóåòñÿ äóøåâûì äîõîäîì. Óñòàíîâëåíî, ÷òî ïðåîáëàäàåò ïðÿìàÿ çàâèñèìîñòü
ýòèõ ÿâëåíèé (êîýôôèöèåíò êîððåëÿöèè ìåæäó ýòèìè äâóìÿ ïîêàçàòåëÿìè ðàâåí 0,7).
Ñåêòîð êðåàòèâíûõ èíäóñòðèé íàèáîëåå ðàçâèò â øòàòàõ, èìåþùèõ âûñîêèé óðîâåíü
äóøåâîãî äîõîäà, íî ýòî óòâåðæäåíèå èìååò è îáðàòíûé ýôôåêò � êðåàòèâíûå èíäó-
ñòðèè àêòèâèçèðóþò ñîöèàëüíî-ýêîíîìè÷åñêèé ðîñò òåððèòîðèè. Îäíàêî ñóùåñòâóåò
ðÿä èñêëþ÷åíèé èç ïðàâèëà ¾ðàçâèòûé êðåàòèâíûé ñåêòîð � âûñîêèé äîõîä¿, îíè ñâÿ-
çàíû ãëàâíûì îáðàçîì ñ ïðåîáëàäàíèåì èëè, íàîáîðîò, ÷ðåçâû÷àéíî íèçêîé ðàçâèòî-
ñòüþ îäíîãî èç êðåàòèâíûõ ñåêòîðîâ â ýêîíîìèêå øòàòà ïî ñðàâíåíèþ ñ îáùåñòðàíîâûì
óðîâíåì.
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