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Â òî âðåìÿ êàê â ðàçâèòûõ ñòðàíàõ êîýôôèöèåíò ïîòðåáëåíèÿ ïåðåæèâàåò ñïàä, ðîñò
ïîòðåáèòåëüñêîãî ñïðîñà â Êèòàå ñòàíîâèòüñÿ ñòèìóëîì äëÿ äîñòèæåíèÿ ñòàáèëüíîãî
âîññòàíîâëåíèÿ ãëîáàëüíîé ýêîíîìèêè. Â Êèòàå ïîíèìàþò âñþ âàæíîñòü ôîðìèðîâà-
íèÿ äîëãîñðî÷íîãî è ýôôåêòèâíîãî ìåõàíèçìà, ïðèçâàííîãî ðàñøèðèòü ïîòðåáèòåëü-
ñêèé ñïðîñ. Êèòàé ïî óðîâíþ ëè÷íîãî ïîòðåáëåíèÿ óæå ïðåâçîøåë Âåëèêîáðèòàíèþ,
à ÷åðåç 10 ëåò ìîæåò ñòàòü êðóïíåéøèì â ìèðå ïîòðåáèòåëüñêèì ðûíêîì, îïåðåäèâ
ÑØÀ. Ñòðàíà óæå ñòàëà êðóïíåéøèì â ìèðå ðûíêîì äëÿ àâòîìîáèëåé, òåëåâèçîðîâ è
ìîáèëüíûõ òåëåôîíîâ, è âòîðîé ïî âåëè÷èíå â ìèðå ðûíêîì ïðåäìåòîâ ðîñêîøè [7].

Âíå çàâèñèìîñòè îò êðèçèñà, êàæäûé ãîä ïðîäîëæàþò óâåëè÷èâàòüñÿ äîõîäû íà-
ñåëåíèÿ. Ñðåäíåäóøåâûå äîõîäû, íàõîäÿùèåñÿ â íåïîñðåäñòâåííîì ðàñïîðÿæåíèè ãî-
ðîäñêîãî íàñåëåíèÿ, ñîñòàâëÿþò 17174.65 þàíåé, óâåëè÷èâøèñü íà 8,8% ïî ñðàâíåíèþ
ñ ïðîøëîãîäíèì óðîâíåì; äåíåæíûå äîõîäû íà äóøó êðåñòüÿí ñîñòàâëÿþò 5153.17 þà-
íåé (ðîñò íà 8,2%) [4,8]. Ïîñòîÿííîå óâåëè÷åíèå äîõîäîâ íàñåëåíèÿ ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé
îñíîâó ðàñøèðåíèÿ ïîòðåáëåíèÿ.

Ïîñòåïåííî ôîðìèðóåòñÿ âñå áîëåå ÷åòêèé îáðàç íîâîãî êèòàéñêîãî ïîòðåáèòåëÿ.
Íåïðåðûâíî ñíèæàåòñÿ äîëÿ ðàñõîäîâ ïîòðåáèòåëüñêîãî õàðàêòåðà íà ñóùåñòâîâàíèå,
ò. å. íà ïðîäîâîëüñòâèå, îäåæäó, ïðåäìåòû îáèõîäà, à ïîâûøàåòñÿ äîëÿ ïîòðåáëåíèÿ
íà îáðàçîâàíèå, òóðèçì è ðàçâëå÷åíèå, à òàêæå íà ïðîäóêöèþ ïðåìèóì-êëàññà. Åñëè
ìåíåå äåñÿòèëåòèÿ ëåò íàçàä ñáåðåæåíèÿ äëÿ ñðåäíåé êèòàéñêîé ñåìüè ñîñòàâëÿëè 26%
îò äîõîäà, òî ñåé÷àñ ýòîò ïîêàçàòåëü ïàäàåò. Íî êèòàéñêèé ïîòðåáèòåëü âñå åùå îñòàåòñÿ
äîñòàòî÷íî êîíñåðâàòèâíûì è êðåäèòíîå ïîòðåáëåíèå ÿâëÿåòñÿ ñêîðåå èñêëþ÷åíèåì, à
íå ïðàâèëîì [2,5].

Áîëåå ãàðìîíè÷íûì ñòàíîâèòñÿ ðîñò ïîòðåáëåíèÿ â ðàçëè÷íûõ ðàéîíàõ. Â ïîñëåäíèå
ãîäû áëàãîäàðÿ îñóùåñòâëåíèþ ñòðàòåãèé ìàñøòàáíîãî îñâîåíèÿ çàïàäíûõ ðåãèîíîâ,
ïîäúåìà öåíòðàëüíîé ÷àñòè ñòðàíû óñèëèëàñü ðàâíîìåðíîñòü ðåãèîíàëüíîãî ðàçâèòèÿ,
â öåíòðàëüíî-çàïàäíûõ ðåãèîíàõ îáùèé îáúåì ðîçíè÷íîé òîðãîâëè ïðåäìåòàìè îáùå-
ñòâåííîãî ïîòðåáëåíèÿ âîçðàñòàåò áûñòðåå, ÷åì â âîñòî÷íîé ÷àñòè ñòðàíû. Ôèíàíñîâûé
êðèçèñ ïîâëèÿë íà íåêîòîðûå ðåãèîíû ïîòðåáëåíèÿ â áîëüøåé ñòåïåíè, ÷åì íà äðóãèå.
Ïîòðåáèòåëè, æèâóùèå â áîëüøîé çàâèñèìîñòè îò ýêñïîðòà (Øýíü÷æýíü) ïîñòðàäàëè
áîëüøå âñåãî.[3]

Ïîñòåïåííî óìåíüøàåòñÿ ðàçíèöà òåìïîâ ðîñòà ïîòðåáëåíèÿ ìåæäó ãîðîäîì è äå-
ðåâíåé. Â ðåçóëüòàòå ïîâûøåíèÿ öåí íà ÷àñòü âèäîâ ñåëüõîçïðîäóêöèè óâåëè÷èëèñü
äîõîäû êðåñòüÿí, ÷òî ïðåäîñòàâèëî âîçìîæíîñòü ðîñòà ïîòðåáëåíèÿ ó êðåñòüÿí. Êðîìå
òîãî, íà÷àëè ïðîâîäèòñÿ èñïûòàíèÿ íîâîé ïðîãðàììû ñóáñèäèé äëÿ áûòîâîé òåõíèêè
â äåâÿòè ðåãèîíàõ ïðåäëàãàÿ ïîêóïàòåëÿì äî þàíåé 400 äëÿ çàìåíû ñòàðûõ ïðåäìåòîâ
áûòîâîé òåõíèêè [6].
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