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Великобритания как бывшая метрополия стала домом для миллионов выходцев из
разных стран, представителей разных культур. Вынужденные соседствовать друг с дру-
гом на одних и тех же улицах, они подвергаются влиянию различных агентов социали-
зации - семья, школа, окружение сверстников, СМИ. Проблема заключается в том, что в
случае с выходцами из бывших британских колоний ценности, транслируемые семьёй и,
например, школой, могут вступать в серьёзные противоречия, что приводит к ролевому
конфликту [n2]. В этом случае важно то, как человек сам себя идентифицирует: как пред-
ставителя культуры, к которой принадлежит его семья, или как британца. Ответ на этот
вопрос определит его поведение, отношение к стране, в которой он живет, отношение к её
социальным институтам.

Серьёзность этой проблемы британцы в полной мере осознали, когда в 2005 году в
Лондоне прогремело четыре взрыва, осуществлённых четырьмя исламскими фундамента-
листами, трое из которых родились и получили образование в Великобритании. Проблема
имела широкий резонанс в публичной сфере страны, и с этого момента британский Пар-
ламент пытался официально сформулировать свод правил, следование которым делает
британского подданного «настоящим» британцем. В результате в 2011 году впервые вы-
шел официальный государственный документ - Стратегия предотвращения терроризма, -
в котором содержалась формулировка «ключевых британских ценностей», сводившихся к
демократии, главенству закона, индивидуальной свободе и толерантности[n4], в 2014 году
Министерство образования обязало школы их пропагандировать.

С целью понять, как СМИ - в частности, качественные издания «Гардиан» (The
Guardian), «Телеграф» (The Telegraph) и «Индепендент» (The Independent)- отреагирова-
ли на попытку государства насадить «основные британские ценности» сверху, мной были
проанализированы материалы на эту тему, выходившие в онлайн-версиях перечисленных
изданий в 2005, 2011 и 2014 годах. Задачи исследования - ответить на вопрос, позитив-
но или негативно издания относятся к инициативе государства, а также сравнить состав
официального корпуса британских ценностей и медийного.

Результаты исследования показывают, что все три издания негативно отнеслись к по-
пытке Парламента искусственно создать список ценностей, которые объединяли бы бри-
танцев, независимо от их этнического происхождения. Не только необходимость, но и
возможность формулировки такого списка подвергается в материалах СМИ сомнению.

Тем не менее, несмотря на собственные утверждения, что невозможно и нельзя за-
ставлять всех подданных Великобритании идентифицировать себя именно как британцев,
СМИ противоречат сами себе и пытаются предложить собственную версию трактовки тер-
мина «основные британские ценности». Подобное поведение позволяет предположить, что
критика действий властей вызвана не столько сомнительностью того, что сформулировать
закрытый список таких ценностей вообще возможно, сколько возмущением попыткой вла-
стей узурпировать присущую СМИ ценностно-регулирующую функцию. В пользу этого
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утверждения свидетельствует и тот факт, что качественные издания пытались предло-
жить свои варианты «британских ценностей» уже в 2005 году, когда речи об официальном
корпусе ещё не было.

Сравнение официального и медийного корпусов ценностей показало, что, во-первых,
второй список значительно шире, так как он не является закрытым в отличие от офици-
ального корпуса, ограниченного четырьмя пунктами. Во-вторых, ценности, предложенные
СМИ, носят более специфический национальный характер в противовес официальным,
универсальным, а потому критикуемым юристами [n3]. Следует заметить, что все пункты
«официальных» британских ценностей, попали в медийную версию, однако СМИ наряду
с главенством закона к ценностями, ключевыми для британской идентичности, причис-
ляют и английскую историю, и язык, и корону, в то время как официальные документы
ограничиваются демократией, толерантностью и личной свободой, то есть ценностями,
которые трудно назвать сугубо «британскими».
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