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Для того, чтобы проследить возможность информационного воздействия на процессы
в экономике, стоит уделить внимание новым тенденциям в области информационного вли-
яния. Сегодня все более популярным становятся исследования информационного воздей-
ствия в социальных сетях, как способы влияния во всем информационном пространстве.
Известным примером такого целенаправленного воздействия являются выборы в США
2008[3] и 2016 годов[1]. Особый интерес для подобного исследования представляет процесс
распространения мнений, которые в свою очередь влияют на действия всех пользователей
информации в рамках одной сети.

Так, представляется возможным состоящую из агентов и взаимоотношений между ни-
ми сеть представить в виде графа, в котором вершинами являются различные агенты соци-
альной сети, а ребрами — их степень доверия друг другу. Следует отметить, что в подобной
модели, решения отдельных агентов непосредственно зависят от собственных наблюдений
и решений других агентов. В работе указанных авторов[2] предлагается исследовать дина-
мику мнений, смоделировав процесс при помощи цепей Маркова. Множество N = 1,2, . . .
n описывает агентов, участников социальной сети. Степень влияния агентов друг на дру-
га задается матрицей прямого влияния A= ||𝑖𝑗||𝑛×𝑛, ||𝑖𝑗|| ≥ 0𝑖−𝑗−𝑗−𝑖−, 𝑖𝑗., ,𝑚
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